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TUS GANAS 
DE VIAJAR

ienvenido/a a bordo y a las páginas de nuestra querida publicación, 
UN CAMINO, revista que por las restricciones presentes estamos 
compartiendo en versión digital, para que puedas disfrutarla antes, 
durante o después de cada viaje. 

Pero hablando de viajar, sabemos que las condiciones actuales plantean desafíos 
y nos enfrentan a más de un obstáculo. Pero a no desesperar, que no sea esta una 
excusa para postergar la planificación de tu próxima escapada. Porque si bien es 
cierto que hemos vivido muchos cambios en las últimas semanas, los buses esta-
mos preparados para darte todas las garantías sobre tu viaje y tu boleto.

Ticket flex, boleto seguro o pasaje flexible, son algunos de los tantos nombres que 
eligieron las empresas de buses de larga distancia para compartir con vos que 
los boletos se encuentran plenamente protegidos, siempre que un viaje no pueda 
prestarse por motivos vinculados a la pandemia. ¡Y esa garantía se extiende hasta 
por un año! Sí, si por algún motivo de fuerza mayor el servicio no puede partir o se 
limitan los permisos de circulación, se podrá elegir otra fecha para viajar, dejando 
abierta esa posibilidad hasta por 12 meses. Y por supuesto, respetando el costo 
original del mismo, sin gastos extras ni penalidades por cambio. ¡Un beneficio 
garantizado por ley!  

Por ello, si deseás conocer todos los detalles de la nueva garantía de viaje, podrás 
encontrarlos en los sitios web de las compañías de transporte o en la reglamenta-
ción de la Ley de sostenimiento y reactivación productiva de la actividad turística, 
o Ley N° 27.563. Y que nada se interponga en tus ganas de viajar.

Dicho esto, ahora sí, estamos listos para disfrutar del viaje, y del interesante conte-
nido que nos trae esta nueva edición de UN CAMINO. ¿Ganas de viajar? 

¡Bienvenido/a a bordo!

*¿QUÉ ES CELADI?
Fundada en 1995, la entidad reúne a la mayoría de las Empresas Argentinas de 
Transporte de Pasajeros de Larga Distancia que recorren a diario las rutas de 
todo el país, llegando inclusive a países limítrofes.
Conozca las empresas que son miembros de CELADI ingresando a 
www.celadi.org.ar

B

DANIEL RUSSO
Presidente de CELADI
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LAS MIL Y UNA

THE 
UNDERGROUND 
RAILROAD

Desde territorios ficcionales tan disímiles como un barrio popular de Corrientes, los Estados Unidos de principios 
del siglo XIX o un bombardero de la Segunda Guerra Mundial, dos films y una serie ponen en circulación diferentes 

miradas sobre la fortaleza femenina.

STREAMING
SERIES Y PELÍCULAS: RARAS, COMO ENCENDIDAS

La aparición de la segunda película de la 
directora correntina Clara Navas en la grilla de 
Netflix despertó comentarios entusiastas y la 
recomendación voló a velocidad de rayo.
Bien hecho: el film es una sentida mirada sobre 
la vida en un barrio popular de Corrientes, con 
adolescentes en plena ebullición sexual y en
cuyo punto de vista se centra el relato. 
En especial, el de la lacónica Iris (Sofía Cabrera), 
que juega al básquet y se siente atraída por 
una misteriosa chica mayor que ella, con la 
que terminará enredándose. El registro de esa 
relación, así como el del movimiento interno de 
un barrio que funciona como un mundo cerrado, 
es realista y se expande en las escenas corales, 
donde Navas se vale de sus personajes –esos 
chicos urgentes, expectantes– para ejemplificar 
que la diversidad sexual puede latir, también, 
en una barriada humilde. Y aunque no parece 
desacertado que encasillen el film como 
LGBTQI+ (clasificación que, por otra parte, 
molesta a Navas), es insuficiente: Las mil y una es 
buen cine a secas, una bocanada de aire fresco 
en el panorama local.

DISPONIBLE EN NETFLIX
El llamado Underground Railroad fue una red ferroviaria 
clandestina utilizada desde fines del siglo XVIII en los Estados 
Unidos por afroamericanos esclavizados para huir a estados 
libres o a Canadá. Mucho se ha escrito sobre ella, aunque es 
la novela homónima de Colson Whitehead –ganadora de un
Pulitzer– la obra más sobresaliente relacionada con el hecho 
histórico. Barry Jenkins, director de la oscarizada Luz de luna, 
venía trabajando desde hacía años en una adaptación para TV, 
y aquí está. La miniserie de diez capítulos cuenta la historia 
de huida de Cora (la sudafricana Thuso Mbedu) de una 
plantación de Georgia, en un viaje a la libertad amenazado 
por un tenaz cazador de esclavos (Joel Edgerton) y en el que 
tiene especial protagonismo el tendido ferroviario del título. 
En un momento histórico muy particular de los Estado Unidos, 
con manifestaciones de racismo explícito impensadas a esta 
altura del siglo, la fortaleza de los personajes de Whitehead 
y Jenkins sirve como espejo (y ejemplo) de resiliencia para 
luchadores de hoy.

DISPONIBLE EN
AMAZON PRIME

Soberbio disparate el pergeñado por la realizadora Roseanne 
Liang y el guionista Max Landis. Y también sumamente 
divertido. Estamos en una base aérea de Auckland, Nueva 
Zelanda, en 1943, plena Segunda Guerra Mundial. La piloto de 
avión de combate Maude Garrett (Chloë Grace Moretz) se sube 
a un bombardero que viaja hacia Samoa, arguyendo llevar una 
carga muy valiosa (y papeles oficiales que lo corroboran) cuyo 
contenido es confidencial. Ante las burlas y el desprecio de la 
tripulación (todos hombres), es confinada a la panza del avión, 
donde está la artillería antiaérea. Hasta ahí, todo normal, casi un
drama de guerra. Pero basta recordar el prefacio del film 
–un corto animado advirtiendo sobre mitológicos gremlins 
saboteadores de aviones– para comprender lo que les espera a 
Maude y a sus compañeros de vuelo: cuarenta minutos de lucha 
con esos bichos malignos, además de cazas japoneses, en un
giro natural hacia el terror y el fantástico no exento de sangre 
y aventura, y donde subyace con claridad el mensaje feminista 
que se anunciaba desde los primeros minutos.

SHADOW IN
THE CLOUD
DISPONIBLE EN
FLOW ALQUILERES

X  

MARCELO

PAVAZZA
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TENDENCIAS

GLAMPING:
   EL LUJO DE ACAMPAR

urante la pandemia, el turismo vivió una gran transformación: 
lejos de los grandes centros urbanos, los viajeros empezaron a 
buscar destinos más tranquilos, que propicien espacios perso-
nales y permitan disfrutar al aire libre en pleno contacto con la 

naturaleza. Eso sí: sin perder las comodidades y el confort que brinda un 
hotel. Así fue como el glamping (su nombre deriva de la fusión de glamour 
y camping) se convirtió en una tendencia en alza a la hora de elegir un 
alojamiento. ¿Por qué? Simple. Su funcionamiento combina lo mejor de dos 
mundos: la experiencia de acampar y vivir una buena aventura, con el
lujo de los viajes de alta categoría. En Un Camino encontramos desde un 
domo de diseño creado con materiales sustentables, hasta una carpa luxury 
y burbujas para dormir (literalmente) bajo las estrellas. Estas son las mejores 
opciones para vivir unas vacaciones totalmente distintas.

D

Ubicado en el partido de Lobos, en medio de un bosque preser-
vado y a tan sólo una hora de la Ciudad de Buenos Aires, este 
alojamiento cuenta con un predio de 16 hectáreas y 600 metros 
de costa, ideal para experimentar un descanso de fin de semana 
en contacto con la naturaleza.
Refugio Natural Glamping posee carpas de lujo que ofrecen 
la comodidad de un hotel y están divididas en tres categorías. 
La modalidad Premium (para dos personas) incluye sommier, 
luz dimerizable, puertos usb para carga de dispositivos móviles, 
aire acondicionado, calefacción, mesa y parrilla privada; la 
modalidad Confort (para dos o cuatro personas) cuenta con 
colchones de una y dos plazas, puertos usb para carga de 
dispositivos móviles, mesa y parrilla privada; y la Standard (para 

Refugio Natural Glamping - Buenos Aires

X  CAMILA GÓMEZ

Dos Aguas - Córdoba

En el pueblo de Capilla del Monte, Córdoba, este 
espacio de ensueño fusiona dos modalidades de 
alojamiento: cabañas y glamping. Es un predio 
inmerso en medio de las sierras, que conecta a 
los viajeros con la naturaleza a través de sus
paisajes, senderos y bajadas cercanas a las aguas 
del río Dolores y el lago El Cajón, donde es 
posible experimentar un silencio extremo. Dos 
Aguas permite a los turistas descansar en domos 
geodésicos que tienen un impacto ambiental
mínimo (están construidos con materiales susten-
tables), ideales para aquellos que sueñan con dor-
mir bajo las estrellas y descansar con los sonidos 
de la naturaleza de fondo. Pero además, propone 
actividades como el trekking en el cerro Uritorco, 
paseos en bicicletas de bambú, terapias holísticas, 
clases de reiki y yoga para relajar el cuerpo antes 
de nadar en la piscina. Un dato más: son
sumamente pet-friendly. IG: @dosaguasnatural

ESTA NUEVA TENDENCIA DE ALOJAMIENTO AL AIRE LIBRE 
COMBINA EL GLAMOUR DE UN HOTEL 5 ESTRELLAS CON EL 
ESPÍRITU AVENTURERO DEL CAMPING. DE QUÉ SE TRATA Y 
POR QUÉ ES LA MÁS ELEGIDA POR LOS VIAJEROS EN PLENA 
PANDEMIA.

cuatro personas) ofrece bolsas de dormir, aislante térmico, mantas 
polares, luz solar led, mesa y parrilla privada. Pero además, quienes 
deseen dormir en sus propias carpas, pueden hacerlo en
los livings naturales con mobiliario artesanal de madera, y tener a su 
disposición un fogón con parrilla, agua potable y red de energía. Los 
visitantes también pueden disfrutar de una cervecería con una vista
inigualable del atardecer sobre la laguna de Lobos, la cual se encuen-
tra abierta los viernes, sábados, domingos y feriados de 8 a 24 horas. 
Además de la increíble imagen panorámica, ofrece ricas picadas, 
empanadas, hamburguesas, pizzas al horno de barro, carne al asador 
y artículos de primera necesidad para el campista. A la completísima 
oferta gastronómica se le suman DJ´s, bandas en vivo, artistas y chefs 
invitados. Pero también hay actividades para aquellos con espíritu 
aventurero: desde cabalgatas, kite surfing, náutica y pesca, hasta bo-
las acuáticas y yoga. El Refugio es ideal para ir en familia, con amigos 
o en pareja. IG @refugioglamping

Fotos: 
Gentileza @refugioglamping, 

@dosaguasnatural, @lasramblas, 
@alpasionwine



10 0 6 . 2 1CAMINO w w w . r e v i s t a u n c a m i n o . c o m . a r 110 6 . 2 1 CAMINOw w w . r e v i s t a u n c a m i n o . c o m . a r

Glamping Inspira - Villa La Angostura

Quienes decidan pasar sus noches en Villa La Angostura, 
Neuquén, pueden hacerlo en el Glamping Inspira. El 
diseño de sus instalaciones se encuentra dividido 
en pirámides y burbujas transparentes, que permiten 
maximizar las vistas hacia el paisaje y experimentar la 
sensación de dormir bajo las estrellas.
Es posible disfrutar de tres tipos de carpas: los Domos 
Tents Panorámicos, que tienen camas con un sommier 
grande o dos individuales, bolsas de dormir, mantas, 
bolsas de agua caliente, vajilla de camping, luz eléctrica 
led y juego de desayuno y merienda con agua corriente 
fría; las Burbujas Biosfere Tents, que ofrecen una cama 
con colchón tamaño extra grande o dos camas individuales, 
vistas de 180 grados al lago, bolsas de dormir, mantas, 
bolsas de agua caliente, vajilla de camping, luz eléctrica 
led y agua corriente fría; y las Pirámides de Cristal, que 
cuentan con una cama tamaño grande o dos camas 
individuales, vista al paisaje del predio, bolsas de dormir 
y mantas, vajilla de camping, luz eléctrica led y agua 
corriente fría. Otro de los servicios que completan la 
experiencia son: limpieza en las carpas, conexión de internet, 
solarium, jardines y desayuno opcional (y atentos al 
fogón, que se lleva todos los aplausos).
Los modelos de las carpas son simples pero minimalistas 
y ofrecen excelentes vistas del sur argentino con el 
horizonte de la cordillera de los Andes, el lago Nahuel 
Huapi, las playas de Bahía Manzano y los bosques 
patagónicos. IG: @lasramblas

Alpasión Lodge - Mendoza

En medio del Valle de Uco, en Mendoza –provincia 
vitivinícola por excelencia–, este alojamiento tiene la 
particularidad de estar ubicado dentro de un viñedo de 
65 hectáreas. Además de contar con un lujoso hospeda-
je tradicional, 
Alpasión Lodge posee un área de glamping con tres 
domos y todas las comodidades para vivir una estadía 
sumamente placentera. Las carpas están equipadas con 
baño privado, cama king size, caja de seguridad, minibar,
máquina de café y una terraza privada con un pequeño 
jacuzzi y vista directa a la cosecha de vinos regionales. 
En la bodega, que se encuentra dentro de las instala-
ciones, se puede degustar una gran variedad de vinos 
autóctonos (hay desde Malbec, Petit Verdot y Cabernet 
Franc hasta algunos blends de la casa), descansar en 
una acogedora sala de estar con chimenea y admirar 
la inmensa colección de libros que tiene su biblioteca. 
En el exterior, hay una piscina con jacuzzi, un jardín ro-
deado de olivos y una azotea con chimenea exterior, un 
spot ideal para beber una copa por la tarde y admirar la 
imponente cordillera de los Andes. IG: @alpasionwine
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FITUR
2021

DURANTE LA FERIA 
INTERNACIONAL DE TURISMO, 
VARIAS EMPRESAS
INTERNACIONALES MOSTRARON 
SU INTERÉS EN EL PAÍS Y 
AVANZARON EN INVERSIONES 
PARA POTENCIAR AL RUBRO.

La Secretaria de Turismo de la Nación, 
Yanina Martínez, se centró en poten-
ciar el rol de la mujer en el rubro y en 
generar un enlace entre la Argentina, 
China y España para trabajar de manera 
articulada.
En el stand nacional se presentó la nue-
va identidad visual de “Visit Argentina”, 
con la que el país se dará a conocer al 
mundo como destino turístico. 
También, recibió el premio “Excelencias” 
por ser el destino con mayor movimien-
to de turismo interno en Latinoamérica 
durante la temporada de verano 2021, 
distinciones al mejor stand en la categoría 
“Países y Regiones” y al más sustenta-
ble por su diseño original e innovador, 
su profesionalidad y sus atributos de 
comunicación y promoción. 

La primera Feria Internacional de Turismo 
(FITUR), desarrollada en Madrid del
19 al 23 de mayo de forma presencial, 
tuvo un balance positivo para la Argen-
tina. Durante el evento, el Ministro de 
Turismo y Deportes, Matías Lammens, 
la Secretaria de Promoción Turística, 
Yanina Martínez, el titular del Instituto 
Nacional de Promoción Turística (INPRO-
TUR), Ricardo Sosa, representantes de 
las provincias y directivos de 25
empresas argentinas realizaron reunio-
nes con grandes empresas para difundir 
los destinos de nuestro país en el 
exterior y avanzaron en inversiones para 
potenciar al sector. 
A lo largo de FITUR, la comitiva nacional 
logró establecer varios lazos comerciales 
con el fin de trabajar en la recuperación 
turística. 
En principio, Lammens se reunió con 
empresas de líneas áreas que analizaron 
la posibilidad de incrementar las fre-
cuencias desde España hacia Argentina 
e impulsar la reactivación del turismo 
receptivo. Además, llevó adelante
encuentros con diferentes autoridades 
del turismo y estudiaron la opción de 
realizar campañas de promoción con-
juntas para incrementar el flujo de pa-
sajeros entre las naciones del Mercosur. 
Asimismo, el ministro mantuvo diálogos 
con representantes de México, República 
Dominicana, Cuba y Costa Rica, y con 
entidades tales como la Organización 
Mundial de Turismo y el Consejo Mundial 
del Viaje y el Turismo. 

BALANCE
POSITIVO
PARA LA 
ARGENTINA

X  KAREN APAZA FLORES
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DESTINOS

CONOCIDA POPULARMENTE 
COMO “LA LINDA”, ESTA 
PROVINCIA ES UNA SUMA 
VIRTUOSA DE PAISAJES, 
HISTORIA, BODEGAS Y SITIOS 
DE INTERÉS. AQUÍ, UNA GUÍA 
RÁPIDA PARA VISITARLA Y 
ADMIRAR SU BELLEZA DE 
PRINCIPIO A FIN. 

SA
LT

A
VENTANA

AL NOROESTE

Fotos: 
Rocío Urzagasti / Ministerio de 
Turismo 
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L
a provincia de Salta es uno de los 
destinos más visitados durante 
todo el año. Naturaleza, tradiciones, 
gastronomía y experiencias únicas 
forman un mix de atractivos que 
invitan a turistas de todo el país a 
recorrer sus paisajes y compartir 
con comunidades transmisoras de 
saberes ancestrales. Salta posee la 
ruta del vino más alta del país y una 
de las más extremas del mundo, con 
terruños que oscilan entre los 1500 y 
3100 metros de altura. Esto le otorga 
a los vinos características muy parti-
culares debido a la amplitud térmica
e incidencia solar. El cultivo de la 
vid fue introducido por los jesuitas 
en el siglo XVIII, principalmente en 
Cafayate. Aquí madura la cepa del 
Torrontés, vino blanco que se 
distingue por su intenso aroma y 
sabor frutado. Esta variedad supo 
alcanzar una expresión única en 
suelo salteño y se convirtió en la uva 
blanca insignia del país.
El turismo de naturaleza propone 
diversas actividades recreativas que 
desafían la capacidad física de los 
turistas, como el rafting, el trekking, 
las cabalgatas y el mountain bike. 
Pero además, ofrece excursiones a 
áreas protegidas y parques naciona-
les, sitios de extraordinarias bellezas 
y variedad de flora y fauna autócto-
na. Con casi el 16 por ciento de su 
superficie protegida, Salta es una 
de las provincias que más cuida su 
ecosistema. Los viajeros pueden 
visitar sitios como el Desierto del 
Diablo, la Quebrada de las Conchas y 
la Quebrada de las Flechas, el Cono 
de Arita (formación volcánica de casi 

“LA PROVINCIA NORTEÑA 
POSEE LA RUTA DEL VINO MÁS 

ALTA DEL PAÍS, CON TERRUÑOS 
QUE OSCILAN ENTRE LOS 1500 Y 

3100 METROS DE ALTURA. ESTO 
LE OTORGA A LOS VINOS

CARACTERÍSTICAS MUY 
PARTICULARES DEBIDO A 
LA AMPLITUD TÉRMICA E 

INCIDENCIA SOLAR.”
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200 metros de altura), Ojos de Mar 
(tres lagunas de color turquesa en 
medio de la Puna), el Valle Encantado 
y las famosas Salinas Grandes. Este 
último recorrido se encuentra al
norte de San Antonio de los Cobres y 
forma un horizonte blanco teñido de
diferentes matices por el sol. En este 
sitio aún se observan antiguas técnicas 
de extracción de sal.
Salta, además, es la provincia con 
mayor riqueza de aves de la Argentina. 
En ella habitan 654 especies, que 
representan más del 65 por ciento de 
las existentes en el país. Por eso, los 
fanáticos del avistaje pueden encontrar 
un lugar ideal para practicar la 
actividad. ¿Un dato más? Cuenta con 
cuatro especies exclusivas a nivel 
mundial: chorlito de vincha, alicucú 
yungueño, monjita salinera y monterita 
serrana.
Otra forma de conocer el destino es 
mediante las múltiples comunidades
campesinas distribuidas en sus re-
giones (valles, puna, selva y Chaco), 
las cuales se adaptaron a los viajeros 
y son actores esenciales dentro del 
Turismo Responsable. Dicha práctica 
es la principal motivación de los 
turistas que saben apreciar las cos-
tumbres, la cultura y la religión de 
los pueblos, por lo que se informan 
sobre sus valores para no causar un 
impacto negativo en ellos.

“SALTA ES LA 
PROVINCIA CON 
MAYOR RIQUEZA 
DE AVES DE LA 
ARGENTINA. EN ELLA 
HABITAN 654 ESPECIES, 
QUE REPRESENTAN 
MÁS DEL 65 POR 
CIENTO DE LAS 
EXISTENTES.”

El turismo rural comunitario tiene la 
particularidad de ser gestionado por
pueblos originarios y campesinos, 
que comparten con los visitantes sus 
saberes y tradiciones en un marco 
de respeto mutuo. Es posible conocer 
cuáles son las comunidades que 
conforman esta oferta a través de 
la Red Argentina de Turismo Rural 
Comunitario.
Los fanáticos de la historia también 
pueden disfrutar de varios sitios de 
interés, como el Museo Güemes, don-
de se relata de manera interactiva 
la vida y obra del héroe nacional; 
el Museo de Arqueología de Alta 
Montaña, que tiene como función 
principal resguardar el hallazgo 
arqueológico denominado Los Niños
del Llullaillaco, tres niños incas; y el 
Museo de la Vid y el Vino en Cafayate, 
lugar donde se rinde tributo a la 
principal industria de la región.
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El Tren a las Nubes, una experiencia 
a 4.220 metros de altura

El Tren a las Nubes propone un viaje 
único que combina sus servicios 
en dos tramos: empieza por la Ruta 
Nacional 51, con paradas fotográfi-
cas en puntos panorámicos de sitios 
“detenidos en el tiempo”, para luego 
embarcar en la mágica experiencia 
del tren, que se manifiesta en todo 
su esplendor al arribar al imponente 
viaducto en la precordillera de los 
Andes. El recorrido no sólo permite 
admirar paisajes y conocer pueblos 
antiguos que conviven en armonía 
con la montaña, sino también oír 
relatos y revivir experiencias, como 
su construcción ferroviaria, iniciada 
por el Ingeniero Richard Fontaine 
Maury en 1920. 
Los turistas que lo visitan lo descri-
ben como una experiencia iniguala-
ble, ya que durante su recorrido se 
atraviesan las obras más imponen-
tes de la ingeniería del siglo pasado 
y sus rústicas regiones, museos y 
gastronomía autóctona.

“NECTATEM SIMUSDAE 
REST, NONSEQUI 
OMNIMINCID MA 
QUOD EST, OFFIC 
TORRUM INCIUR 
MINTOTATI BERNATUS 

Gastronomía local

La provincia ofrece los platos más 
sabrosos de la cocina popular del 
Norte argentino, acompañados 
siempre con vinos de altura reco-
nocidos en el mundo entero. Sin 
embargo, la delicia que más llama 
la atención de los turistas es la
empanada salteña: contiene carne 
cortada a cuchillo y condimentos de 
los Valles Calchaquíes, como el co-
mino, el pimentón y el ají que le dan 
su sabor característico. De tamaño 
pequeño, es bien jugosa por dentro y 
crocante por fuera.

¿Dónde hospedarse?

Salta tiene una amplia oferta en 
hotelería, con opciones que se 
adaptan a la economía de cada uno. 
Hay desde hoteles 5 estrellas hasta 
cabañas de 1 estrella.
La iniciativa Yo #VoyASalta ofrece 
descuentos del 50 por ciento du-
rante los meses de mayo y junio 
en alojamientos, excursiones y 
gastronomía.

Podés encontrar los requisitos 

actualizados para ingresar a 

Salta en nuestra web

www.revistauncamino.com.ar

http://www.revistauncamino.com.ar
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M A N U E L
B E L G R A N O

CELEBRACIONES

DESDE UN CAMINO, ELEGIMOS ESTA FECHA PARA 
RECORDAR AL CREADOR DE LA INSIGNIA PATRIA, 

MANUEL BELGRANO, A TRAVÉS DE UNA DE SUS 
PREOCUPACIONES CENTRALES EN MATERIA 

ECONÓMICA: EL FOMENTO DE LA AGRICULTURA Y DE 
LA INDUSTRIA.

DÍA DE LA
BANDERA

X  FELIPE PIGNA

www.elhistoriador.com.ar
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E l 20 de junio de 1820 moría en 
Buenos Aires Manuel Belgrano en 

la pobreza extrema, asolado por la guerra civil. 
Además de ser el creador de la bandera,
Belgrano fue uno de los más notables 
economistas argentinos, precursor del pe-
riodismo nacional, impulsor de la educación 
popular, la industria nacional y la justicia 
social, entre otras muchas cosas.
Las ideas innovadoras de Belgrano quedarán 
reflejadas en sus informes anuales del 
Consulado. Elegimos para recordarlo en esta 
fecha una de sus preocupaciones centrales 
en materia económica: el fomento de la 
agricultura y de la industria.
Belgrano desconfiaba de la riqueza fácil 
que prometía la ganadería porque daba 
trabajo a muy poca gente, no desarrollaba 
la inventiva, desalentaba el crecimiento de 
la población y concentraba la riqueza en 
pocas manos. Su obsesión era el fomento de 
la agricultura y la industria.
El secretario del Consulado proponía proteger 
mediante la subvención las artesanías e in-
dustrias locales. Consideraba que “la importa-
ción de mercancías que impiden el consumo 
de las del país o que perjudican al progreso 
de sus manufacturas, lleva tras sí necesaria-
mente la ruina de una nación”. 

En Memoria al Consulado 1802 presentó todo 
un alegato industrialista: “Todas las naciones 
cultas se esmeran en que sus materias pri-
mas no salgan de sus estados a manufactu-
rarse, y todo su empeño es conseguir, no sólo 
darles nueva forma, sino aun atraer las del 
extranjero para ejecutar lo mismo. Y después 
venderlas”.
Y más tarde insistiría: “Ni la agricultura ni el 
comercio serían casi en ningún caso suficien-
tes a establecer la felicidad de un pueblo si no 
entrase a su socorro la oficiosa industria”.
Las ideas innovadoras de Belgrano encontra-
ron la firme oposición de los miembros del 
Consulado, quienes eran a su juicio “todos 
comerciantes españoles, exceptuando uno 
que otro, que nada sabían más que su comer-
cio monopolista, a saber: comprar por cuatro 
para vender con toda seguridad a ocho”.
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En un artículo aparecido en el Correo de Co-
mercio, Belgrano destacaba la imperiosa ne-
cesidad de formar un sólido mercado interno, 
necesario para una distribución equitativa de 
la riqueza: “El amor a la patria y nuestras
obligaciones exigen de nosotros que dirijamos 
nuestros cuidados y erogaciones a los objetos 
importantes de la agricultura e industria por 
medio del comercio interno para enrique-
cerse, enriqueciendo a la patria porque mal 
puede ésta salir del estado de miseria si no se 
da valor a los objetos de cambio… Sólo el
comercio interno es capaz de proporcionar 
ese valor a los predichos objetos, aumentando 
los capitales y con ellos el fondo de la Nación 
porque buscando y facilitando los medios de 
darles consumo, los mantiene en un precio 
ventajoso, tanto para el creador como para el 
consumidor, de lo que resulta el aumento de 
los trabajos útiles, en seguida la abundancia, 
la comodidad y la población como una conse-
cuencia forzosa”.
Belgrano se había formado en el Colegio de 
San Carlos y luego en las Universidades de 
Salamanca y Valladolid, en España. En 1794, 
asumió como primer secretario del reciente-
mente creado Consulado, desde donde se pro-
puso fomentar la educación. Creó Escuelas de 
Dibujo, de Matemáticas y Náutica. Se incorpo-
ró a las milicias criollas para defender la ciu-
dad durante las invasiones inglesas y fue uno 
de los más fervorosos defensores de la causa 
patriota durante la Revolución de Mayo. Fue 
vocal de la Primera Junta de Gobierno, en-
cabezó la expedición al Paraguay, durante la 
cual creó la bandera, el 27 de febrero de
1812. 

En el Norte encabezó el heroico éxodo del 
pueblo jujeño y logró las grandes victorias de 
Tucumán, Salta y Las Piedras. Luego vendrían 
las derrotas de Vilcapugio y Ayohuma y su 
retiro del ejército del Norte. En 1816 participó 
activamente en el Congreso de Tucumán.
Sus incansables preocupaciones abarcaron 
desde la enseñanza estatal gratuita y obli-
gatoria, hasta la reforma agraria. Infatigable 
ante los obstáculos encontrados a su paso, 
diría: “Mi ánimo se abatió, y conocí que nada 
se haría a favor de las provincias por unos 
hombres que por sus intereses particulares 
posponían el bien común. Sin embargo, (…) 
me propuse echar las semillas que algún día
fuesen capaces de dar frutos”.

Fuente: Felipe Pigna, Los mitos de la historia argentina, 

Buenos Aires, Norma, 2004, págs. 348-350.
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PEPERINA

EN MEDIO DEL VALLE DE TRASLASIERRA, ESTE RESTAURANTE 
CON BODEGA Y CAVA PROPIAS –EMPLAZADO DENTRO DE UNA 
FINCA– YA SE CONVIRTIÓ EN UN REFERENTE DE LA BUENA 
GASTRONOMÍA LOCAL.

EMPRENDEDORES

X  CAMILA GÓMEZ

NATURALEZA
SABORES DE LA
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a su nombre, 
que hace 
alusión a 
una hierba 
aromática de 
Córdoba, deja
entrever 
que todo lo 
que pasa en 
Peperina está 
conectado con 
lo natural.
Emplazado en 
una finca en 

La Población, más precisamente en el Valle 
de Traslasierra, supo ser el hogar de los 
cuidadores del campo y con el paso del
tiempo se convirtió en un restaurante. 
Pero no en uno cualquiera: el verde, los 
estanques, los viñedos y los paisajes que lo 
rodean, hacen de la visita una experiencia 
gastronómica diferente.

Alejandro “Nitu” Digilio, el chef que cocinó 
en El Bulli de Ferran Adrià y fundó en Bue-
nos Aires La Vinería de Gualterio Bolívar, es 
el chef ejecutivo del proyecto. Llegó al pue-

blo de la mano de su pareja y socia María 
Eugenia Ortiz, quien hace tiempo decidió 
abandonar el ritmo frenético de Buenos 
Aires e instalarse en la tranquilidad de las 
sierras. Ambos se unieron a Rodrigo Sturtz,
el tercer integrante de Peperina, para darle 
comienzo al sueño de tener un espacio 
propio de comidas. “Nosotros somos tres 
amigos y cada uno tiene sus fuertes: Maru 
hace las relaciones públicas, Rodri es un 
soldado en la cocina y yo me encargo del 
manejo del restaurante. Nos complemen-
tamos muy bien y por eso lo hacemos 
funcionar”, asegura “Nitu”. Esta familia de 
amigos, en medio de la pandemia vio la 
oportunidad de emprender y así fue como 
se asoció a la propuesta de la Bodega Aráoz 
de Lamadrid. Hoy el local incluye una 
cava propia, que funciona dentro de una 
casona antigua llena de arte, un almacén 
con productos regionales y un jardín con 
deck de madera para degustar una copa de 
vino con el cerro Champaquí de fondo. “Lo 
positivo es que nosotros hicimos del lugar 
un nombre. Cuando se acercan, es porque 
buscan a Peperina, no porque pasaron por 
la puerta”, coinciden.

Y

–No sólo emprendieron, sino que lo hicieron 
en un lugar muy tranquilo y con poca pobla-
ción. ¿Qué desafíos les trajo?
–Alejandro “Nitu” Digilio: Para emprender hay 
que empezar y siempre es un desafío arrancar 
algún proyecto. Siempre hay pros y contras, 
eso va de la mano de la fuerza y del espíritu de 
cada uno. Sin dudas, es más difícil emprender 
por fuera de las grandes ciudades, más que 
nada por las circunstancias geográficas, desde 
la logística de los pedidos hasta el hecho de 
atraer a la gente, sobre todo en invierno.

–¿Qué objetivos cumplieron y cuáles les que-
dan por cumplir?
–A.D.: Cuando tomamos la administración, nos 
propusimos llegar a ser los dueños reales, com-
prar el fondo de comercio. Este año lo logramos 
y ese es uno de los mayores objetivos cumplidos. 
Ahora nuestros intereses se relacionan con
hacer de Peperina un espacio donde la gente 
venga a comer por recomendación, que se co-
nozca de boca en boca por la buena calidad de 
la atención y de los platos. Además, buscamos 
desarrollar el almacén, convertirlo en un lugar 
de referencia para encontrar buenos productos. 
Queremos que Peperina sea un lugar para comer 
en Traslasierra, la Argentina y el mundo, donde 
se identifiquen nuestros ideales: el respeto por 
el trabajo, por el producto, por el lugar, por los 
empleados y por la gente.

–¿Qué los distingue de otros restaurantes?
–A.D.: La belleza del lugar y la ubicación 
con paisajes excepcionales son el principal 
distintivo. Tenemos un vivero rodeado de plan-
tas, estanques y carpas, hay un parque con 
frutales, un almacén con productos regionales, 
viñedos, un bar, una tienda de ropa y la casa 
de los antiguos caseros tiene una arquitectura
única. Otra de las cuestiones que nos da valor 
agregado es que nuestra cocina es abierta, 
entonces los comensales pueden ver lo que 
cocinamos. Yo tengo 30 años de experiencia 
y Rodrigo tiene 20, en total son 50 años de 
experiencia en cocina. Todo eso nos distingue, 
además de nuestra calidad de servicio, de la
comida que servimos, la honestidad, la trans-
parencia y la desprolijidad de ser tres amigos 
que están llevando adelante esta batalla.

–¿Cómo es trabajar con amigos?
–A.D.: Hay peleas societarias, que son norma-
les. Somos una familia, estamos todo el día 
juntos, entonces se suman los desafíos del 
restaurante más lo que traemos cada uno de 
nosotros desde el ámbito personal.
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–¿Qué podemos encontrar en el menú?
–A.D.: El menú es honesto, variado y está 
basado en productos de la zona. Tenemos en-
tradas a las que llamamos picoteo, ensaladas, 
pastas, carnes, hamburguesas y sandwiches. 
Es una cocina rica, con mucho vuelo pero sin
mucha vuelta. Además, tenemos platos para 
vegetarianos, veganos, ovolácteos y celíacos, 
pensamos mucho en eso. Por ejemplo, los 
montaditos ya no los hacemos más sobre pan, 
los hacemos sobre fainá, que es con harina de
garbanzos. Estamos tratando de cambiar las 
cosas para que sean aptas para todos.

–Peperina tiene bodega propia, además.
–A.D.: Sí, todo está hecho en casa, incluso el 
vino, ya que el restaurante se relaciona con la 
Bodega Aráoz de Lamadrid. Tenemos una carta 
de vinos hecha por un sommelier de Bue-
nos Aires, y fue pensada especialmente para 
el local con los valores que manejamos: la 
honestidad y los buenos precios. Son vinos de 
todo el país pero priorizamos la provincia de 
Córdoba. También tenemos cervezas, limona-
das, naranjada, vermú, gin y gaseosas.

–¿Hay alguna especialidad del chef?
–A.D.: Creo que todo está buenísimo. Yo soy 
un fanático de la hamburguesa, entonces le 
buscamos la vuelta a la arquitectura del sand-
wich: en la carne que usamos y en el pan que 
hago. Podría decir que el pan es mi especiali-
dad, considero que es de los mejores que he 
probado.

–¿Y cómo afrontaron este año tan difícil?
–A.D.: Cuando llegó la pandemia, los propie-
tarios originales dijeron que no querían seguir 
teniéndolo a su cargo y nosotros tomamos las 
riendas. Así nació la nueva edición de Peperi-
na, por la necesidad de enfrentar la situación 
actual, de mantener el restaurante abierto y 
sostenerlo. Lo afrontamos principalmente
haciendo delivery. Motivamos a la gente para 
que comience a pedir a domicilio porque acá 
no se solía hacer. Como todos tuvimos que 
sobrellevar desafíos económicos, también nos 
enfocamos en hacer bien las compras y la
administración. Creo que hicimos las cosas 
bien porque nunca paramos, hicimos un gran 
esfuerzo físico y mental para salir adelante. Y 
lo hicimos.

*El menú básico tiene un valor de 
entre $1000 y $1500 con bebida 
incluida.

Camino de la Costa, Ruta Provincial 
14 Km 142, La Población.
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MENDOZA

DE BIENESTAR
MANUAL

CADA VEZ SON MÁS LOS VIAJEROS QUE 
ELIGEN EL TURISMO WELLNESS PARA 
DISFRUTAR DE SUS VACACIONES. ACÁ, LOS 
MEJORES SPOTS PARA VIVIR UNOS DÍAS A 
PURO RELAX (Y DECIRLE CHAU AL ESTRÉS) 
EN LA PROVINCIA DE LOS VIÑEDOS. 

T U R I S M O 

X  CAMILA GÓMEZ

WELLNE SS

Fotos: 
Gentileza Termas Cacheuta
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ada vez son más las 
personas que toman 
conciencia y deciden 
incorporar buenos
hábitos de cuidado
físico, mental y 
espiritual en sus 
vacaciones: buscan 
que sus viajes in-
cluyan experiencias 
en contacto con la 

naturaleza, rutinas en centros de spa, clases 
de gimnasio y opciones saludables a la hora 
de alimentarse. Por esa razón, el wellness o 
turismo de bienestar se disparó en todo el 
mundo y varios destinos se prepararon para 
satisfacer las nuevas demandas de los via-

jeros. A nivel nacional, una de las provincias 
recomendadas para disfrutar de una estadía 
a puro relax es Mendoza. Además de ser el 
principal centro vitivinícola de la Argentina 
y guardar en sus tierras una gran variedad 
de sitios para explorar paisajes naturales, 
posee uno de los yacimientos termales más 
importantes de América del Sur.
A 38 kilómetros de su capital, en el 
departamento Luján de Cuyo y a orillas 
del río Mendoza, se encuentra el Parque 
de Agua Termas Cacheuta. Rodeado por la 
cordillera de los Andes, cuenta con distintas 
piscinas con temperaturas que varían entre 
los 35 y 50 grados donde es posible realizar 
hidroterapia. El complejo se encuentra dividido 
en tres niveles: el primero, con un sitio

interactivo para niños y 
piscinas internas que están te-
chadas (algunas tipo jacuzzi); 
el segundo, constituido por las 
albercas externas sin cubierta, 
con toboganes y un vaporium 
con agua termal; y el tercero 
(abierto sólo del 21 de
septiembre hasta Semana 
Santa), con piletas de agua 
templada, la mayoría con
burbujas y chorros de agua 
para masajes.
El Parque, abierto de 10 a 18 
horas, cuenta con instalacio-
nes como quinchos y parrillas 
para disfrutar de un almuerzo 
al aire libre, un restaurante 
con platos típicos, una fábrica 
de cerveza artesanal y un 
almacén donde es posible
encontrar lo necesario para 
pasar el día. Pero además, 
está preparado para quienes 
buscan realizar actividades en 
la montaña: es posible escalar 
en rappel sobre una pared de 
37 metros con arnés, deslizarse 
en una tirolesa doble de 180 
metros y cruzar el río Mendoza, 
aventurarse en rafting o llevar 
adelante un trekking por sen-
deros montañosos, todo bajo 

C
(  DESTINOS > > MENDOZA  )

la atenta mirada de guías profesio-
nales. Los sábados y domingos es 
necesario reservar la entrada con
anticipación, pero en la semana el 
ingreso es por orden de llegada (se
recomienda hacerlo bien temprano 
en la mañana).
A 800 metros de las Termas, está 
ubicado el Cacheuta Termas & Hotel 
Spa, un alojamiento que cuenta con 
16 habitaciones, que incluyen baños 
de agua termal, aire acondicionado 
y calefacción. Algunas ofrecen vistas 
al complejo y las montañas, y otras 
cuentan con panorámicas internas 
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con un estilo rústico. Los huéspedes 
pueden disfrutar de una nutrida 
oferta de servicios que promueven 
el turismo de bienestar, como ma-
sajes descontracturantes, aroma-
terapia, reflexología, spa, terapias 
corporales y meditación.
La gastronomía regional y artesa-
nal completan la experiencia. El 
restaurante del hospedaje brinda 
un menú que abarca desayuno, 
almuerzo criollo, cena y aperitivo. 
El asado a leña, los vinos y el buffet 
con ingredientes locales y platos 
vegetarianos, son los protagonistas 
del deleite de todos los comensales.
Para aquellos con espíritu aven-
turero, Cacheuta Termas & Hotel 
Spa ofrece la posibilidad de realizar 
las mismas actividades de turismo 
aventura que se llevan a cabo en el 
Parque, como tirolesa, trekking por 
senderos montañosos, ciclismo y 
nado. Además, ofrece servicios de 
traslado puerta a puerta: el recorri-
do comienza a las 9 horas, se recoge 
a los turistas en sus respectivos ho-
teles y se arriba al complejo termal 
tras una hora y media de viaje.

Pero la magia del turismo mendocino no termina en las 
Termas. Otro de los spots ideales para disfrutar de un 
descanso y despejar la mente, son las Salinas del Diamante, 
ubicadas en el distrito El Nihuil, a 60 kilómetros de San 
Rafael. Esta enorme mina de sal a cielo abierto se formó  
por la evaporación del agua de mar, dando como resultado 
una laguna y un enorme suelo salado que hoy constituyen 
un área  protegida teñida de blanco.
En el territorio hay una capilla de hojas verdes y un Museo 
de la Sal, donde los visitantes pueden adquirir productos 
como sales de baño para relajarse en un placentero baño. 
Atención: es fundamental llevar gafas de sol para disfrutar 
del paisaje y proteger la vista.
Está claro que Mendoza es mucho más que montañas 
y viñedos. Una de las postales naturales más exóticas y 
asombrosas de la ciudad es el Pozo de las Ánimas. Situado 
a pocos kilómetros de Malargüe, se trata de dos cavidades 
gigantes denominadas “dolinas”, que tienen un origen muy 
particular. Las aguas subterráneas formaron grandes ca-
vernas, que luego de varios años ensancharon sus paredes 
hasta provocar la caída de los techos y dejaron expuestos 
dos pozos con espejos de agua verde de casi cien metros 
de diámetro cada uno. Una creación de la naturaleza para 
deleitar la vista y relajar la mente.

( COMPETENCIAS  )

Podés encontrar los requisitos actualizados para 
ingresar a Mendoza en nuestra web 

www.revistauncamino.com.ar

http://www.revistauncamino.com.ar
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ACERCA DE 
CELADI

¿QUÉ ES 
CELADI?

CELADI es la cámara que reúne a 
la mayoría de las Empresas Argen-
tinas de Transporte de Pasajeros 
de Larga Distancia que recorren a 
diario las rutas de todo el país, lle-
gando inclusive a países limítrofes.

¿QUÉ IMPORTANCIA TIENE 
QUE UNA EMPRESA SEA 
MIEMBRO DE CELADI?

Ser miembro de CELADI implica lógicamente bene-
ficios pero a la vez compromisos. El compromiso de 
intentar cada día brindar un mejor servicio. En CELADI 
asumimos juntos el desafío para hacer del transporte 
terrestre, su mejor opción al momento de viajar.

?

(  INSTITUCIONAL  )

45

¿QUÉ 
TAREAS 

REALIZA?

En CELADI, las empresas de ómnibus 
trabajan en forma conjunta en pos 
del crecimiento y mejoramiento de los 
servicios que brinda el sector. Entre otras 
tareas puntuales, se abocan a temas 
como legislación, seguridad, servicio, 
innovación y planificación estratégica.

El transporte terrestre de pasajeros cumple un papel relevante en 
la comunicación de las personas a lo largo y ancho del país. Es a 
través de este medio, que se desplazan el 70% del total de usua-
rios del transporte público. Solo 27% lo realiza en avión y apenas 
un 3% lo hace en tren. Es, además, el único sistema de “transporte 
federal de pasajeros” que une a más de 900 ciudades entre sí sin 
la necesidad de pasar por Capital Federal, facilitando las comuni-
caciones y fortaleciendo el desarrollo de las economías regionales.

A través de su sitio web  WWW.CELADI.ORG.
AR

¿CÓMO ME CONTACTO 
CON CELADI?

¿CUÁL ES LA IMPORTANCIA 
DEL SECTOR DE LARGA 

DISTANCIA EN
LA ESCENA NACIONAL?
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PREGUNTAS FRECUENTES: 

¿CUÁLES SON LAS 
CATEGORÍAS DE SERVICIO 
DISPONIBLES EN LA LARGA 

DISTANCIA?
Son cuatro: Servicio Común, Servicio 

Semi-Cama, Servicio Cama  y 
Servicio Suite.

¿DÓNDE PUEDO COMPRAR 
MI PASAJE?

Dependiendo de la compañía, 
los boletos se adquieren en las 

boleterías, en locales habilitados, 
mediante venta telefónica o a 

través de sitios web.

¿CÓMO PUEDO PAGARLO?
Dependiendo de la compañía, podrá 
hacerlo en efectivo, con tarjetas de 

débito o crédito.

¿CÓMO PUEDO CONOCER 
LOS DESTINOS A LOS QUE 
LLEGA CADA COMPAÑÍA?
Para saber si los servicios de una 

empresa incluyen el destino de su 
interés, comuníquese telefónicamente 

o ingrese a su página web. 
Información disponible también en el 

sitio de CELADI: www.celadi.org.ar

¿PUEDO DEVOLVER O ANULAR 
MI PASAJE?

El pasaje no puede ser anulado. 
El mismo puede ser devuelto, 

contemplando el porcentaje de 
retención de acuerdo a la anticipación 

con que se haga.
- Devolución hasta 24 hs. antes del 
horario de viaje… 30% del valor del 

pasaje.
- Devolución entre 24 y 48 hs. antes del 

horario del viaje… 20% del valor del 
pasaje.

- Devolución desde 48 hs. antes del 
horario del viaje… 10% del valor del 

pasaje.
- Los pasajes adquiridos con tarjeta 
de crédito o débito no pueden ser 

devueltos ni anulados, sin excepción.

¿PUEDO CAMBIAR DE FECHA 
MI PASAJE?

La fecha del pasaje sí puede ser 
modificada. En caso de adelantar la 

fecha del viaje, no se realizará recargo 
sobre el mismo.

Si el viaje es postergado, se deberán 
tener en cuenta las siguientes 

retenciones:
- Modificación de fecha hasta 24 hs. 
antes del horario original de viaje… 

30% del valor del pasaje.
- Modificación de fecha entre 24 y 48 

hs. antes del horario original del viaje… 
20% del valor del pasaje.

- Modificación de fecha desde 48 hs. 
antes del horario original del viaje… 

10% del valor del pasaje.

¿PUEDO CAMBIAR EL 
SERVICIO, DESTINO O TRAMO 

DE MI PASAJE?
El servicio, destino o tramo de viaje sí 

puede ser modificado, contemplando el 
porcentaje de retención de acuerdo a 

la anticipación con que se haga.
- Modificación hasta 24 hs. antes del 

horario de viaje… 30% del valor 
del pasaje.

- Modificación entre 24 y 48 hs. antes 
del horario del viaje…20% del valor del 

pasaje.
- Modificación desde 48 hs. antes del 

horario del viaje… 10% del valor 
del pasaje.

¿QUÉ HAGO SI PERDÍ EL 
MICRO?

Si el pasajero no se encuentra en 
la plataforma de salida al horario 

indicado, la unidad saldrá a destino 
sin obligación de esperarlo. El boleto 
quedará caduco, sin posibilidad de 

reintegro ni canje.

¿DESDE QUÉ EDAD DEBEN 
PAGAR PASAJE LOS NIÑOS?

Los menores deberán abonar 
su boleto a partir de los 5 años 

cumplidos, en los tramos de larga 
distancia y servicios internacionales. 

EQUIPAJE
¿Cuál es el límite máximo de equipaje 
que puedo llevar? El límite máximo de 

equipaje permitido es de hasta 1 maleta 
en bodega, por pasajero. Las mismas no 
deberán sobrepasar los 15 kilogramos. 

El equipaje excedente podría ser 
despachado como encomienda (no 

necesariamente en el mismo colectivo) 
y cobrado con una tarifa especial.

¿QUÉ HAGO SI OLVIDÉ 
ALGO DENTRO DEL 

COLECTIVO?
Si el pasajero olvida algún objeto 

dentro de la unidad deberá llamar 
al Departamento de Atención 
al Cliente. La empresa no se 

responsabilizará en caso de no ser 
recuperado el material extraviado.

15 KG.

$

$
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