
1 1 . 1 8

CAMINO
un

www.celadi.org.ar

NO TE LA 
LLEVES

Seguí disfrutando 
de Un Camino 

bajándote la App 
gratuita 

HOY Y 
SIEMPRE

N º6 6   |  E j e m p l a r  g ra t u i t o  p a ra  l e e r  a  b o r d o

EL MATE



2 31 1 . 1 8 1 1 . 1 8CAMINO CAMINOw w w . r e v i s t a u n c a m i n o . c o m w w w . r e v i s t a u n c a m i n o . c o m



4 51 1 . 1 8 1 1 . 1 8CAMINO CAMINOw w w . r e v i s t a u n c a m i n o . c o m w w w . r e v i s t a u n c a m i n o . c o m

32
OBELISCO DE 
BUENOS AIRES
Mirada vintage sobre el ícono 
porteño.

44
SERÚ GIRÁN
40 años de una banda 
inolvidable.

52
MICKEY MOUSE
El ícono de Disney y sus 9 
décadas de existencia.

50
GUACAMOLE
El alma de México hecha plato.

58
EDGARDO 
MADANES
Crear con mimbre, un arte 
delicado.

64
PARAGUAY
Encantos y secretos de la tierra 
guaraní.

76
DÍA DE ACCIÓN 
DE GRACIAS
Una tradición y un protagonista: 
el pavo asado.

80
JOAQUÍN POLI
Conociendo al “Messi de las 
motos”.

40
TRIMARCHI MAR 
DEL PLATA
Mirada vintage sobre el ícono 
porteño.

11.18
SU

M
AR

IO

LIBROS ALUSIVOS, 
ESPECIALISTAS, FERIAS, 
TECNOLOGÍA. AIRES 
RENOVADOS PARA LA 
INFUSIÓN ARGENTINA POR 
EXCELENCIA.

MATE
34

18 
MAITE LANATA
Hacia el futuro, con los pies en 
la tierra.

10 
ESCALANDRUM
Jazz argentino en Abbey 
Road.

26
TREN A LAS 
NUBES
Surcar el cielo del noroeste 
sobre rieles.

www.revistauncamino.com

/RevistaUnCamino

@revista_un_camino

NUESTRAS REDES

70
AXEL
Recorrido de un artista inagotable.



6 71 1 . 1 8 1 1 . 1 8CAMINO CAMINOw w w . r e v i s t a u n c a m i n o . c o m w w w . r e v i s t a u n c a m i n o . c o m

STAFF

CONSEJO EDITORIAL CELADI
Gustavo Federico Gaona

DIRECCIÓN GENERAL
Teresa Pacitti
Daniel Flores

REDACCIÓN
Editora Jefa: Lucrecia Álvarez
Subeditor: Marcelo Pavazza
Colaboración Especial: Ana 
Vainman
Colaboradores: Franco Spinetta, 
Cristian Maluini.
Corrección: Pedro Rodríguez 
Pagani
Coordinación General: Laura Marzoa

ARTE Y PRODUCCIÓN
Jefa de Arte y Diseño: 
Andrea Masera
Diseño Gráfico: Juan Battilana
Banco de Imágenes: Latinstock
Retoques y Digitalización: 
Alejandro Calderone Caviglia

DEPARTAMENTO COMERCIAL:
Director Comercial: Daniela Forti
Ejecutivo de Cuenta: Marina 
Gomez
Teléfono: 011 5648-8958 / 5431-9794
Mail: 
publicidad@revistauncamino.com
www.revistauncamino.com

RELACIONES INSTITUCIONALES 
Y NUEVOS NEGOCIOS
Annie Millet
anniemillet@gmail.com

PUBLICACIÓN DIGITAL
www.onlife.com.ar 
contacto@onlife.com.ar

IMPRESIÓN: LATINGRAFICA SRL, 
Rocamora 4161, CABA, Argentina

Editor Responsable:  Laura Marzoa

UNA REALIZACIÓN PARA 
CELADI DE:

Pasteur 272, CABA, Argentina
Tel. +54.11.56488958
 www.redmediaweb.com.ar

Revista Un Camino, una publicación 
mensual  propiedad  de CELADI 
(Cámara Empresaria de Larga 
Distancia), Alicia Moreau de Justo 
846, 2º Piso Ofician 5, CABA, 
Argentina. www.celadi.org.ar
Se prohíbe su reproducción 
parcial o total sin autorización. Las 
opiniones vertidas en esta revista 
no representan necesariamente las 
de CELADI. La empresa editora se 
reserva de aceptar o rechazar todo 
tipo de material publicitario y no 
guardará ni devolverá material no 
solicitado de arte, fotos, textos u otros.

¿PLANES PARA 
MARZO?

omo una grata costumbre que se repite mes a mes, le 
damos la bienvenida a bordo. En esta nueva edición de 
la revista Un Camino, la publicación de a bordo de los 
ómnibus de larga distancia en todo el país, encontrará 
un abanico de propuestas para disfrutar de los más 

diversos destinos en Argentina y la región. De norte a sur, de este a 
oeste queremos tentarlo para que, antes de concluir su viaje, ya esté 
pensando en el próximo.  
Y hablando de viajar, ¿qué tiene pensado hacer el segundo fin de 
semana de febrero? ¿Y el último? Y la tercera semana de marzo, ¿algún 
plan en mente? Seguramente le sorprenda nuestra pregunta. Ojalá 
mucho más nuestra respuesta. Porque lo cierto es que, haciendo caso 
a un pedido de muchos de nuestros usuarios, estamos trabajando para 
habilitar la compra de boletos cada vez más con mayor antelación.
Nos alegra confirmar que hoy son muchas las empresas de buses 
de larga distancia que ponen a la venta sus pasajes 4, 5, 6 o más 
meses antes de la prestación del servicio. De esta manera, ahora va a 
poder no solo definir la fecha de viaje más conveniente, sino además 
garantizarse un lugar en forma anticipada. Si a ello le sumamos la 
posibilidad de adquirir alguno de los miles de boletos con tarifa de bajo 
costo disponibles para quien compra con 30 o más días de anticipación, 
la buena noticia es doble.  
Ahora sí, cuándo viajar, a qué destino (tenemos más de 1600 en 
Argentina para ofrecerle) y hasta cuánto pagar en adelante es una 
decisión totalmente suya. Por ello, vuelvo a preguntarle entonces: 
¿Planes para marzo? Seguro que sí. ¡Buen viaje! 

 
*¿QUÉ ES CELADI?
Fundada en 1995, la entidad reúne a la mayoría de las empresas 
argentinas de transporte de pasajeros de larga distancia que recorren a 
diario las rutas de todo el país, llegando incluso a países limítrofes.

Conozca las empresas que son miembros de Celadi ingresando en 
www.celadi.org.ar.

C

MARIO VERDEGUER
Presidente de CELADI

EDITORIAL
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El mayor evento de la ciudad misionera 
festeja su edición número 40 con una 

programación que cubre los diferentes 
aspectos de la infusión nacional. Una de las 
jornadas más importantes es la Noche de la 
Juventud el jueves 15, con la presentación 

de Agapornis. 

En el Predio Expo Yerba

de noviembre

de noviembre

de noviembre

de noviembre

12 al 30 

9 al 11 

14 al 18 

3 al 10

La celebración criolla más antigua del país dará inicio el viernes 9 
a las ocho de la noche con el fogón en el Patio de la Pulpería La 
Blanqueada. La mañana del sábado en el monolito José Hernán-

dez habrá homenajes al autor del Martín Fierro y el domingo ama-
necerá con el desfile de paisanos. Las tardes serán de jineteada, 

entrevero de tropillas y carrera de potros.

Jujuy Corazón Andino
FESTIVAL INTERNACIONAL 

DE ARTE SUSTENTABLE

Del

Del

Del

Del

Puerto Madryn
FIESTA 
NACIONAL 
DEL 
CORDERO

Buenos Aires
FESTIVAL 

INTERNACIONAL DE 
JAZZ

Teatro, muestras, cine, música, artes plásticas, deporte, fiestas populares, exposiciones, 
ferias gastronómicas, concursos y más. Por todo el país y para todos los gustos.

Jineteadas, desfiles y demostración de 
destrezas gauchas, feria de artesanos y de 
productores regionales, corderos al asador 
y fogones. Habrá show de grupos locales el 
jueves 8; Los Tekis el viernes 9; El Polaco el 
sábado 10 y gran cierre cuartetero con La 
Barra el domingo 11.

En el campo de deportes del Club 
Deportivo Madryn.

AGENDA
LO QUE VIENE

Gary Peacock tocará por primera vez en Argentina 
con su nueva banda Now this trío en el concierto 
de apertura la noche del jueves 15. El resto de la 
programación incluye otras notables visitas inter-
nacionales y los nombres más importantes de la 

escena local.

Toda la info en 
festivales.buenosaires.gob.ar/es/jazz

PROYECTO DESEO

8 al 11 

Del

de noviembre

San Antonio 
de Areco
DÍA DE LA 
TRADICIÓN

15 de noviembre

Artistas como Gustavo 
Santaolalla, Paquito D’Rive-

ra, Elena Roger y Horacio 
Lavandera actuarán en 

diferentes escenarios 
naturales de la Quebrada 
a lo largo de una semana. 

También habrá cocina, 
diseño, teatro, danza, artes 

visuales, audiovisuales y 
talleres de luthería. El gran 

cierre será con un espec-
táculo multimedia en Los 
Colorados, Purmamarca.

La tercera edición de la expo organizada por FAIMA (Federación 
Argentina de la Industria Maderera y Afines) exhibirá más de 30 muebles 
innovadores de estudios y empresas de varias provincias seleccionados 

por un comité especializado. 

En el shopping Alcorta, Salguero 3172, Palermo. 

Apóstoles, Misiones
FIESTA NACIONAL 

DE LA YERBA 
MATE
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MÚSICA

EL SEXTETO ARGENTINO DE JAZZ CUMPLIÓ 20 AÑOS 
Y LO FESTEJÓ A LO GRANDE GRABANDO SU NUEVO 
DISCO, STUDIO 2, EN LOS MÍTICOS ESTUDIOS ABBEY 
ROAD. EL BATERISTA DEL GRUPO, DANIEL “PIPI” 
PIAZZOLLA, CUENTA CÓMO FUE LA EXPERIENCIA.

EL GRAN 
SALTO

E
SC

AL
AN

D
RU

M –¿Qué sensaciones les produjo trabajar 
en el mítico estudio donde grabaron 
Los Beatles y tantos otros?
–No fui con demasiada expectativa 
y creo que eso me jugó a favor. Pero 
fue un placer trabajar ahí, suena 
todo perfecto, escuchás como nunca, 
es muy lindo, muy profesional. La 
verdad que llegué a emocionarme; 
no nos queríamos ir del estudio, es-
tuvimos hasta el último minuto ahí, 
dando vueltas.
–¿Cómo definirías este nuevo disco?
–Es un disco puro de jazz argentino, 
un jazz en el que vas a encontrar 
la esencia de la música de nuestro 
país. Creo que es el mejor que hizo 
Escalandrum hasta el momento; 
suena muy bien y hay muy lindos 
momentos de improvisación. Creo 
que nuestra música está muy madu-
ra y que hemos logrado una síntesis 
en tantos años de trabajo duro. Ojalá 
que guste y que dé que hablar.

D
icen los que tuvieron la suerte 
de conocer los estudios Abbey 
Road que allí se respira un aire 
distinto. Uno de los que siempre 
creyó en esa especie de magia 
es Horacio Sarria, manager de 
Escalandrum, a quien la idea de 
grabar allí le venía rondando en 
la cabeza hace tiempo. ¿Qué me-
jor que hacerlo cuando el grupo 
cumpliera 20 años? El resultado 
es Studio 2 (Warner), un discazo 
por donde se lo mire (y escuche). 
“Horacio primero se la ‘craneó’ 
para diseñar una gira que pasara 
cerca de Londres. Ya se había 
tomado el trabajo de hablar con 
gente como Axel Lang, un argen-
tino que trabajaba ahí y armó 
todo. La idea fue que hiciéramos 
nuestra propia música. Fue una 
experiencia de las más lindas 
que vivió Escalandrum en estos 
20 años”, resume Daniel “Pipi” 
Piazzolla, baterista y voz cantan-
te de la banda.

“Pipi” Piazzolla, 
Nicolás Guerschberg, 
Mariano Sívori, Martín 
Pantyrer, Damián 
Fogiel y Gustavo 
Musso logran en 
Studio 2 una síntesis 
perfecta de lo que 
bien podría llamarse 
“jazz argentino”.

Por 
MARCELO PAVAZZA
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DIRIGIDA POR ALEJANDRO TANTANIAN, 
MARILÚ MARINI INTERPRETA EL MITO 
INASIBLE DE TERESA DE ÁVILA EN UNA OBRA 
QUE DESLUMBRA CON UNA PUESTA Y UNA 
DRAMATURGIA EXCEPCIONALES. 

l ingreso a la sala María Guerrero por la parte de 
atrás anticipa lo inusual de esta experiencia teatral. Y 
el planteo inicial lo confirma: ahí están Marilú Marini 
y el sacerdote, filósofo y poeta Hugo Mujica en una 
especie de set televisivo donde conversan sobre 

el alma humana, la noción de Dios y la figura de Teresa para 
terminar definiendo la naturaleza del arte y del teatro en 
particular. Y eso es sólo el comienzo.
A continuación, la pieza escrita por Inés Garland y Santiago 
Loza sobre un concepto de Oria Puppo y Alejandro Tantanian 
(quien también la dirige y está haciendo una excelente gestión 
al frente del Teatro Nacional Cervantes desde enero de 2017) 

da un giro vertiginoso, que incluye el desplazamiento de las 
gradas donde está sentado el público. Entonces comienza la 
historia del hallazgo de la mano izquierda de la santa/escrito-
ra/mística/lectora compulsiva en las profundidades del teatro. 
El espíritu del Instituto Di Tella es evocado en la figura del 
gran maestro Roberto Villanueva (Marilú Marini incluso se 
toma un momento y rompe la cuarta pared para homenajear-
lo) y en ese clima de desmesura creativa donde las monjas 
desatan el éxtasis de la fundadora de las Carmelitas Descal-
zas en cuadros musicales cuyas canciones son interpretadas 
por Julieta Venegas (canta en vivo en las funciones del 1, 11, 15 
y 29 de noviembre). Un lujo, todos los lujos. 

E
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EN RUTA

MENTIROSOS ENAMORADOS 
RICHARD YATES
Fiordo / 296 pgs.

Cuando hace un año Fiordo reeditó Once tipos de 
soledad, lo hizo con la promesa de que Mentirosos 
enamorados, el otro libro de relatos del neoyorqui-
no Richard Yates (también escritor de novelas, guio-
nes cinematográficos y hasta discursos políticos), 
sería el próximo. Y aquí está, exhibiendo la misma, 
serena maestría con la que el autor de 
Revolutionary Road cautivó a lectores y expertos, 
que encuentran en él ecos de Cheever o Hemin-
gway y también ese encanto que portan los narra-
dores perdidos de la literatura norteamericana.

LA REINA GINGA
JOSÉ EDUARDO AGUALUSA
Edhasa / 304 pgs.

Las hazañas y leyendas que rodean la vida de 
Ginga, quien fuera reina de Angola en el siglo 
XVII, son tan fascinantes como desconocidas 
para muchos, especialmente fuera del continente 
africano. En esta novela, el periodista y escritor 
angoleño José E. Agualusa –uno de los autores 
africanos más traducidos y renombrados de las 
últimas décadas– se vale de una escritura elegan-
te en sus formas y cruda en sus descripciones 
para hacer de Ginga un personaje tan temible 
como complejo e inolvidable. 

NOVEDADES LITERARIAS DE NOVIEMBRE

l periodista mar-
platense Martín 
Zariello ha 

demostrado en sus libros ya 
publicados y en el imprescin-
dible blog Il Corvino una fina 
sensibilidad para el análisis 
de un amplio arco de temas. 
Rock, fútbol, política, fenóme-
nos populares, artefactos pop, 
todo es decodificado por su 
prosa inteligente, sofisticada y 
libre. 1988 fue un año bisagra 
en el rock argentino y en la 
vida cultural, social y política 
del país. Zariello posa sobre 
sus hechos más relevantes 
(entre ellos las muertes de 
Olmedo, Federico Moura y 
Miguel Abuelo; la primera cri-
sis del gobierno de Alfonsín; 
el concierto de Amnesty en 
River) una mirada despojada 
de toda nostalgia –el hombre 
nació en 1994–, tal vez la única 
posible para explicar una 
época marcada por el fin de 
la inocencia.

LIBROS

E

1988. EL FIN DE LA 
ILUSIÓN

MARTÍN ZARIELLO
Sudamericana / 192 pgs.

PAN ET PLUS
BRUNO GILLOT – OLIVIER HANOCQ 
Planeta / 304 pgs.

Los autores de este libro, franceses de pura cepa, 
se hicieron conocidos por su trabajo en el canal 
de televisión El Gourmet. Pero esa fama la mere-
cían desde que abrieron L’Epi Boulangerie, el lo-
cal de Colegiales pionero en ofrecer pan de masa 
madre, un producto que es la columna vertebral 
de este libro, donde enseñan a elaborarlo y acaso 
a amarlo. Un trabajo puntilloso y bellamente foto-
grafiado, con ejes temáticos adicionales (recetas 
de pastelería, viennoiserie y cocina salada) que 
acompañan a puro brillo al protagonista. 
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COSECHA
ARGENTINA

ETIQUETAS QUE REPRESENTAN 
LO MEJOR DEL TERROIR 
NACIONAL. DE MENDOZA AL 
MUNDO.

ZUCCARDI ALUVIONAL 
GUALTALLARY 

2014

NÚCLEO 
CABERNET SAUVIGNON

2014

CHAKANA NUNA VINEYARD
SYRAH

2017

Por  MARCELO PAVAZZA

“Larga vida al Cabernet Sauvignon”, 
parece decir este vino que, creado 

por el enólogo e ingeniero agrónomo 
Antonio Mas, sacó del terruño del 
que todos hablan (Valle de Uco, 

noroeste de Mendoza) un ejemplar 
modélico de la cepa. Está el típico 

pimiento en nariz, la entrada poten-
te, la boca especiada, pero también 
esa estructura firme tan necesaria y 

una irrenunciable elegancia que bien 
podría acentuarse dejando reposar 
la botella un par de años. Vinazo.

Con poco más de 12 mil hectáreas 
plantadas en Argentina, el Syrah aún es 
un misterio para los hacedores de vino, 
sobre todo al momento de elaborarlo 
en solitario. Sin embargo, esta etiqueta 
proveniente del mayor viñedo biodiná-
mico certificado argentino (Finca Nuna, 
en Agrelo) representa magníficamente 
la cepa con su jugosidad y fuerte color, 

un agradable cuerpo medio que lo hace 
muy bebible, presencia de fruta, taninos 

delicados y una madera tan presente 
como bien manejada. Toda una sorpresa.

l establecimiento familiar 
mendocino presentó las 
nuevas cosechas de Aluvio-
nal y Fincas, sus líneas pre-

mium 100% Malbec provenientes de di-
ferentes micro terruños del Valle de Uco, 
en un almuerzo donde Sebastián Zuccardi 
volvió a demostrar que pocos winemakers 
comunican como él las intenciones de 
una bodega. Que los resultados de esas 
intenciones redunden en vinos que son 
únicos en Argentina por carácter, tipicidad 
varietal, austeridad y pertenencia al lugar 
de donde provienen, es mérito de este 
joven enólogo y de un equipo de trabajo 
que entiende a la perfección la idea de 
hacer vinos con personalidad y estilo. En 
este Aluvional Gualtallary encontramos un 
ejemplar elegantísimo, jugoso, herbal, de 
acidez limitada y cierta ligereza aunque un 
poco más concentrado que en su versión 
2013. Un lujo.

Antonio Mas Wines Chakana Andean Wines

$429

$1.990

Zuccardi Valle de Uco

“Creemos que el Malbec es la 
consecuencia del trabajo de generaciones 
y generaciones de viticultores en busca de 
la uva que interprete mejor que ninguna el 
concepto de lugar” 
Sebastián Zuccardi, enólogo de Zuccardi 
Valle de Uco.

E

VINOS

$310
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CON 18 AÑOS, YA TIENE DOS PERSONAJES 
INOLVIDABLES EN LA TELEVISIÓN: LA NIÑA 
CON AUTISMO DE EL ELEGIDO Y UNA 
ADOLESCENTE QUE ATRAVIESA EL PROCESO 
DE CAMBIO DE GÉNERO EN 100 DÍAS PARA 
ENAMORARSE. UNA ACTRIZ QUE MIRA AL 
FUTURO CON LOS PIES EN LA TIERRA. 

Fotos ALEJANDRO CALDERONE 
CAVIGLIA

CAMBIO
DE PIEL
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(  PERSONAJES  )

“YO SENTÍ 
ENSEGUIDA 

MUCHA RES-
PONSABILI-

DAD Y QUISE 
HABLAR CON 

CHICOS 
TRANS PARA 

QUE ME 
CONTARAN 

UN POCO 
CÓMO LO 

VIVEN”

M
aite se transformó en Juan, el per-
sonaje trans que representa en 100 
días para enamorarse, la tira creada 
por Underground que arde en el pri-
me time de la televisión argentina, y 
expone diferentes temáticas relacio-
nadas con la diversidad de género. 
Pero además de poner cuerpo, mente 
y alma para contar de la forma más 
verosímil y sensata este proceso de 
transición, desde que descubrió su 
pasión por actuar no paró de trans-
formarse para construir personajes 
fuertes, como el de la chica con au-
tismo que encarnó en El elegido, a los 
once años; la joven secuestrada de El 
marginal, o su reciente debut teatral 
en Jazmín de invierno. 

–¿Cómo fue el planteo que te hicieron 
para el personaje de Juan? 
–Primero me dijeron que era un 
personaje de un chico trans desde 
el principio; pero finalmente no fue 
así, fuimos contando y mostrando la 
transformación del personaje.
–¿Y eso te resultaba más interesante 
a vos?
–Sí, porque vivís el proceso de cómo 
es autopercibirse de esa forma. 
Hablamos mucho con gente de la 
Asociación de Familias Diversas de 
Argentina (AFDA). Cuando pregun-
té en qué momento empezaban a 
sentirlo, mostrarlo o a hablarlo, en 
general me decían que les pasaba 
en la adolescencia. Y me parecía 
re interesante mostrar ese cambio. 
Además, en un punto, quisieron ir 

introduciendo el tema de a poco en 
la ficción: estaba el planteo de cómo 
lo iba a tomar la sociedad. Yo sentí 
enseguida mucha responsabilidad 
al contar algo que realmente no me 
está pasando a mí, de hacerlo con 
seriedad; quise hablar con chicos 
trans para que me contaran un poco 
cómo lo viven. Se dio con Lautaro 
Giménez y también con Lautaro Vi-
llanueva, que contó su historia y se 
hizo muy viral en las redes sociales. 
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(  PERSONAJES  )

–¿Qué aprendiste de ese encuen-
tro?
–Me ayudó mucho para cuando 
hice la escena en la que le iba 
a contar a mi mamá. Porque 
hablando con ellos me di cuen-
ta de que tenían mucha culpa 
cuando les contaron a sus 
papás. Sobre todo, Lautaro Gi-
ménez: cuando les contó tenía 
miedo de que ellos se sintieran 
culpables por lo que le estaba 
pasando, como si fuese un 
error. Eso me llamó la atención 
y lo usé en la escena, el decirle 
a mi mamá: “No es tu culpa, es 
algo que a mí me pasa”. 
–¿Qué escena fue la que más te 
marcó o te costó hacer?
–Por ahí me costaron bastante 
(no tanto por lo que sentí, sino 
por la técnica que se utilizó) 
las escenas en las que me tenía 
que mirar al espejo, porque 
no las hago mirando al espejo, 
sino que estoy mirando a la 
cámara. Hubiese sido más fácil 
si me miro y realmente pienso 
“tengo cara de mujer, tengo 
cuerpo de mujer”. Me pasó lo 
mismo cuando me tuve que 
cortar el pelo.
–El apoyo más fuerte llegó desde 
las redes. ¿Hubo alguna historia 
en particular que te haya con-
movido?
–Sí, un chico me escribió 
porque quería contarle a su 
mamá. Estaba viendo la novela 
y estaba pasando por lo mismo. 
Ahora se va a animar a escri-
birle una carta y quiso mos-
trármela a ver qué me parecía; 
viven los dos juntos pero no 
puede decírselo a la cara.
–Y en tu círculo íntimo, ¿qué se 
generó a partir del personaje?
–Mi mamá está aprendiendo 
un montón con el personaje; 
mi abuelo no tanto, pero sí 
está entendiendo, aunque no le 
gusta nada que ande “besan-
do mujeres”. Mi papá se pone 
orgulloso, le gusta. 
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Las especialidades culinarias. Los 
emprendedores que fabrican salamines, 
quesos, dulces y alfajores transformaron la 
economía de Tandil.

DTANDIL
A SOLO 380 KM DE BUENOS AIRES, 
ESTA BELLA LOCALIDAD RODEADA 
DE UN ENTORNO NATURAL ÚNICO 

OFRECE UN AMPLIO Y DIVERSO 
ABANICO DE POSIBILIDADES PARA 

DISFRUTARLA A PLENO.

DESTINOS

eportes, turismo aventura, la posibi-
lidad de respirar el aire de la sierra 
con nada más alejarse 5 minutos de 
la ciudad, disfrutar del confort de un 
hotel de lujo o de la amable rusti-
cidad de una cabaña donde manda 
el entorno natural. Esas y muchas 
cosas más ofrece esta localidad del 
centro-sudeste de la provincia de 
Buenos Aires, separada de la Capital 
Federal por sólo 380 km.
Cuenta la leyenda que su nombre 
proviene de una voz mapuche que 
significa “piedra que late”. Pero es 
una idea más romántica que certera 
porque convive con otras teorías al 
parecer más cercanas a la realidad. 
Lo cierto es que Tandil tiene todo 
para ser un gran destino vacacional, 
sea en la época del año que sea. Es-
tán las Sierras, claro (parte del siste-
ma serrano de Tandilia, un conjunto 
de sierras de aproximadamente unos 
340 km de largo y 60 km de ancho y 
que va desde la ciudad de Olavarría 
hasta Mar del Plata), los parques 
Independencia –con su majestuosa 
portada de acceso– y el Lítico La 
Movediza, el Lago de la Fuente y el 
icónico Cristo de las Sierras. Son 
lugares emblemáticos e imperdibles 
que en verano pueden disfrutarse a 
pleno. Para los más chicos, un dato 

CON ALMA Y
V I D A

insoslayable: el Parque del Origen. 
Inaugurado en 2017, tiene 4 réplicas 
de metal de dinosaurios a escala 
real, además de juegos recreativos y 
un dique que contiene las aguas del 
ramal H del sistema hidrológico de 
Tandil.
La época estival también permite 
disfrutar de una cantidad im-
portante de recitales al aire libre. 
Ciudad eminentemente cultural, 
en su agenda conviven importan-
tes museos (el Tradicionalista del 
Fuerte, el Municipal de Bellas Artes, 
el de Arte Religioso y el de Ciencias 
Naturales), teatro independiente y 
festivales de cine. En lo gastronómi-
co se destacan una enorme cantidad 
de bares –fenómeno en expansión 
que en verano muestra su época de 
esplendor–, foodtrucks y aquello por 
lo que Tandil es (también) famosa: 
productos regionales (salamines, 
fiambres, quesos, dulces y alfajores) 
que están entre lo mejor del país en 
la materia. 

Parroquia del Santísimo Sacramento. 
Nación con le pueblo, una ciudad de 

frontera surgida en 1823.

Castillo Morisco. Primer fuerte y da 
origen a Tandil. De estilo renacenstista 

se construyó en 1823.

Monte Calvario. Es el tercero en 
importancia a nivel mundial. Todos los 
años se celebra alli el Via Crucis.

Golf Club. Escondido entre las sierras es el lugar 
elegido por los jugadores mas importantes .

w w w . r e v i s t a u n c a m i n o . c o m
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MÚSICA

FUE SELECCIONADO ENTRE LOS 15 MEJORES VIAJES 
FERROVIARIOS, ES EL CUARTO MÁS ALTO Y UNO DE LOS MÁS 
FAMOSOS DE TODO EL MUNDO. AQUÍ, TODO LO QUE HAY QUE 
SABER SOBRE LA ASOMBROSA EXPERIENCIA DE SURCAR EL CIELO 
DEL NOROESTE SOBRE RIELES.
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LA PUNA A 
SUS PIES

Por 
ANA VAINMAN

Fotos 
LATINSTOCK
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l cielo tiene un azul que no se ve en cualquier otra parte. La inmen-
sidad de la puna es el imponente escenario en el cual se hace el 
recorrido del Tren a las Nubes, una experiencia inolvidable, intensa 
y extraordinaria. Así lo consideró la revista National Geographic, 
que lo ubicó entre los paseos más hermosos del mundo. Además, 
los lectores lo votaron entre los 10 que más quisieran conocer. 
Con una importancia estratégica clave tanto para la provincia como 
para la región por el enorme caudal de turismo nacional y extran-
jero que tracciona, originalmente era un tren de pasajeros que 
unía la ciudad de Salta (estación Cerillos) con Socompa, en Chile. 
Desde 1972 se convirtió en un atractivo turístico y hoy el Tren a las 
Nubes es el tercer ícono de la Marca País, después de las Cataratas 
del Iguazú y del Glaciar Perito Moreno. El recorrido actual es de 
una hora y va desde San Antonio de los Cobres hasta el imponente 
Viaducto La Polvorilla a 4.200 metros sobre el nivel del mar (msnm). 
También hay una opción que incluye los traslados en bus entre la 
ciudad de Salta y la estación, con paradas fotográficas en la ruta 
51, desayuno campestre y merienda, y guías turísticos bilingües. En 

el trayecto de regreso se hace una parada en Santa 
Rosa de Tastil, con paseo de artesanías y productos 
regionales y visita al Museo de Sitio.
La última novedad es un romántico servicio: las pa-
rejas argentinas y extranjeras podrán vivir la singular 
experiencia de dar el sí a bordo. Para hacerlo basta 
con elegir la fecha y reservar con tiempo los asientos 
para los invitados, quienes tendrán un descuento 
especial del 15% en el boleto. Los novios, por su parte, 
viajan gratis y sólo tienen que pagar el servicio de 
registro civil. La propuesta ofrece varias opciones 
para elegir; se puede contraer matrimonio en uno de 
los vagones (que es especialmente equipado para la 
celebración), en las paradas de San Antonio de los 
Cobres o en el Viaducto La Polvorilla.

(  DESTINOS  )

DURANTE 2017 
VIAJARON 
24.360 
PERSONAS Y 
EN LO QUE VA 
DE 2018 LLEVA 
TRANSPORTADAS 
A MÁS DE 
25.800.

E
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(  DESTINOS  )

SALIDAS TEMÁTICAS

3 DE NOVIEMBRE
 DÍA DE TODOS LOS MUERTOS / 

FIELES DIFUNTOS 

10 DE NOVIEMBRE
DÍA DE LA TRADICIÓN 

17 DE NOVIEMBRE
TREN DEL VINO 

(que incluye degustaciones abordo) 

PARA TENER EN CUENTA 

• Se recomienda llevar 
ropa de abrigo, cenar livia-
no y dormir bien la noche 
anterior para paliar el 
apunamiento durante un 
viaje que va desde 1.200 
hasta los 4.200 msnm. 
En las paradas, no hacer 
movimientos bruscos ni 
correr.  

• Reservar con tiempo 
porque la demanda es 
muy alta.

• Las salidas son martes, 
jueves y sábados y la 
excursión completa se 
inicia a las 7.05 (puntual) 
con llegada a las 20.

• La excursión cuesta 
$2.760 por adulto argenti-
no y $1.700 si sólo se toma 
el tren. Hay precios pre-
ferenciales para jubilados, 
niños y grupos familiares, y 
promociones con bancos 
y tarjetas de descuentos.

EL TREN A LAS NUBES ES EL TERCER 
ÍCONO DE LA MARCA PAÍS, DESPUÉS 
DE LAS CATARATAS DEL IGUAZÚ Y DEL 
GLACIAR PERITO MORENO.
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OBELISCO

esde su inauguración, el 23 de mayo 
de 1936, el Obelisco se convirtió en 
símbolo arquitectónico de la Ciudad 
de Buenos Aires. Sede de manifes-
taciones y festejos populares, esta 
pirámide se erige en el cruce de las 
avenidas Corrientes y 9 de Julio, 
sitio donde alguna vez estuvo la 
Iglesia San Nicolás de Bari, allí donde 
flameó por primera vez la bandera 
nacional. 
Su diseñador fue el arquitecto Alber-
to Prebisch, un precursor del moder-
nismo en Argentina. Es una estructu-
ra hueca con una puerta de entrada 
y cuatro ventanas en la cúspide, a la 
que se accede por una escalera de 

206 escalones con 8 descansos. Origi-
nalmente el exterior estuvo revestido 
con roca calcárea, pero algunos 
desprendimientos obligaron a quitar 
ese material y a terminarlo con el 
revoque de cemento que exhibe hoy. 
El monumento de 67,5 metros de 
altura fue levantado por 157 obreros 
que lo construyeron por secciones de 
2 metros. Ejecutada por la empresa 
Siemens Bauunion - Grün & Bilfinger, 
la obra se hizo en un tiempo récord 
de 31 días, con 680 metros cúbicos 
de cemento, 1.360 metros cuadrados 
de piedra blanca y un costo de 200 
mil pesos de la época. 

Dirección: Avenidas 9 de 
Julio y Corrientes

Fecha de nacimiento: 
23/5/1936

Altura: 67,5 metros

D

CON 82 AÑOS DE 
VIDA, EL MONUMENTO 

QUE INTERRUMPE LA 
AVENIDA 9 DE JULIO 

A LA ALTURA DE 
CORRIENTES ES, CON 
SU MAJESTUOSIDAD Y 

ALTURA, EL QUE MEJOR 
SIMBOLIZA A LA CIUDAD. 
SEÑAS DE IDENTIDAD DE 

UN ÍCONO PORTEÑO.

ÍNDICE DE 
BUENOS 
AIRES

VINTAGE
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TRADICIONES

FERIAS TEMÁTICAS; RECIPIENTES, BOMBILLAS Y TERMOS HECHOS CON 
TECNOLOGÍA DE VANGUARDIA; LIBROS ALUSIVOS, YERBAS PREMIUM Y 

ESPECIALISTAS COMO LA MISIONERA KARLA JOHAN LE OTORGAN AIRES 
RENOVADOS A LA INFUSIÓN NACIONAL POR EXCELENCIA.

Por 
A

N
A

 VA
IN

M
A

N

AHORA 
Y 

SIEMPRE

L
a infusión nacional, la única que 
se comparte, la que acompaña 
bien cualquier momento social, 
profesional, afectivo, tendrá su gran 
momento este mes con la exposi-
ción Matear, en la Rural, donde se 
mostrará el aggiornamiento de las 
prácticas y simbolismos de esta 
bebida que ya es parte indivisible de 
la cultura rioplatense. “Un mate bien 
hecho debería estar equilibrado en 
lo visual, gustativo y olfativo, y en el 
final del paladar tener un amargor 
amable”, sugiere la sommelier de 
mate Karla Johan, que ya cuenta 
con su propia yerba de autor (ver 
recuadro).  
Argentina es el mayor productor y 
consumidor mundial de mate, con 
un consumo promedio anual de 7 
kilos por persona. En los últimos 
años se dio un incremento de las ex-
portaciones debido a las propuestas 
innovadoras con yerba mate que se 
aplican en todo el mundo a la cocte-

MATE
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lería y la gastronomía. Pero pese a 
esta mayor difusión internacional, 
el mate tiene un límite en su cre-
cimiento: difícil para el extranjero 
desacostumbrado a compartir la 
bombilla cumplir con ese método 
que para nosotros es todo un ritual 
de comunión. De todos modos 
el sabor texturado y ese amargo 
intenso es un activo del producto 
reconocido y valorado en todo el 
mundo.
Johan, autora de El libro de la yerba 
mate (Ed. Del Nuevo Extremo), 
le augura a este cultivo un largo 
camino en combinación con otras 
materias primas y sabores. Algo de 
esta teoría ya puso en práctica con 
la cerveza de yerba mate que ela-

boró junto al sommelier de cerveza 
Martín Boan: una Golden Ale que 
llamaron Beer Mate y que presen-
taron el año pasado para el Día 
Nacional del Mate, que se celebra el 
30 de noviembre. Johan sintetiza así 
su trabajo: “Soy misionera de pura 
cepa, y es ahí donde mi profesión 
se relaciona con mis orígenes. 
Por supuesto que ese aporte fue 
fundamental para mi desarrollo. 
Como sommelier de yerba mate 
encontré la conexión que hoy por 
hoy es la marca registrada de mis 
productos”.
A principios de noviembre, el 9, 10 
y 11, todo el sector del mate se va 
a reunir para mostrar su trabajo 
en la feria Matear bajo la consigna 

“Ahora el mate tiene su lugar”. La 
entrada será gratuita y los eventos, 
múltiples, desde charlas técnicas 
sobre la yerba y el cebado, hasta 
cómo curar un mate y la posibili-
dad única de tramitar, sin costo, 
el Documento Nacional Yerbatero 
(un documento similar al DNI que 
identifica al portador con la iden-
tidad yerbatera). Será además, por 
supuesto, una oportunidad para 
que el sector cierre acuerdos y abra 
negocios.
Este año se destinará el doble de 
espacio que en la edición anterior 
para albergar más expositores y 
público interesado por la infu-
sión nacional. Todo apunta a las 
celebraciones cumbres del Día de 

(  TRADICIONES  )

LA
 PREPARACIÓN

“UN MATE BIEN HECHO 
DEBERÍA ESTAR 
EQUILIBRADO EN LO 
VISUAL, GUSTATIVO Y 
OLFATIVO, Y EN EL FINAL 
DEL PALADAR TENER 
UN AMARGOR AMABLE”, 
DICE LA SOMMELIER DE 
MATE KARLA JOHAN.

Se debe cargar las 
dos terceras partes 
de la capacidad 
del mate.

Invertir el mate, taparlo con la 
palma de la mano y sacudirlo unos 

segundos.

Cebar con agua tibia 
en la zona más vacía 
del mate.

Luego se ceba 
con agua caliente.

Se tapa el pico 
para que no entre 

aire y se tape.

COLOCAR 
LA YERBA

LA 
PRIMERA 
CEBADA

PONER LA 
BOMBILLA

SACUDIR 
EL MATE

1

2

3

4
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la Tradición, el 10 de noviembre, y el 
Día Nacional del Mate, el 30. 
Tomar mate es una tradición que no 
envejece y que por el contrario se re-
nueva, con materiales nuevos como 
la silicona, las bombillas que no se 
tapan y los termos de aluminio con 
cámara que mejoran notablemente 
la conservación del agua caliente. 
También se sofisticaron los distintos 
blends de las yerbas, con una gama 
de opciones enorme, desde las sabo-
rizadas, pasando por las premium y 
hasta las orgánicas. Todo eso acom-
pañado de un cambio estético que 
ya no solo remite a lo campero sino 
también a lo urbano, incluso a lo 
digital. Se puede decir que la cultura 
del mate maduró pero sin perder 
originalidad ni frescura. 

(  TRADICIONES  )

PARA PALADARES EXIGENTES

Yerba mate sapecada por agua, con palo, es la 
propuesta diseñada por la sommelier de mate 
Karla Johan para los materos exigentes. El sa-
pecado por agua consiste en sumergir en forma 
pareja y uniforme todas las hojas de la yerba 
mate en agua hirviendo durante un tiempo de-
terminado. Esta exposición pareja y constante 
a un calor controlado garantiza mayor calidad y 
sabor. “Esta edición limitada posee un sistema 
de secanza único en el mundo que logra una 
yerba mate nueva y natural. Este producto 
representa la esencia de mi tierra colorada, que 
me vio nacer y amar mi profesión. Espero lo 
disfruten y compartan”, invita Karla. 



DESDE HACE 18 AÑOS MAR DEL PLATA ES SEDE DE LA CONVENCIÓN 
DE DISEÑO MÁS GRANDE DEL MUNDO. UN FESTIVAL QUE 

COMENZÓ EN UN SALÓN DE EVENTOS Y HOY SE CONSOLIDA 
COMO UN ENCUENTRO MULTITUDINARIO ENTRE PROFESIONALES 

DE LOS CINCO CONTINENTES.

TMDG
C R E A T I V I D A D 
QUE SE EXPANDE

TRIMARCHI

Por 
ANA VAINMAN
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(  TRIMARCHI  )

T
rimarchi está cumpliendo la mayoría de edad y se nota. 
El primer fin de semana de noviembre, más de 6 mil 
estudiantes y jóvenes profesionales de todo el mundo 
estarán en la ciudad de Mar del Plata para confirmarlo 
con su participación en los talleres y conferencias que 
nutren una agenda multidisciplinaria donde también 
hay espacio para recitales y fiestas. 
Desde el año pasado la Rambla de los Lobos es ofi-
cialmente el corazón del evento que se desarrollaba 
en el Estadio Polideportivo y ahora se hace en el Hotel 
Garden, el teatro Auditorium, el Museo MAR y el Casi-
no. Lejos de los tradicionales simposios, la creación de 
Sebastián Valdivia y Pablo González es una verdadera 
celebración de tres días, cada uno con un escenario 
para una carrera hermana del diseño gráfico. Para 
asistir se pueden com-
prar diferentes tipos 
de tickets de acuerdo 
a los intereses; el más 
popular es el acceso por 
disciplina ($700), que in-
cluye todo el contenido 
de la temática elegida y 
las actividades comunes 
(fiestas, previas, reci-
tales, exposiciones y la 
feria de stands). 
TRI ARQ: Con los arqui-
tectos Martin Huber-
man y Adamo Faiden 
y la visita de los brasi-
leños de Mkstudio (la 
firma de Marcio Kogan) 
y la artista Anna Turner, 
de Estados Unidos. 
También está prevista 
una visita el sábado a la 
Casa sobre el Arroyo, de 
Amancio Williams, para 
una jornada exclusi-

LEJOS DE LOS TRADICIONALES SIMPOSIOS, 
TRIMARCHI ES UNA VERDADERA CELEBRACIÓN 
DE TRES DÍAS.

CREADORES

“Lo que forja Trimarchi 
es el diálogo de nuestras 
propias inquietudes”, 
dicen sus artífices, 
Sebastián Valdivia y Pablo 
González.

El evento, que se desarrollaba en el 
Estadio Polideportivo, ahora se hace en 
locaciones como el teatro Auditorium, el 

Museo MAR y el Casino.

va de croquis, guiada por Ludovico 
Jacoby y su equipo.
TRI TEX: La indumentaria y el diseño 
textil debutan con la participación de 
estudios de upcycling (el supra-re-
ciclaje que transforma residuos en 
objetos de valor), la diseñadora Vane-
sa Krongold y Celeste Nasimbera (de 
Crónicas de moda). Entre los nombres 
internacionales, está confirmado 
nada menos que el estudio neoyorki-
no Commercial Type compartiendo 
su visión sobre la incidencia de la 
gráfica en la moda.
TRI TEC: Los locales del estudio 
Lateral View ofician de guías de lujo 
para presentar a los estadounidenses 
de Ustwo Games (creadores de Monu-
ment Valley) y a los representantes de 
las apps Naked y Spotify, entre otros. 
El sábado además habrá edición 
especial de Tech House, con charlas 
breves sobre diseño y tecnología. 

Esta edición estrena un espacio de 
entrevistas y conversaciones abierto 
para compensar la velocidad a la 
que se agotan las entradas cuan-
do se conoce esa lista de invitados. 
Protagonista absoluto, el diseño 
gráfico tendrá nuevamente un line up 
estelar con figuras como: Jonathan 
Barnbrook (tipógrafo de la mítica 
fundidora Emigré, acompañó gráfi-
camente a David Bowie durante los 
últimos 15 años de su carrera); Andy 
Ristaino (diseñador de los personajes 
de la serie animada Adventure Time); 
Anil Aykan (diseñadora editorial e 
investigadora de Budapest, anali-
zará la presencia del diseño en las 
luchas de la mujer). Y más: el estudio 
porteño Bosque festejando sus 10 
años, George Manta con su primera 
compilación de posters en formato 
editorial y el artista de lettering Efdot 
desde Estados Unidos.
“Generalmente dibujamos un árbol 
–explicó hace poco Sebastián Valdivia 
sobre la forma en que arman el 
listado de expositores–. Tratamos de 
que haya un conferencista para cada 
instancia del árbol: Raíz, represen-
tando a los pioneros, diseñadores que 
fijaron un cimiento para el diseño; 
Tronco, apelando a la parte académi-
ca, los pilares de la carrera, gran-
des referentes de la enseñanza del 
diseño; Ramas, los estudios más fun-
cionales, los que diseñan de manera 
efectiva y ortodoxa; Hojas, los diseña-
dores más alineados a lo superficial, 
efímero, cosas modernas, pero que 
nos gusta ver; y el Fruto, cuando son 
proyectos que ya pasaron por todas 
estas etapas, pero se fueron del árbol 
buscando nuevos horizontes”. 
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DÉCADAS DE SU 

FUNDACIÓN Y DE 
LA SALIDA DE SU 

PRIMER DISCO, LA 
BANDA FORMADA 

POR CHARLY 
GARCÍA, DAVID 
LEBÓN, PEDRO 

AZNAR Y OSCAR 
MORO SIGUE 

DESLUMBRANDO 
CON SU MAGIA 

INALTERABLE.

IR A MIL

Fotos 
GENTILEZA 

EDITORIAL PERFIL

ANIVERSARIOS
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S Máquina, Oscar Moro, toda una garantía. Y el bajo quedó 
para un chico de 18 años que venía deslumbrando a todos 
con su virtuosismo: Pedro Aznar.
Se puede decir que a esa altura Charly García ya era 
un proyecto serio de rock star. Un músico brillante, 
compositor inspiradísimo y letrista genial que había 
sabido decodificar con impronta local las más diversas 
influencias: si Sui Generis era lo más parecido a un dúo 
folk, La Máquina de Hacer Pájaros remedaba formacio-
nes anglosajonas sofisticadas como Pink Floyd o Steely 
Dan, pasando por el rock denominado “progresivo”. Todo 
edificado sobre un andamiaje bien porteño donde se 
cruzaban aires de folclore y tango (no en vano en “Yo 
no quiero volverme tan loco” García dice “escucho un 
tango y un rock y presiento que soy yo”). El nuevo grupo, 

entonces, era como la suma de esas partes. Además, se 
agregaban componentes de peso: la demoledora base 
rítmica que formaban Moro y Pedro (con su bajo fretless, 
que emulaba el sonido patentado por su ídolo, Jaco Pas-
torius) y el factor Lebón, tal vez el mejor socio creativo e 
interpretativo que haya tenido Charly tanto abajo como 
arriba del escenario. 
Entre julio de 1978 y marzo de 1982 Serú Girán publicó 
cuatro discos de estudio: Serú Girán, La grasa de las 
capitales, Bicicleta y Peperina. En los intersticios el grupo 
fue puliendo un vivo que los mostraba como una banda 
potente y ajustada donde cada miembro brillaba con 

luz propia. Muchos de los temas de 
la banda son obras maestras: “A los 
jóvenes de ayer”, “Mientras miro las 
nuevas olas”, la excelsa “Canción 
de Alicia en el país”, “Desarma y 
sangra”, “Viernes 3 AM”, “Cinema Ve-
rité” y ese himno que es “Seminare”, 
entre otros. Sin dudas el cuarteto 
no solo fue una bocanada de aire 
fresco, un signo de libertad en aque-
llos años de dictadura militar, sino 
también un súper grupo de esos que 

S E R Ú  T I E N E  C U AT R O 
D I S C O S  E N  V I V O : 
N O  L L O R E S  P O R  M Í , 
A R G E N T I N A  ( 1 9 8 2 ) ,  E N 
V I V O  1  Y  E N  V I V O  2 
( 1 9 9 3 )  Y  Y O  N O  Q U I E R O 
V O LV E R M E  T A N  L O C O 
( 2 0 0 0 ) . 

(  ANIVERSARIOS  )

us más fervientes seguidores los 
apodaron “Los Beatles argentinos”. 
Otros, más cautos, los pusieron a 
la altura de Los Gatos, Almendra o 
Manal. Como sea, Serú Girán ocupa 
un sitio de privilegio en la historia 
del género en Argentina por la 
calidad de sus integrantes, por su 
obra, por su sonido ejemplar y por 
la influencia que ejerció en muchas 
de las bandas que la sucedieron.  
El proyecto se originó en Buzios, en 
1978. Hasta esa ciudad brasileña 
viajaron Charly García y David Le-
bón, que se convirtieron en socios 
musicales luego de que el cantante 

y guitarrista participara del Fes-
tival del Amor, un evento organi-
zado por Charly en noviembre del 
año anterior. Lebón, a pesar de 
su juventud, ya era un veterano 
que había tocado en agrupacio-
nes como Pescado Rabioso, Color 
Humano y Polifemo. La idea de 
García, luego de desbandar de 
manera intempestiva La Máquina 
de Hacer Pájaros –el notable y 
exitoso grupo que armó después 
de la separación de Sui Generis 
y de la aventura fugaz de Porsui-
gieco– era respirar nuevos aires. 
Y vaya si lo hizo: a orillas del 
mar, él y Lebón se convirtieron en 
una máquina de componer. Con 
unos quince temas redondeados, 
solo necesitaban completar la 
formación. Para la batería, Charly 
recurrió a su compañero de La 
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aparecen de vez en cuando y que 
marcan una época.
Una década después de la sepa-
ración, en 1992, se reunieron para 
hacer una gira por Argentina, 
coronada por dos estadios de River 
Plate repletos. Para ello grabaron un 
quinto álbum, Serú ’92, que si bien 
no está a la altura de sus predece-
sores, tiene sus buenos momentos. 
Y aunque la magia había quedado 
atrás, sirvió para que toda una ge-
neración viera y escuchara en vivo a 
una banda que hizo historia. 

Serú Girán
(1978)

La grasa de las 
capitales
(1979)

Bicicleta
(1980)

Peperina
(1981)

Serú ‘92
(1992)

En junio de 2012 Pedro Aznar fue 
declarado “Personalidad Destacada de la 
Cultura de la Ciudad de Buenos Aires”. 
Charly y David lo acompañaron. Moro 
había fallecido en 2006.

(  ANIVERSARIOS  )
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GASTRONOMÍA

MAREA VERDE

i bien no es tan antigua como la 
palta (se calcula que su uso data 
de hace 10 mil años), esta salsa 
elaborada a partir de ese fruto 
lleva buen tiempo en el cuadro de 
honor de las preparaciones mexi-
canas emblemáticas. La cosa viene 
–como tantas otras– de la imagi-
nación de los aztecas, y su nombre 
tiene origen en la voz náhuatl 
“Ahuacamolli”, que es la unión de 
las palabras “ahuacatl” (aguacate, 
otra de las denominaciones con las 
que se conoce a la palta) y “molli” 
(mole o salsa). 
La mitología dice que el dios 
tolteca Quetzalcoatl ofreció esta 
receta a su pueblo y que luego fue 
difundida por todos los países de 
Mesoamérica (el espacio cultural 
que abarca desde la parte meridio-
nal de México hasta Costa Rica). 
A Europa llegó mucho tiempo 
después y, como es de imaginar, de 
manos de los conquistadores.
No hay complejidades en su elabo-
ración: pocos productos, manipu-
lación mínima; el secreto está en 
el equilibrio para combinarlos y en 
su condimento. Pero hay recetas 
por doquier, todas con mínimas 
variaciones. Aquí, una que porta el 
principio de autoridad que supone 
su origen: México.

S

1 Picar la cebolla en brunoise fina. Hacer lo mismo 
con el chile jalapeño, en caso de utilizarlo.  
2 Sumergir el tomate en agua hirviendo durante 30 
segundos y enseguida llevarlo a un recipiente con 
agua y hielo para cortar la cocción. Luego pelar, 
cortar por la mitad, retirar las semillas y cortarlo en 
dados pequeños.
3 Lavar el cilantro y separar las hojas de los tallos. Pi-
carlas finamente cuidando no machacar el producto.  

4 Cortar el limón por la mitad y exprimir el jugo de 
una de sus mitades. Reservar la otra mitad para otra 
elaboración.
5 Cortar las paltas por la mitad y sacarles los caro-
zos. Retirar la pulpa, introducirla en un recipiente 
amplio y machacar con un tenedor.  
6 Agregar la cebolla, el chile, el tomate, el cilantro y 
el jugo de limón restante. Salpimentar a gusto. Servir 
acompañado de nachos o tostaditas.
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PARA 4 PERSONAS

2 paltas maduras
1 tomate (no muy grande)
100 g de cebolla
1 chile jalapeño (opcional)
20 hojas de cilantro fresco 
1 limón
Sal y pimienta, c/n
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CREADO POR EL GENIO DE WALT DISNEY, EL QUE TAL VEZ 
SEA EL PERSONAJE ANIMADO MÁS FAMOSO DEL MUNDO 
LLEGA EL 18 DE ESTE MES A LOS 90 AÑOS DE EDAD. UNA 

CELEBRACIÓN PLANETARIA DONDE ESTE ÍCONO MUNDIAL ES EL 
PROTAGONISTA ABSOLUTO.

E L  H I J O 
P R Ó D I G O
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se ratón es familia”; el Walt Disney 
que interpreta Tom Hanks en El 
sueño de Walt (Saving Mr. Banks, 2013) 
suena tierno y certero: el hombre 
que imaginó a Mickey Mouse amó a 
todas y cada una de sus creaciones 
pero a ninguna como a este perso-
naje, el simpático roedor de grandes 
orejas, pantalones cortos y zapatos 
(luego se sumarían los caracterís-
ticos guantes blancos) que debutó 
en la gran pantalla con el corto 
Steamboat Willie el 18 de noviembre 
de 1928 y que desde ese momento 

ha sido el embajador mundial de The Walt Disney Company. Por 
supuesto que Mickey es pura vigencia: actualmente se lo puede 
ver en Disney Channel en la serie de dibujos animados Mickey Mou-
se, y en Disney Junior en Mickey: Aventuras sobre ruedas. 

1918-2018
Las nueve décadas de vida no lo han cambiado: desde el Mickey 
Mouse Club hasta los actuales cortos animados, la actitud optimis-
ta de Mickey continúa deleitando a los fanáticos de todo el mundo. 
Es lo que tomó en cuenta la compañía al planear un festejo que 
se ha extendido a lo largo de 2018 y abarca las distintas áreas de 
la empresa. El recorrido es una variedad de eventos que incluye 
un desfile de modas exclusivo, un nuevo especial de televisión, 
producciones de Disney On Ice, una celebración en los parques 
temáticos y centros vacacionales de Disney y mucho más. 
A lo largo de 90 años, Mickey Mouse apareció en más de 130 pelí-

Walt Disney señala en el mapa la locación de 
Florida donde luego se alzaría Walt Disney World, 
su segundo parque temático después de Disneyland.
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culas entre cortos y largometrajes. 
En la pantalla grande quedó grabada 
la que es, sin dudas, su aparición 
más estelar: la magnífica Fantasía 
(1940), donde protagoniza el segmen-
to El aprendiz de brujo. Asimismo, 
diez de los dibujos animados de 
Mickey fueron nominados para el 
Premio Oscar, uno de los cuales, Lend 
a Paw (1941), ganó la estatuilla al 
Mejor Corto de Animación en 1942. 
Al llegar a los 50 años de edad (1978) 
Mickey se convirtió en el primer per-
sonaje de dibujos animados en tener 
una estrella en el Paseo de la Fama 
de Hollywood. 

90 VELITAS
Aunque, como se señaló más arriba, 
los festejos y eventos por estos 90 
años arrancaron a los pocos meses 

Arriba: foto de Kenrick Mills 
de la icónica estatua de Walt 
Disney y Mickey en Walt 
Disney World Resort, Orlando.
Izquierda: una versión a todo 
color del Mickey Mouse de 
Steamboat Willie.

de comenzado 2018, lógicamente es 
noviembre el mes más significativo 
en cuanto a celebraciones. En TV 
tendrá lugar el día 8 Mickey’s 90th 
Spectacular, un programa transmiti-
do por la cadena ABC con invita-
dos especiales, estrellas de cine, 
actuaciones musicales y más. Una 
emisión que en Latinoamérica los 
fans podrán disfrutar en los canales 
de Disney y sus plataformas digi-
tales. Por su parte, Disney Channel 
estrenará la quinta temporada de 
los cortos animados protagonizados 
por el ratón, que llegarán así a más 
de 90 capítulos, incluido un episodio 
especial de cumpleaños de duración 
extendida que saldrá al aire a fin de 

año. También los parques temáti-
cos de Disney en todo el mundo se 
sumarán a la fiesta del día 18 con 
productos conmemorativos, fotogra-
fías en sitios especiales, etc., además 
de la fiesta World’s Biggest Mouse 
Party en honor a Mickey y su eterna 
novia, Minnie. Además, la ciudad de 
Nueva York será testigo de Mickey: 
The True Original Exhibition, una 
muestra artística que se realizará el 
8 de noviembre. 
“Solo espero que nunca perdamos 
de vista una cosa: que todo comenzó 
con un ratón”, dijo en 1954 Walt Dis-
ney, el padre de la criatura. Un ratón 
que, aunque haya llegado a los 90, 
está en la flor de la edad. 

EL MODELO MÁS EXITOSO DE LA MARCA 
POTENCIA SU GAMA CON UNA SERIE 
EXCLUSIVA DE APENAS 600 UNIDADES. 
BASADO EN LA VERSIÓN ALLURE, EL 
NUEVO MODELO AGREGA UNA 
PERSONALIZACIÓN ESPECIAL 
JUNTO CON LLANTAS 
DE 17”, TECHO CIELO 
Y ASIENTOS CON 
CUERO.

l exitoso PEUGEOT 208 
conjuga a la perfección 
estilo y una experien-
cia de manejo única, 
logrando así una pro-
puesta diferenciadora 

en el segmento más competitivo del 
mercado.
Su diseño exterior con líneas diná-
micas y elegantes le da un estilo 
distintivo. La parte delantera presenta 
una guía de luz de LED, apliques 

cromados próximos a las luces. En el 
lateral se destaca la relación entre los 
voladizos cortos y el tamaño total del 
auto, sus nuevas llantas de aleación 
liviana de 17 pulgadas y la línea media 
ascendente. En forma de búmeran, los 
faros traseros LED remiten a la huella 
de “garras” típica de la marca.
El complemento fuerte del 208 es el 
i-Cockpit®. Presente en toda la línea, 
rompe con el concepto tradicional del 

puesto de manejo con un panel de ins-
trumentos elevado para una lectura 
por encima del volante sin desviar la 
vista del camino; un volante pequeño 
asociado a una dirección eléctrica 
asistida que facilita las maniobras aun 
con el vehículo detenido y una de las 
centrales multimedia más modernas 
del mercado. 
LO NUEVO
Espejos retrovisores con embellecedo-
res cromados.
Llantas de 17” CARBON.
Techo de vidrio panorámico.
Volante específico.
Tablero con revestimiento soft-touch 
Stellar.

Tapizados de cuero con 
bordado URBAN TECH.
Adhesivos específicos 
URBAN TECH.
Alfombras con bordado 
URBAN TECH. 

URBAN TECH

MOTORES

E

Disponible en 
todos los colores 
de la gama 208 
en toda la red de 
concesionarios 
oficiales Peugeot. 

PEUGEOT 208
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Por  FRANCO SPINETTA
Fotos  FRANCISCO BERTOTTI

MI CIELO 
DE MIMBRE

E D G A R D O  M A D A N E S

UN MATERIAL NATURAL, UN ARTISTA 
DE CARÁCTER SENCILLO Y UNA OBRA 
EXTRAORDINARIAMENTE ROTUNDA Y 

ETÉREA. LA HISTORIA DE ESTE HOMBRE 
Y SU ARTE, TEJIDA CON SILENCIOSA 
PACIENCIA EN LAS TARDES LARGAS 

DEL DELTA DEL PARANÁ.

ARTE
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entado sobre un tablón sostenido 
con caballetes, donde parece levitar 
una nube confeccionada con varillas 
de mimbre, Edgardo Madanes afila 
su vista en un punto fijo: un nudo 
de hilo encerado recubierto con 
alambre. Piensa y lo retuerce. Está 
creando una pieza más de las que 
inundan su bello atelier, repleto 
de figuras que fue haciendo en los 
últimos 30 años, cuando encontró 
en el mimbre un eje para su carrera 
como escultor y que le valió el reco-
nocimiento del mundo artístico, con 
premios como el Konex (Diploma al 
mérito, en 2012) y exposiciones en 
Fundación Osde, la galería Elsi del 
Río y una obra permanente en el 
Hotel Hilton de Puerto Madero: cinco 
piezas monumentales de 11 metros, 
que cuelgan desde el octavo piso. 
Cuando recrea su historia, Ed-
gardo ata cabos entre dos puntos 
distantes de su vida. Su infancia 
y adolescencia, marcada por las 
continuas visitas al Delta del Paraná, 
donde pasaba las tardes remando 
y contemplando el paisaje disrupti-
vo que ofrece esa perspectiva, y su 
actualidad como artista que se nutre 

S
compañero dejó unos atados de 
mimbre, y me encantaron. Dije: ‘Esto 
es maravilloso’ y cuando le pregunté 
dónde lo compraba y me dijo ‘Tigre’, 
no lo podía creer”. El material pro-
venía del sitio que era su fuente de 
inspiración. Ese fin de semana, se fue 
hasta el Puerto de Frutos, compró 
mimbre y se sentó a inspeccionarlo, 
sin saber bien qué hacer, pero deci-
dido a crear con ese material. Desde 
aquella primera vez, no paró. 
“Me sentí muy a gusto. El silencio 
con el que se trabaja, escuchás cada 
movimiento, de la herramienta, el 
paso del hilo; es un material que 
tiene una capacidad de flexibilizarse 
enorme, se adapta a las formas, a 
lo que le pedís, tiene una ductilidad 
muy grande”, enumera. Para Edgardo 

hay una analogía clara entre las varillas de mimbre y las per-
sonas, en cuanto a la capacidad de adaptación y sus límites. Y 
sobre todo, en la poesía que se abre ante los ojos. 
“Esto está todo el día en mi mente, hay una proyección cons-
tante, está muy incorporado en mi vida, la asociación entre 
lo que estoy produciendo y mi vida cotidiana”, dice. Para Ed-
gardo, el gran motor creativo es el deseo impenitente de ver 
algo que jamás haya visto. El campo de la fantasía artística 
siempre ahí, como la zanahoria inalcanzable. “Sueño con un 
cielo de mimbre flotando sobre mi cabeza”, se entusiasma.

de aquellas vivencias. “Desde el río se ve lo que desde la tierra no se ve, todo lo que transcurre en las orillas”, dice. Esa 
mirada contemplativa, absolutamente matizada por la pertenencia a una familia cargada de estimulación artística 
(abuelo pintor, madre pintora, tío director de teatro), lo fue ligando a ese universo poético ligado al río y sus escenifica-
ciones. “Ya después de estudiar Bellas Artes, fue un lugar, el río, que me conectaba con una fantasía, con una realidad 
que de alguna manera era una proyección mía, desde mi interior”, cuenta.
En una bienal de arte joven, durante el gobierno de Raúl Alfonsín, Edgardo exponía unos animales extraños y ame-
nazantes, realizados con poliéster. Fue en ese evento cuando conoció, increíblemente por primera vez, el mimbre. “Un 

“ M E  S I E N T O  M U Y  A  G U S T O 
C O N  E L  M I M B R E ;  E L 

S I L E N C I O  C O N  E L  Q U E 
S E  T R A B A J A ,  E S C U C H Á S 

C A D A  M O V I M I E N T O .  E S  U N 
M AT E R I A L  Q U E  S E  A D A P TA 

A  L A S  F O R M A S ,  A  L O  Q U E 
L E  P E D Í S ,  T I E N E  U N A 

D U C T I L I D A D  M U Y  G R A N D E ”

(  ARTE  )
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Esa idea de flotación deambula en forma constante en su imaginario y 
Edgardo cree que proviene de su vinculación con las islas y, también, con los 
sistemas que utilizan los isleños para evitar que el río se lleve lo suyo. “Miro 
mucho las sogas, los nudos y toda esa instrumentación, que es muy atracti-
va”, explica.
En un mundo cada vez más efímero y digital, el contacto con la materia lo 
pone a Edgardo en otro plano, casi de necesidad: “Lo necesito, me pone en 
eje, me permite disfrutar, pensar. Me integra. En mí, tiene una fuerza enor-
me; la obra genera una mirada hacia la manualidad que nos aleja un poco 
de la cuestión tecnológica y nos acerca en un hacer mucho más simple. La 
presencia sola de la obra produce eso”. 

“ E S T O  E S TÁ  T O D O  E L  D Í A  E N  M I 
M E N T E ,  H AY  U N A  P R O Y E C C I Ó N 

C O N S TA N T E ,  E S TÁ  M U Y  I N C O R P O R A D O 
E N  M I  V I D A ,  L A  A S O C I A C I Ó N  E N T R E 
L O  Q U E  E S T O Y  P R O D U C I E N D O  Y  M I 

V I D A  C O T I D I A N A”

(  ARTE  )
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EN TIERRA GUARANÍ HAY 
NATURALEZA VIRGEN Y UNA DE 
LAS RESERVAS DE AGUA DULCE 
MÁS IMPORTANTE DEL MUNDO, 
PERO ES SU CAPITAL, ASUNCIÓN, 
LA QUE MÁS DESLUMBRA POR SU 
MODERNIDAD Y PUJANZA. AQUÍ, 
UN RECORRIDO IMPERDIBLE.

EL CORAZÓN
DE AMÉRICA 
DEL SUR

onocer y visitar Paraguay es vivir 
a cada paso y en cada lugar esa 
naturaleza que nos conecta con la 
cultura aborigen, los vestigios de la 
colonización española y los pueblos 

migratorios. Todo ello forma hoy la idiosincrasia del 
ser paraguayo. Sin la afluencia masiva de turismo que 
reciben sus vecinos, se puede recorrer tierra guaraní con 
mayor intimidad, entrando en contacto con la calidez 
de su gente, con su cultura y su historia de una manera 
más cercana. Un destino para viajeros que buscan hacer 
un camino propio para descubrir la verdadera esencia 
de los lugares que visitan. El Río Paraguay divide al país 
en dos grandes regiones: la Oriental (zona de lluvias, con 
selvas densas y algunas serranías, concentra la mayor 
producción económica del país y el 90% de la población) 
y la Occidental o Chaco Paraguayo (el 61% del territorio, 
es una llanura árida, de altas temperaturas, con la mayor 
riqueza ecológica). 

C
Por 
LAURA MARZOA

Fotos 
SECRETARÍA NACIONAL DE TURISMO 

(SENATUR) - República del Paraguay

PARAGUAY

DESTINOS
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(  DESTINOS  )

EL COMPLEJO DE 
LAGUNAS SALADAS TIENE 
UNA VARIEDAD DE AGUAS 

DULCES, SALOBRES Y 
SALADAS QUE PRESERVAN 

EL ECOSISTEMA DURANTE 
LAS ÉPOCAS DE SEQUÍA.

para el famoso tereré, una bebida fría a base de 
yerba mate que los paraguayos toman a toda hora y 
en cualquier lugar (es común verlos por la calle con 
el termo y el mate) para paliar el calor y la humedad 
característicos de la ciudad. 
El bar El Bolsi y El Lido son dos clásicos de parada 
obligatoria para probar platos típicos como la sopa 
paraguaya, el chipá guasú, la pajaguá mascada o la 
croqueta de mandioca. También son recomendables 
la colección de arte indígena del Museo del Barro y 
el museo de la sede de la Conmebol, con la historia 
del fútbol sudamericano. Mercado 4 constituye un 
favorito de los viajeros que buscan adentrarse en la 
cultura popular local, una gran feria al estilo de los 
mercados asiáticos, con puestos de comida regional, 
artesanías, ropa y más. El final de la tarde se presta 
para un paseo por la Costanera. La cena será en Villa Morra, el barrio 

donde se aglutinan los modernos 
edificios del Financial District y la 
mejor oferta gastronómica y comer-
cial de la ciudad. Hay opciones para 
todos los gustos: comida peruana, 
japonesa, italiana, árabe y las típicas 
churrasquerías brasileñas. Para los 
amantes de la coctelería recomen-
damos Negroni, en el Roof Top del 
Hotel Dazzler, o Luna 21, en la cima 
del World Trade Center. 
Las compras son en el Shopping 
del Sol y en el Paseo de las Gale-
rías están las tiendas argentinas y 
brasileñas más conocidas y marcas 
internacionales como Forever 21, 
Desigual, Aeropostale, Gap y Zara 
Home. El Paseo de las Galerías inclu-
ye la lujosa tienda departamental 
SAX, donde podemos encontrarnos 
con firmas como Celine, Valentino, 
Roberto Cavalli, Fendi y Hugo Boss. 

LA CAPITAL
Sobre las márgenes de la Bahía de 
Asunción se levanta la capital nacio-
nal. Una destacada oferta hotelera, 
gastronómica y comercial da cuenta 
del crecimiento y la modernización 
que viene transformando a la ciudad 
de Asunción desde hace unos años. 
La visita puede comenzar por su 
casco histórico con un Walking Tour 
que en dos horas recorrerá sus prin-
cipales atractivos: el Palacio López, 
la Casa de la Independencia, el 
Panteón de los Héroes, el Cabildo y 
la Manzana de la Rivera, entre otros 
atractivos de su patrimonio histórico 
y arquitectónico.
En el circuito veremos a las Mujeres 
yuyeras ofreciendo yuyos y raíces 

En la zona del Alto 
Paraná, a 7 km de Ciudad 
del Este, los Saltos del 
Monday ofrecen un 
entorno para actividades 
como tirolesa, rapel y 
kayak. 

La misión jesuítica de la Santísima Trinidad 
del Paraná en Itapúa es la mejor conservada 
y la más extensa de Paraguay. Fundada en 
1706, llegó a tener una población de 3000 
indígenas guaraníes. Hoy los visitantes 
pueden asistir al espectáculo de show de 
luces nocturno.

Vista aérea de las Lagunas Saladas del Chaco 
Paraguayo, un singular ecosistema que alberga 

mamíferos de mediano y gran tamaño y aves 
como los flamencos (ver página 65), que migran 
cada año desde el norte y el sur del continente.

M
ás inform

ación: w
w

w
.visitparaguay.py

CÓMO LLEGAR
Buenso Aires-Asunción
Expreso Río Paraná
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POR 
LA 

VUELTA
l músico argentino-cos-
tarricense vuelve 
a presentarse en el 
país en el marco de 
una nueva gira que 

incluye no sólo varios conciertos sino 
también grabaciones adicionales y la 
mezcla de su próximo álbum, Gracias. 
Con 21 discos en su haber y más de 
25 años de carrera, Goizueta, pieza 
clave en la renovación de la música 
latinoamericana contemporánea, en 
esta oportunidad llega con Adrián 
Goizueta Ensamble para mostrarnos 
principalmente su lado de compositor 
y arreglador orquestal, una actividad 
que considera central en su obra. 
Sus canciones, como siempre, serán 
el centro de un show cuya trama 

se articula con una permanente 
interactuación con los instrumen-
tos del ensamble y la presentación 
de algunos temas instrumentales. 
Arreglos en flauta, violín, cello, 
piano, bajo, percusión, guitarra y 
voz, conforman una propuesta que 
Goizueta denomina “música popular 
de cámara”, un horizonte artístico 
con el que ha trascendido alrededor 
del mundo con su celebrado Grupo 
Experimental de Costa Rica desde 
hace varias décadas. 
 
Viernes 2 de noviembre a las 21 
en Circe Fábrica de Arte, Av. Cór-
doba 4335, Palermo. 
 
www.circefabricadearte.com

E

A D R I Á N  G O I Z U E T A
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EL CANTAUTOR CUMPLIÓ DOS 
DÉCADAS CON LA MÚSICA Y SUS 
LOGROS IMPRESIONAN: TIENE EL VIDEO 
ARGENTINO CON MÁS REPRODUCCIONES 
EN YOUTUBE, GANÓ 5 PREMIOS GARDEL 
(INCLUYENDO EL ORO), ES RECORD DE 
VENTAS Y FUE ELEGIDO POR EL PAPA 
FRANCISCO PARA CANTAR ANTE MÁS DE 
3.000.000 DE JÓVENES. EL RECORRIDO 
DE UN ARTISTA INAGOTABLE.

AXEL

PERSONAJES

EL NOMBRE 
DEL ÉXITO



72 731 1 . 1 8 1 1 . 1 8CAMINO CAMINOw w w . r e v i s t a u n c a m i n o . c o m

“LO MÁS IMPORTANTE 
QUE ME DIO MI CARRERA 
FUE VIAJAR Y CONOCER 

GENTE INTERESANTE, 
LA POSIBILIDAD DE 

COMUNICARME Y 
CONECTARME CON LA 

GENTE A TRAVÉS DE MIS 
EXPERIENCIAS DE VIDA 

CON MI IDIOMA, QUE ES 
LA MÚSICA”

rimero quedó como notero. Suena 
raro el comienzo, pero hay quienes 
llegan directamente adonde van, sin 
importar el punto de partida. Ese 
fue el caso de Axel Patricio Fernando 
Witteveen, que enseguida pasó al 
piso de Canal 26 como co-equiper de 
la periodista Edith Hermida. El chico 
de ojos verdes estaba en el piano, al 
costado, haciendo sus intervenciones 
y su música. “Antes era mucho más 
difícil. Yo era muy caradura y busca-
ba siempre dónde podía mostrarme”, 
contó hace poco recordando aquellos 

días. En 1999 llegaron el contrato 
con Sony Music y su álbum debut, La 
clave para conquistarte. Se terminaba 
la década y, con ella, la industria de 
la música tal como se la conocía. 
El nuevo siglo prometía un nuevo 
mundo.
Después de Mi forma de amar editó 
Amo, el punto de inflexión: Doble 
Disco de Platino y una canción que 
sonaba hasta en las publicidades. En 
pleno ascenso y con una convocato-
ria cada vez mayor, Axel se mostraba 
como una persona sencilla que, a 
pesar de su porte de galán latino, 
transmitía valores familiares y un 

(  PERSONAJES  )
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mensaje solidario y a favor del cui-
dado de la naturaleza. Fue entonces 
que empezó a viajar a Córdoba a 
hacer retiros de silencio y cuando 
conoció a Delfina, su actual mujer, 
buscaron un terreno en Traslasie-
rra para hacerse una casa. Hace 
dos años, se instalaron allí. “Tengo 
una ventana que da a la montaña 
y tengo una casa que es de lo más 
independiente, porque si se corta la 
luz y se acaba el gas, yo tengo luz y 
calefacción porque aprovecho el sol, 
son energías limpias. En casa no hay 
microondas, televisores ni radios. 
Sí tenemos conexión con el mundo 
a través de WiFi y un proyector en 
el living para ver películas, pero 
nada más. La calefacción proviene 
de leña caída de los árboles y hasta 
recuperamos las aguas grises en un 

humedal para luego regar nuestra propia huerta”, describe.
Su cuarto disco, Hoy, lo produjo él mismo y lo presentó en 
una gira de más de 200 conciertos por todo el continente. 
En el medio, colaboraba con Unicef y entidades como las 
fundaciones Pupi y Cecilia Baccigalupo, hasta que creó Sur 
Solidario, la ONG que tiene cuatro sedes en el partido de 
Lomas de Zamora con comedor, biblioteca y talleres a los 
que asisten unos 800 chicos. “Cuando llegó la masividad a 
mi vida lo vi como una oportunidad para sembrar una se-
milla, enviar un mensaje. Los niños y el cuidado del medio 
ambiente son dos de mis mayores preocupaciones”, contó.
Su carrera musical siguió en ascenso con Universo y el 
mega-hit “Celebra la vida”, un himno que cantó por todo el 
continente ante más de 800 mil personas en una gira que 
cerró en el estadio de Ferro con localidades agotadas. Ahora, 
el reconocimiento también se podía medir en estatuillas: 
llegaron el Premio Gardel, el MTV Award y dos galardones 
en España, 40 Principales y Más que una canción. Un nuevo 
sol en 2011 fue doble Platino el día del lanzamiento y su 
primer corte, “Te voy a amar”, permaneció 10 semanas en el 

primer puesto de los rankings nacionales. Vinieron más premios, más shows 
y terminó el año 2012 con un show en el estadio de Vélez, pero el evento más 
importante de su carrera todavía no había llegado: en julio del año siguiente 
Axel cantó para el Papa Francisco en la Jornada Mundial de la Juventud en 
Brasil ante más de 3 millones de jóvenes.
Sus siguientes discos, Tus ojos, mis ojos (2014) y Ser (2017), están sonando y 
batiendo records mientras él sigue creando y viendo crecer su mundo desde 
su casa en la montaña. 

(  PERSONAJES  )
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CELEBRACIONES

Por 
SONIA RENISON

CON CASI CUATRO 
SIGLOS DE EXISTENCIA, 

EL DÍA DE ACCIÓN DE 
GRACIAS ES, JUNTO 

CON  NAVIDAD, EL 
FESTEJO ANUAL 

MÁS IMPORTANTE 
PARA EL PUEBLO 

NORTEAMERICANO. 
EL CORAZÓN DEL 

EVENTO, QUE INCLUYE 
UN COLORIDO DESFILE 

POR LAS CALLES DE 
MANHATTAN, ES EL 

BANQUETE DONDE 
MANDA, DORADO Y 

ENORME, SU MAJESTAD, 
EL PAVO.

S
e ha visto en cientos de películas y series: durante 
el festejo del Día de Acción de Gracias los nortea-
mericanos se reúnen en familia (son capaces de 
viajar cientos o miles de kilómetros para hacerlo), 
comen una enorme cantidad de alimentos y un 
espíritu de confraternidad sobrevuela, amable, la 
celebración. El cuarto día de noviembre es el ele-
gido (en Canadá es el segundo lunes de octubre) 
para que un enorme pavo horneado presida un 
banquete donde el resto de los platos, apetitosos, 
coloridos, sean como los actores de reparto de una 
mesa por la que se trabaja arduamente. 
A la omnipresente ave –que va al horno por horas 
y comúnmente lleva un relleno de miga de pan y 
hierbas– se la acompaña con salsa de arándanos. 
A su alrededor se disponen diferentes prepa-
raciones que ofician de partenaires: vegetales 
(arvejas, batatas, calabaza, zanahorias braseadas, 
repollitos de Bruselas gratinados), puré de papas 
–siempre bañado con salsa gravy– y variedad de 
ensaladas. No faltan el pan de maíz ni la deco-
ración ad hoc. Los postres tampoco se quedan 
atrás en cantidad y variedad: tartas de calabaza, 
batata, nueces pecan, zanahoria, chocolate o 
manzana que completan el festín.

MÁS QUE 
UNA 

TRADICIÓN
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(  CELEBRACIONES  )

temperaturas). Se trata del Macy’s Thanks-
giving Day Parade, el desfile organizado en 
Nueva York por la gigantesca tienda Macy’s 
y que se lleva a cabo el mismo Día de Ac-
ción de Gracias. Bailarines, músicos, bandas, 
carrozas y esos enormes y característicos 
globos cuyas formas representan a cono-
cidos personajes del comic y los dibujos 
animados, recorren las calles de Manhattan, 
comenzando a las 9 de la mañana en la 
calle 77 y Central Park West en dirección a 

EN ESTADOS 
UNIDOS, UNA DE 

LAS TRADICIONES 
DE ESTE DÍA ES EL 
INDULTO QUE DA 
EL PRESIDENTE A 
UNO DE LOS DOS 

PAVOS QUE SE 
SERVIRÍAN EN LA 

CENA DE LA CASA 
BLANCA.

CUATRO SIGLOS DE HISTORIA
En Estados Unidos la tradición nació en 1621. Más 
precisamente en Plymouth, estado de Massachu-
setts, cuando los colonos ingleses compartieron 
una comida con los nativos (indios de la tribu 
Wampanoag) para celebrar la cosecha de otoño 
y también en agradecimiento por haber apren-
dido de éstos útiles técnicas de cultivo y caza. El 
aporte de alimentos fue compartido: los indios 
llevaron carnes asadas (pavo, ciervo) y los colonos, 
los acompañamientos, entre ellos una primigenia 
salsa de arándanos. La celebración duró tres días.
Pasados los siglos, entre los insignes presiden-
tes Abraham Lincoln y Franklin D. Roosevelt (el 
primero lo hizo en 1863; el segundo en 1941, ya 
con aprobación del Congreso) lo declararon festivo. 
Desde entonces, con su mezcla de encuentro 
familiar y ocasión para dar las gracias por lo bueno 
que se tiene, compartiendo bendiciones y deseos de 
prosperidad, se ha transformado en el festejo anual 
más importante para los norteamericanos, aventa-
jando muchas veces hasta a la mismísima Navidad.

ANTES DE LA COMIDA, EL DESFILE
Es un evento imperdible si se está en el lugar de 
los hechos (aunque hay quienes prefieren verlo 
por televisión debido a la probabilidad de bajas 

Midtown, girando en Columbus Circle hacia 
la Av. 6a y Central Park South, continuando 
luego hasta la calle 34 para llegar a Macy’s. 
En total son unos 4 km. La gente reserva sus 
lugares desde muy temprano e incluso los 
más valientes acampan la noche anterior 
como para no perderse ningún detalle.

DESPUÉS DE LA COMIDA, LAS COMPRAS
A la larga –y sustanciosa– jornada del 
jueves la sucede el llamado Black Friday, el 
viernes que da comienzo a la temporada 
de compras que precede a la Navidad. Los 
asombrosos descuentos y promociones en 
locales y tiendas hacen que los norteame-
ricanos salgan temprano a las calles, para 
que después de una tradición secular se 
cumpla otra, propia del capitalismo: la del 
alto consumo. 
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Por 
CRISTIAN MALUINI

PERSONAJES

CON 25 AÑOS, “EL MESSI DE LAS MOTOS” YA GANÓ CUATRO 
CAMPEONATOS NACIONALES DE MOTOCROSS. DE SANTA FE AL 

MUNDO, UN NUEVO RIDER SOPLA FUERTE EN EL AIRE.

LITORALViento 
del
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“EL MOTOCROSS ES UNO 
DE LOS DEPORTES MÁS 
DEMANDANTES DEL MUNDO: 
NECESITÁS MANTENERTE 
DURANTE TREINTA MINUTOS 
CON MUCHA POTENCIA 
MUSCULAR, EXPLOSIÓN, 
RESISTENCIA Y POTENCIA”

(  PERSONAJES  )

como en el rugby o el boxeo: cuando estás por salir 
es mucha la adrenalina porque sabés que vienen 
impactos y pueden venir muchas cosas. El miedo, 
con tantos años andando, uno lo va perdiendo, pero 
está bueno, la verdad que me siento muy cómodo.
–¿Sos el Messi de las motos?
–Me lo dicen seguido pero es incomprobable por-
que a nivel internacional no pude lograr muchas 
cosas. En 2012, cuando quise hacer mi prueba 
internacional, me estaba yendo muy bien, había 
empezado a ganar algunos campeonatos zonales a 
los que iban equipos oficiales, pero tuve esta lesión 
grande, me volví, pasé a la categoría mayor y em-
pecé a escalar de nuevo. Nuestro deporte es muy 
complicado porque tenés muy pocas posibilidades 
para ir a correr afuera. Cuesta mucho ir a Europa o 
Estados Unidos. No es nada de otro mundo, pode-
mos lograr cosas afuera, pero lamentablemente se 
necesita de un sistema monetario bastante intere-
sante para ir a trabajar allá, porque necesitás ir a 
trabajar. No podés comprar una moto y empezar a 
andar. Hay que estar trabajando allá afuera, entre-
nando con los mejores del mundo, y estoy seguro 
que los resultados se pueden dar. 

l 2 de septiembre, a bordo de su 
Honda CFR450, ganó en Tucumán el 
cuarto Campeonato Nacional de Mo-
tocross consecutivo en la categoría 
MX1, en la anteúltima fecha, para el 
equipo Avant Motors Honda Racing. 
Joaquín Poli, “el Messi de las motos”, 
como lo llaman en su Santa Fe natal, 
reconoce que para ser realmente 
un número uno, necesita el éxito 
internacional, ganarles a los mejores 
del mundo.

–¿Qué es ganar para vos?
–Antes, de chico, era una prioridad. 
Con el tiempo fui aprendiendo a 
vivir un poquito más el proceso 
de trabajo, lo que hay que hacer 
para poder ganar, y de esta forma 
fluyó un poco más. Cuando era más 
chico era una obsesión que tenía. 
Si bien los resultados se daban, no 
lo disfrutaba tanto como lo estoy 
disfrutando ahora. 
–¿Ahora lo disfrutás porque ganaste o 
porque entendiste el proceso?
–Creo que para mí ganar hoy en día 
fue aprender a solidificarme en el 
deporte, a saber cómo trabajar, a ha-
ber madurado tanto. Eso se lo debo a 
mi familia, a la gente que me rodea. 
También estoy agradecido a tener 
tanta gente buena alrededor mío. 
–¿Cómo te llevás con la presión que 
genera haber conquistado cuatro 

títulos seguidos?
–Lograr el cuarto título consecutivo 
de la categoría MX1 no parecía algo 
tan fácil y sin embargo fui cum-
pliendo las etapas. Hoy en día la 
presión esa está, estuvo desde que 
salí campeón en 450, que ya tuve el 
1 para el siguiente año. Era una pre-
sión bastante grande pero no le daba 
importancia. Durante el año, que fui-
mos siempre punteros, trataba de no 
darle tanta importancia al campeo-
nato sino a lo que estábamos hacien-
do carrera a carrera, entrenamiento 
tras entrenamiento, a cumplir con 
mis rutinas diarias.
–¿En qué consiste el entrenamiento?
–El motocross es uno de los deportes 
más demandantes del mundo. Nece-
sitás mantenerte durante treinta mi-
nutos con mucha potencia muscular, 
explosión, resistencia y potencia. Es 
un deporte extremo, donde corrés 
muchos riesgos de caídas fuertes, 
hay que estar preparado para eso. 
Obviamente la cabeza juega un pa-
pel importantísimo porque tenés que 
estar ciento por ciento concentrado. 
El mínimo error y viene el golpe.
–¿Hay que ser inmune al miedo?
–Sí, tal cual, no es solamente come-
ter el error de salirse en la curva o 
errar la canaleta, es que te podés 
golpear muy fuerte. Por eso tenés 
tanta adrenalina en el partidor, 
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CINE.AR 
PLAY

es la plataforma de Video a Demanda (VOD) del Instituto Nacional de Cine y Artes Audiovisuales (IN-
CAA) y ARSAT, donde vas a poder disfrutar de un catálogo gratuito de películas, series y cortometrajes 
de todos los géneros y estilos, desde, donde y cuando quieras. CINE.AR PLAY es de muy fácil registro y 
está disponible en todo el mundo.
Podés ver contenidos a través de una computadora, tablet, celular o Smart TV.
Además, si no tenés un cine cerca, podés ver las películas argentinas en simultáneo a su estreno en 
salas en CINE.AR ESTRENOS. Este servicio, disponible en Argentina, te permite disfrutar de estos títulos 
en circuito de sala, en la plataforma CINE.AR PLAY, a un valor de sólo $30.

CONTENIDOS PLAY:

La noche del buen marido. Vanina es 
una investigadora apasionada por la 
ciencia que vive haciéndose preguntas. 
A Sergio, su marido, nada le despierta la 
más mínima curiosidad. Deciden reavivar 
el fuego en la pareja, y para eso todos los 
jueves crean “La Noche del buen marido”, 
con Esteban Menis y Florencia Benítez.

Elsa y Fred. Alfredo ha sido siempre 
un hombre convencional, Elsa irrum-
pe en su vida como un torbellino 
dispuesta a demostrarle que el tiem-
po que le queda de vida es precioso 
y puede disfrutarlo como le plazca. 
China Zorrilla y Manuel Alexandre 
en un relato lleno de ternura.

Las Ineses. 1985. Carmen y Rosa 
dan a luz el mismo día en el mis-
mo hospital. Sus maridos, Pedro 
y el negro Ramón se apellidan 
igual.  Cuando los García cono-
cen a sus hijas, la sorpresa es ino-
cultable. Con Luciano Cáceres, 
Brenda Gandini y María Leal.

Despechada. Llueve. Una mu-
jer espera dentro de un auto 
estacionado. Escucha maniáti-
camente la canción que la hace 
llorar, mientras monta guardia 
en la  puerta del hombre que la 
abandonó. Dirigido y protagoni-
zado por Jazmín  Stuart. 

La máquina que hace estrellas. 
Pilo es un niño curioso. Pero ni 
siquiera en sus sueños imagina 
que la aventura que tendrá que 
vivir estará repleta de riesgos, y 
que será un viaje que lo cambiará 
para siempre. Una animación 
imperdible.

Yanka. Maite Lanata protagoniza 
este relato fantástico de aventu-
ra. Yanka es una niña que sigue 
buscando a su mamá perdida en 
el bosque del Volcán Copahue. 
En esta aventura, descubrirá los 
secretos del bosque y se reen-
contrará con sus orígenes.

Eterno paraíso. La vida de 
Pablo cambia repentinamente 
cuando Esperanza, su novia, 
es atacada en la vía pública. 
Esta situación lo conecta con 
una realidad desconocida. Con 
Matías Mayer, María Abadi, Gui-
llermo Pfening y Celina Font.

CONTENIDOS ESTRENOS

El último hombre. Kurt Ma-
theson, un veterano de guerra 
con trastorno de estrés post 
traumático, cree que el fin del 
mundo se acerca. Una película 
de ciencia ficción con Hayden 
Christensen, Harvey Keitel y 
Lis Solari.

El Polaquito. Un chico de la 
calle se gana la vida cantan-
do tangos en los trenes de la 
estación central de Buenos 
Aires cuando conoce a la 
Pelu, una joven prostituta. Un 
relato con Abel Ayala, Mari-
na Glezer y Roly Serrano. 
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EMPRESAS 
ASOCIADAS A

INSTITUCIONAL

Autotransporte Andesmar S.A
Tel. 0261-4050600

www.andesmar.com.ar

Autotransportes San Juan S.A.
www.atsj.com.ar

Balut Hnos SRL.
0800-888-2258

www.balutsrl.com.ar

Cata Internacional
0261-4052282

www.catainternacional.com

Ciudad de Gualeguay
(011) 4311-1032

Cóndor Estrella S.A.
011- 4313-1700

www.condorestrella.com.ar

El Norte Bis
0800-777-6427

www.elnortebis.com

El Pingüino
(011) 4315-4438

El Rápido Internacional
0261-4295095 / 011-6385-3031

www.elrapidoint.com.ar

El Serrano SRL.
(02320) 480403

Empresa Argentina
0800-555-0386 o 011-4000-5252

www.empresaargentina.com.ar

Empresa General Urquiza SRL.
(011) 4000-5222

www.generalurquiza.com.ar

Empresa Gutiérrez SRL.
(011) 4315-2298

E.R.S.A.
(03783) 436540

www.ersaonline.com.ar

E.TA Kurtz
(011) 4315-0999

Flecha Bus
(011) 4000-5200

www.flechabus.com.ar

Master Bus
(03487) 434444

www.masterbus.net

Nuevo Expreso Gualeguaychú
(011) 4000-5200

www.nuevoexpreso.com

Nueva Chevallier S.A.
(011) 4000-5255

www.nuevachevallier.com

Pullman Gral. Belgrano SRL
(011) 4018-0010

www.gralbelgrano.com.ar

Río Paraná S.A.
(02293) 42-7746

www.rioparanasa.com.ar

Sierras de Córdoba S.A
(011) 4000-5222

www.sierrasdecordoba.com.ar

T.A. Plusmar S.A.
0810-999-1111

www.plusmar.com.ar

Tramat
(0261) 4054343

¡www.tramatweb.com

Transportes Unidos del Sud (TUS)
(0358) 4645803

¡www.tussrl.com.ar

Zenit Srl.
(0343) 4241-252 / 011 4000 5200

www.zenit.com.ar

La Veloz del Norte
Tel. +54 387 400 2200

www.lavelozdelnorte.com.ar

Rápido Tata
Tel.(011) 4000-5202

www.rapidotata.com.ar

Río Uruguay
Tel. (3758) 4223540

www.riouruguaybus.com.ar

San Juan Mar del plata
Tel. (0264) -4212405 

www.sanjuanmardelplata.com.ar

Marilao
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ACERCA DE 
CELADI

¿QUÉ 
TAREAS 

REALIZA?

En CELADI, las empresas de ómnibus 
trabajan en forma conjunta en pos 
del crecimiento y mejoramiento de los 
servicios que brinda el sector. Entre otras 
tareas puntuales, se abocan a temas 
como legislación, seguridad, servicio, 
innovación y planificación estratégica.

¿QUÉ ES 
CELADI?

CELADI es la cámara que reúne a 
la mayoría de las Empresas Argen-
tinas de Transporte de Pasajeros 
de Larga Distancia que recorren a 
diario las rutas de todo el país, lle-
gando inclusive a países limítrofes.

¿QUÉ IMPORTANCIA TIENE 
QUE UNA EMPRESA SEA 
MIEMBRO DE CELADI?

Ser miembro de CELADI implica lógicamente bene-
ficios pero a la vez compromisos. El compromiso de 
intentar cada día brindar un mejor servicio. En CELADI 
asumimos juntos el desafío para hacer del transporte 
terrestre, su mejor opción al momento de viajar.

El transporte terrestre de pasajeros cumple un papel relevante en 
la comunicación de las personas a lo largo y ancho del país. Es a 
través de este medio, que se desplazan el 90% del total de usua-
rios del transporte público. Solo 8% lo realiza en avión y apenas 
un 2% lo hace en tren. Es, además, el único sistema de “transporte 
federal de pasajeros” que une a más de 900 ciudades entre sí sin 
la necesidad de pasar por Capital Federal, facilitando las comuni-
caciones y fortaleciendo el desarrollo de las economías regionales.

A través de sus sitio web  WWW.CELADI.ORG.
AR

¿CÓMO ME CONTACTO 
CON CELADI?

¿CUÁL ES LA IMPORTANCIA 
DEL SECTOR DE LARGA 

DISTANCIA EN
LA ESCENA NACIONAL?

?

(  INSTITUCIONAL  )
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PREGUNTAS FRECUENTES: 

¿CUÁLES SON LAS 
CATEGORÍAS DE SERVICIO 
DISPONIBLES EN LA LARGA 

DISTANCIA?
Son cuatro: Servicio Común, Servicio 

Semi-Cama, Servicio Cama  y 
Servicio Suite.

¿DÓNDE PUEDO COMPRAR 
MI PASAJE?

Dependiendo de la compañía, 
los boletos se adquieren en las 

boleterías, en locales habilitados, 
mediante venta telefónica o a 

través de sitios web.

¿CÓMO PUEDO PAGARLO?
Dependiendo de la compañía, podrá 
hacerlo en efectivo, con tarjetas de 

débito o crédito.

¿CÓMO PUEDO CONOCER 
LOS DESTINOS A LOS QUE 
LLEGA CADA COMPAÑÍA?
Para saber si los servicios de una 

empresa incluyen el destino de su 
interés, comuníquese telefónicamente 

o ingrese a su página web. 
Información disponible también en el 

sitio de CELADI: www.celadi.org.ar

¿PUEDO DEVOLVER O ANULAR 
MI PASAJE?

El pasaje no puede ser anulado. 
El mismo puede ser devuelto, 

contemplando el porcentaje de 
retención de acuerdo a la anticipación 

con que se haga.
- Devolución hasta 24 hs. antes del 
horario de viaje… 30% del valor del 

pasaje.
- Devolución entre 24 y 48 hs. antes del 

horario del viaje… 20% del valor del 
pasaje.

- Devolución desde 48 hs. antes del 
horario del viaje… 10% del valor del 

pasaje.
- Los pasajes adquiridos con tarjeta 
de crédito o débito no pueden ser 

devueltos ni anulados, sin excepción.

¿PUEDO CAMBIAR DE FECHA 
MI PASAJE?

La fecha del pasaje sí puede ser 
modificada. En caso de adelantar la 

fecha del viaje, no se realizará recargo 
sobre el mismo.

Si el viaje es postergado, se deberán 
tener en cuenta las siguientes 

retenciones:
- Modificación de fecha hasta 24 hs. 
antes del horario original de viaje… 

30% del valor del pasaje.
- Modificación de fecha entre 24 y 48 

hs. antes del horario original del viaje… 
20% del valor del pasaje.

- Modificación de fecha desde 48 hs. 
antes del horario original del viaje… 

10% del valor del pasaje.

¿PUEDO CAMBIAR EL 
SERVICIO, DESTINO O TRAMO 

DE MI PASAJE?
El servicio, destino o tramo de viaje sí 

puede ser modificado, contemplando el 
porcentaje de retención de acuerdo a 

la anticipación con que se haga.
- Modificación hasta 24 hs. antes del 

horario de viaje… 30% del valor 
del pasaje.

- Modificación entre 24 y 48 hs. antes 
del horario del viaje…20% del valor del 

pasaje.
- Modificación desde 48 hs. antes del 

horario del viaje… 10% del valor 
del pasaje.

¿QUÉ HAGO SI PERDÍ EL 
MICRO?

Si el pasajero no se encuentra en 
la plataforma de salida al horario 

indicado, la unidad saldrá a destino 
sin obligación de esperarlo. El boleto 
quedará caduco, sin posibilidad de 

reintegro ni canje.

¿DESDE QUÉ EDAD DEBEN 
PAGAR PASAJE LOS NIÑOS?

Los menores deberán abonar 
su boleto a partir de los 5 años 

cumplidos, en los tramos de larga 
distancia y servicios internacionales. 

En los tramos de corta distancia, 
deberán hacerlo a partir de los 3 años.

EQUIPAJE
¿Cuál es el límite máximo de equipaje 
que puedo llevar? El límite máximo de 

equipaje permitido es de hasta 1 maleta 
en bodega, por pasajero. Las mismas no 
deberán sobrepasar los 15 kilogramos. 

El equipaje excedente podría ser 
despachado como encomienda (no 

necesariamente en el mismo colectivo) 
y cobrado con una tarifa especial.

¿QUÉ HAGO SI OLVIDÉ 
ALGO DENTRO DEL 

COLECTIVO?
Si el pasajero olvida algún objeto 

dentro de la unidad deberá llamar 
al Departamento de Atención 
al Cliente. La empresa no se 

responsabilizará en caso de no ser 
recuperado el material extraviado.

15 KG.

$

$




