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NUESTRAS REDES

FE DE ERRATAS
En la edición número 8 
(agosto de 2018) por un 
error de la agencia Alamy, 
de USA, representada en 
Argentina por LatinStock, 
se publicó una imagen 
del puente Hercilio Luz, 
en Florianópolis, bajo 
otra denominación. 
Pedimos disculpas a quien 
corresponda. 
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UN TRANSPORTE AL ALCANCE 
DE TODOS

omo una grata costumbre que se repite mes a mes, les damos la bienvenida a 
bordo. En esta nueva edición de la revista Un Camino, encontrará un abanico 
de propuestas para disfrutar de los más diversos destinos de nuestro país. De 
norte a sur, de este a oeste, nos gustaría tentarlo para que antes de concluir 
su viaje, ya esté pensando en el próximo. Porque, como solemos decir quienes 

trabajamos en esta actividad: “Usted elija el destino, que el ómnibus lo lleva”.
Hablando de viajar, sabemos que una de las variables que tenemos en cuenta al mo-
mento de organizar una escapada es el valor del boleto. Por ello, aprovechando que 
en las últimas semanas se ha dicho mucho sobre la aplicación de tarifas de bajo costo 
o “Low Cost” ahora en el transporte terrestre, por qué no destinar estas breves líneas 
para compartir ciertos conceptos importantes al respecto. Puntualmente, contarle 
que el Ministerio de Transporte de la Nación dictó una resolución que autoriza a las 
compañías de buses de larga distancia en todo el país a ofrecer –a quien compre un 
boleto hasta 10 días antes del viaje– un descuento especial que puede alcanzar el 95%. 
Una noticia que, como era de esperarse, generó grandes expectativas y a la vez dudas 
en la ciudadanía sobre la viabilidad de la misma. ¿Será posible conseguir esas tarifas? 
La respuesta más honesta que hoy podemos darle es: “Sí y no”. Veamos por qué.
Siempre es importante aclarar que no son las compañías de ómnibus quienes deciden 
cuánto cobrar cada viaje. Es, en cambio, la Secretaría de Transporte de la Nación, 
que, a partir del estudio de los costos de nuestra actividad, determina mes a mes una 
banda tarifaria que incluye un precio mínimo y máximo que no puede ser modificado 
sin su autorización. 
Como he dicho públicamente en más de una oportunidad, para ofrecer tarifas de bajo 
costo hay que lograr primero tener bajos costos. Una condición que lamentablemente 
no siempre se cumple en el transporte terrestre. En consecuencia, para que el ómni-
bus pueda publicar tentadoras ofertas, no es suficiente la aparición de una norma que 
lo habilite; es necesario contar previamente con un equilibrio económico y financiero 
que le permita vender algunos boletos por debajo de su costo real.
Para lograrlo, le hemos planteado a la autoridad nacional la necesidad de generar cambios 
profundos en las reglas de juego que definen a este servicio público, incorporando un 
nuevo marco regulatorio que nos permita –siempre manteniendo la calidad y seguridad del 
servicio– hacer un uso más eficiente de nuestros recursos, adaptándonos más rápidamente 
a las necesidades y cambios de los usuarios. En otras palabras, mejorar considerablemente 
nuestros costos como mecanismo para ofrecer tarifas accesibles cada día, todos los días.
Por ello, honestamente compartir con usted que, más allá que desde el mes de sep-
tiembre las empresas puedan ofertar algún atractivo descuento en su boleto, el ob-
jetivo que hoy nos moviliza es aún más ambicioso: brindar para las actuales y futuras 
generaciones un transporte terrestre económicamente viable, accesible y de calidad, 
que garantice el derecho de todos los argentinos a estar comunicados.
Sabemos que para lograrlo es condición necesaria avanzar en una verdadera transfor-
mación de la actividad. Parafraseando al Ministro de Transporte de la Nación, Ingenie-
ro Guillermo Dietrich, producir una verdadera revolución, ahora en los ómnibus. 

 
*¿QUÉ ES CELADI?
Fundada en 1995, la entidad reúne a la mayoría de las empresas argentinas de trans-
porte de pasajeros de larga distancia que recorren a diario las rutas de todo el país, 
llegando incluso a países limítrofes.
Conozca las empresas que son miembros de Celadi ingresando en www.celadi.org.ar.

C

MARIO VERDEGUER
Presidente de CELADI

E D I T O R I A L
SEPTIEMBRE 
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MUSEO DE LA 
CIUDAD

CARNE
Una muestra dedicada a la 

evolución de la carne en Ar-
gentina. Su expansión, explota-
ción y rutas que posibilitaron 

la llegada a la Ciudad. 

Todos los días de 11 a 18 en 
Defensa 187*

Mercado de productores, clases de cocina, talleres de oficio y los clásicos puestos de comidas. Gastón Acurio con sus 
cocineros y productores representarán a Perú, el primer país invitado. 

En El Dorrego, Colegiales

Vuelve el clásico de la agenda turística nacional que convoca a más 
de 50 mil personas cada año.

Predio ubicado en Acceso Norte al 3500, entre Juan Morath 
y Jorge Luis Borges. Paraná, Entre Ríos.

de septiembre

de septiembre

Domingo 14 de octubre
Hasta el 

30 de 
septiembre

21

2 al 9 

6 al 9 

La celebración que homenajea a los avicultores locales invita a recorrer la 
exposición, sus ferias de artesanías y la muestra de Industria y Comercio. 

Habrá desfile tradicionalista, elección de la Reina y espectáculos de danza 
y shows de primer nivel.

PARANÁ

20° FIESTA DE DISFRACES 

Del

Del
BANFF MOUNTAIN FILM FESTIVAL 

WORLD TOUR

DESAFÍOS 
EN LA MONTAÑA

EL CHAQUEÑO 
PALAVECINO EN 

BUENOS AIRES

Teatro, muestras, cine, música, artes plásticas, deporte, fiestas populares, exposiciones, 
ferias gastronómicas, concursos y más. Por todo el país y para todos los gustos.

El mejor festival de cine aventura 
ya inició su gira nacional. 17 cortos 
y documentales internacionales, 
más una selección de siete historias 
nacionales de aventura.

Buenos Aires: 10 al 12 de septiem-
bre en Village Cines Recoleta
Comodoro Rivadavia: 6 y 7 de octu-

bre en Cine Teatro Español
Mendoza: 23 al 25 de octubre en 
Village Cines Maipú
San Juan: 2 y 3 de noviembre. 20 
hs. en el Teatro del Bicentenario 
(Las Heras Sur 430).

Info y entradas en 
www.banffargentina.com.ar

AGENDA
LO QUE VIENE

Se presenta en el marco de los 
festejos por sus 33 años de carrera 
resumidos en un disco triple con 

temas inéditos. 

Entradas desde $450
Teatro Opera Orbis

de septiembre

RAUCH

FIESTA NACIONAL 
DEL AVE DE RAZA

LLEGA MASTICAR 
2018
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scribió y dirigió 
piezas inolvidables 
que fueron clave 
para hacer de 
Buenos Aires 
una plaza teatral 
mundialmente 

reconocida y fue la pluma maestra 
detrás de algunos de los unitarios 
más recordados de Polka (con 
rating arrasador y Martín Fierro de 
oro incluidos). Y esos son apenas 
un punto de partida y un hito de 
popularidad en una carrera que ha 
merecido más de cien distinciones 
nacionales e internacionales y es 
tan prolífica que resulta imposible 
abarcar con justicia. Aquí, aquello 
que hay disponible ahora mismo 
para quienes quieran conocer las 
historias que Javier Daulte tiene 
para contar:

Clarividentes: el último de sus 
textos –que también dirige– es un 
clásico daultiano: tres hombres y 
una mujer con pocos escrúpulos 
en un mundo a punto de colapsar, 
una obra sobre el caos y la incer-
tidumbre. Los sábados en Espacio 
Callejón (Humahuaca 3759).

TEATRO

E

Siniestra: con dramaturgia y direc-
ción de Daulte, la obra se organiza 
en formato díptico; dos historias 
para hablar de esos juegos que 
coquetean con los abismos exis-
tenciales. Viernes a las 20.30 y a 
las 22.30 en Espacio Callejón.

Ni con perros ni con chicos: una 
opción musical. Omar Calicchio, 
Laura Oliva, Daniela Pantano y 

Federico Coates dirigidos por 
Daulte cuentan la vida del actor 
y director Charles Laughton y su 
mujer, la actriz Elsa Lanchester. 
Lunes en el Callejón.

Los vecinos de arriba: segunda 
temporada de éxito. Texto de 
Cesc Gay, dirección de Daulte 
y las actuaciones de un elenco 
encabezado por Florencia Peña 
y Diego Peretti para una comedia 
ácida y efectiva sobre el matrimo-
nio, la sexualidad y la convivencia. 
En el Teatro Metropolitan Sura, de 
miércoles a domingo. 

EL GRAN 
NARRADOR

DESDE LAS SALAS MÁS CONVOCANTES 
DE LA CALLE CORRIENTES A LAS 
OBRAS DE CULTO DEL OFF, EL 
NOMBRE DE JAVIER DAULTE ES 
SINÓNIMO DE CALIDAD. CUATRO 
PROPUESTAS (MUY DIFERENTES ENTRE 
SÍ) QUE ESTÁN AHORA MISMO EN LA 
CARTELERA PORTEÑA Y SON UNA 
EXCELENTE EXCUSA PARA ACERCARSE 
A SU TEATRO.
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EN RUTA

PRINS
CÉSAR AIRA
Literatura Random House / 144 pgs.

No debería ser noticia por lo prolífico 
de su producción; pero lo es siempre 
porque cada uno de sus libros funciona 
como una pieza del puzzle mastodóntico 
que es su obra literaria. La nueva novela 
del bonaerense es, otra vez, un relato 
típico de su inventiva: un exitoso narra-
dor de novela gótica se harta de escribir 
y opta por el silencio. Luego de vuelve 
adicto al opio y mete su vida en una espi-
ral de dilemas y misticismo. Muy Aira. 

CUENTOS COMPLETOS 1
RUBEM FONSECA
Tusquets Editores / 580 pgs.

Guionista de cine, crítico y novelista, Rubem 
Fonseca (Minas Gerais, 1925) es también un 
extraordinario cuentista. Esta recopilación 
incluye sus primeros cinco libros: Los prisio-
neros, Lúcia McCartney, El collar del perro, 
Feliz año nuevo y El cobrador. Hermoso lo que 
escribió de él Thomas Pynchon: “Lo mejor de 
su obra es no saber adónde nos va a llevar. 
Siempre que comienzo un libro suyo es como 
si sonara el teléfono a medianoche: “Hola, soy 
yo. No vas a creer lo que está sucediendo”.

NOVEDADES LITERARIAS DE SEPTIEMBRE

iez cuentos 
y una novela 
corta marcan el 

regreso de Rodolfo Fogwill a los 
anaqueles de las librerías a 8 
años de su muerte. En el cuarto 
volumen de relatos inéditos 
que se publica después de su 
desaparición física, el autor de 
Vivir afuera y Los pichiciegos 
sigue la senda estilística trazada 
en su celebrada obra. En estos 
once textos, fechados en los 
años 70, 80 y 2000, aparece, 
según el editor Damián Ríos, “su 
mirada penetrante con dosis 
justas de sociología y literatura”. 
El relato que da nombre al libro 
es una novela corta escrita 
durante la Guerra de Malvinas 
y contemporánea de Los pichi-
ciegos. Fogwill –con su escritura 
potente y provocadora– siem-
pre vuelve. 

LIBROS

D

MEMORIA ROMANA
FOGWILL

Blatt & Ríos / 152 pgs.

EL BARQUITO CHIQUITITO
ANTONIO TABUCCHI
Anagrama / 232 pgs.

Ya que un rescate encabeza esta página, 
aquí va otro: la segunda novela del autor de 
Sostiene Pereira. Un libro que tras su publi-
cación permaneció descatalogado y que para 
quienes conocen a fondo la obra del escritor 
nacido en Pisa ha sido injustamente olvidado. 
Tabucchi retrata aquí la evolución de Italia 
a lo largo de un siglo y lo hace en forma de 
saga familiar, dando las primeras pistas de lo 
que luego sería evidente: que fue uno de los 
grandes escritores europeos del siglo XX.
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PARA 
REGALAR

1

Un innovador calzado para run-
ning con un diseño que fusiona 
amortiguación con un tejido 
flexible en forma de 8. 

Noblex lanzó la edición limitada de su Tablet 
inspirada en la película animada de Disney Pixar. 
Trae wallpapers, gifs y el tráiler de la película.

REEBOK FAST 
FLEXWEAVE

‘Training bag 
print’, lo último de 
Simones para ir al 
gimnasio. Con gran 
capacidad y correa 
ajustable ($1.985).

4

2
PARA 
ENTRENAR

LOS 
INCREÍBLES 2

The French Factory

Lo nuevo de 
RCA

6
5

Las chatitas ‘Felisa’ en color 
petróleo ($1.985), parte de la 
última colección de la marca 
de Josefina Pagani. 

Un equipo simple pero eficaz: 20 litros de 
capacidad, cinco niveles de potencia, timer, 
descongelado por tiempo y peso y modali-
dad de cocción en múltiples etapas.

Cusinart ofrece una amplia y creciente 
gama de productos, preferidos por los 
chefs y elegidos por los consumidores, 
gracias a su calidad, innovación y diseño.

EL ARTE DE 
COCINAR

3
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esandando el camino” se llama la 
gira que arrancó a fines de 2016 y 
llevó a Santaolalla y su grupo de 
paseo por escenarios de Argen-
tina y Latinoamérica durante 
2017. Nunca un nombre sonó más 
apropiado. Es que el gran músico y 
productor juega en esta tournée el 
juego que mejor le sale: ser front-
man del notable grupo con el que 
grabó Raconto (Sony Music), uno de 
los mejores discos del año pasado. 
Un álbum donde Santaolalla de-
muestra no solo ser un cantante 
excepcional sino también un gran 
autor de canciones. El disco es una 
colección de temas registrados en 
vivo en el teatro Colón y el CCK 
y reúne un puñado de composi-
ciones tanto de su época en Arco 
Iris (grupo clave en la historia del 
llamado Rock Nacional) como de 
su etapa solista. “Lo más lindo de 
este proyecto es poder revisar mi 

EL GRAN MÚSICO, COMPOSITOR Y 
PRODUCTOR SIGUE PRESENTANDO JUNTO 

A SU BANDA EL NOTABLE DISCO RACONTO, 
DONDE HACE UN BALANCE DE SU LARGA Y 

EXITOSA TRAYECTORIA.

DE FRENTE 
A LA HISTORIA

D

DOMINGO 16 DE SEPTIEMBRE
A las 20
Teatro Municipal Coliseo Podestá 
Calle 10, Nº 733
La Plata
Entradas en:
www.plateanet.com

MÚSICA

GUSTAVO 
SANTAOLALLA

eléctrica, pincullo, armónica, voz), 
Nicolás Rainone (contrabajo, chelo, 
bajo eléctrico, voz), Andrés Beeu-
wsaert (vibráfono, piano, órgano 
Hammond, clavecín, voz) y Pablo 
González (batería, timbales, percu-
sión, voz). 

vida a partir de canciones que he 
redescubierto. Además, a muchas 
nunca las toqué en vivo. Por eso 
son totalmente nuevas, frescas; 
salvo “Mañana campestre” o “Ando 
rodando”. La gente viene a ver al 
artista, no a cantar canciones. Y 

eso me encanta”, declaró el músico 
en octubre del año pasado, en oca-
sión de la presentación del disco en 
Buenos Aires. Este concierto en el 
Teatro Municipal Coliseo Podestá 
de La Plata ofrece una nueva opor-
tunidad para encontrarse con un 
artista fundamental de la música 
popular argentina.
El aceitado grupo que acompaña 
a Santaolalla (en voz y guitarras) 
se completa con Barbarita Palacios 
(guitalele, ukebass, guitarra, cam-
panas tubulares, percusión, voz), 
Javier Casalla (violín, viola, guitarra 

“
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BELLEZA

6

1

4

Caricias de 
caléndula

5
Expertos en el cuidado de pies, Amopé 
amplía su línea de productos con la lima 
electrónica para uñas ($681)

La versión femenina de la fragancia está 
destinada a una mujer urbana, capaz de 
combinar su sensibilidad con una acción 
transformadora ($480, 100 ml c/vaporizador).

Los nuevos Color Sensational Powder 
Matte de Maybelline brindan el acaba-
do matte más extremo, con pigmentos 
saturados en colores únicos,

Flower by Kenzo 
rinde homenaje a 
su color de culto 
dedicándole una 
edición limitada de 
coleccionista ($2.490, 
50 ml).

La primera máscara 
iluminadora de ojos 
de Lancôme es la sim-
biosis perfecta entre 
una ligera infusión de 
suero y el material de 
bio-celulosa. 

Weleda presenta una propuesta de cosmética 
natural y orgánica para un cuidado suave y 
puro para bebés y niños, con la caléndula 
orgánica como protagonista.

CUIDADO 
TOTAL

RED ADICTION

ADVANCED 
GÉNIFIQUE YEUX 
LIGHT PEARL 
MASK

MATTES MÁS 
EXTREMO

KEVIN FEMME 
EAU DE PARFUM 2

3
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COSECHA
ARGENTINA

ETIQUETAS QUE REPRESENTAN LO 
MEJOR DEL TERROIR NACIONAL.
DE MENDOZA AL MUNDO.

LUNA AUSTRAL 
SINTONÍA 

2013

HJ. FABRE RESERVA 
MALBEC / PETIT VERDOT 

2016

CRÍOS EDICIÓN LIMITADA 
RED BLEND

2016

Por  MARCELO PAVAZZA

La nueva etiqueta de esta línea 
creada hace algunos años por Hervé 
Fabre continúa con la senda trazada 

por sus antecesores. En este caso 
el blend es de Malbec (80%) y Petit 
Verdot (20%). El primero aporta lo 

suyo: fruta madura, un dejo dulce, el 
toque avainillado; el segundo otorga 

color intenso, taninos marcados, 
cierto salvajismo. El resultado es 

un vino complejo, con brío y buena 
estructura.

“Un vino distinto, como para salir de 
la zona de confort”, dicen desde la 
bodega. Y es así nomás: este blend 
de Malbec (73%), Syrah (22%) y Petit 
Verdot (5%), con paso de 8 meses 
por roble francés de 1er y 2o uso, se 

sale un poco de norma para entregar 
un ejemplar donde cada varietal tie-
ne su protagonismo, pero la armonía 

entre componentes es ley. Nada 
extraño viniendo de una bodega que 

sabe hacer (bien) las cosas.  

os preceptos de la bio-
dinámica, una disciplina 
creada por Rudolf Steiner 
en 1924, son cumplidos 

a rajatabla por esta bodega fundada 
por el empresario Roberto Busnelli. La 
alimentan 20 hectáreas propias ubicadas 
en La Consulta (Valle de Uco). Desde allí, 
Busnelli, su socio Mario Toso y el enólogo 
chileno Álvaro Espinoza, referente mun-
dial en la materia, lanzaron al mercado 
dos etiquetas notables: el Luna Austral 
Malbec y este Sintonía, que en su versión 
2013 blendea Merlot (47%), Cabernet 
Franc (46%) y Malbec (7%). No le falta 
nada: excelente entrada, equilibrio, alta 
bebilidad, elegancia. Un exponente que 
remeda a puro talento y sabor los vinos 
de Saint-Émilion a los que Busnelli es 
afecto. Para darse un (lujoso) gusto.

Bodega Fabre Montmayou Susana Balbo Wines 

$360

$1.600

Bodega Luna Austral

Estos vinos (y la propia bodega) tienen 
certificación Demeter, que garantiza 100% el 
carácter biodinámico tanto del cultivo como 
de la elaboración. Demeter International 
es la organización de certificación más 
importante del mundo y su nombre es una 
referencia a Deméter, la diosa griega del 
grano y la fertilidad.

L

VINOS

$309



22 230 9 . 1 8 0 9 . 1 8CAMINO CAMINOw w w . r e v i s t a u n c a m i n o . c o m w w w . r e v i s t a u n c a m i n o . c o m

l origen de este plato es in-
cierto, como el de tantos que 
se han ganado el favor de los 
paladares argentinos. Se sabe 
con seguridad que nació en Ita-
lia y no tanto quién o quiénes 
son los responsables. No hay 
complejidad en sus ingredien-
tes ni su elaboración: pasta, 
huevos, tocino, queso y pi-
mienta, trabajados con la dosis 
justa de paciencia e intuición. 
Los romanos apuestan a una 
hipótesis patria que cuenta 
que leñadores de la zona de 
los Apeninos, en cuyas alforjas 
cargaban huevos, queso de 
oveja y guanciale (papada de 
cerdo), los preparaban en sus 
fogones. Otra versión popula-
rizada no es tan nacionalista y 
habla de soldados norteameri-
canos que en épocas de la ocu-
pación encontraron un poco 
sosos sus platos de spaghetti 
y les añadieron algunas de 
sus provisiones: bacon, crema, 
huevo en polvo. Como sea, la 
zona de Lacio lo adoptó como 
propio y desde allí se proyectó. 
La expansión mundial trastocó 
obligatoriamente sus ingre-
dientes (la panceta reemplaza 
al guanciale; el queso de oveja 
puede ser pecorino o parmesa-
no) pero el espíritu prevalece: 
una salsa sencilla que realce, 
sin invadir demasiado, el sabor 
de la pasta, la verdadera prota-
gonista del plato. 

E
PARA 4 PERSONAS
400 g de spaghetti
150 g de panceta de cerdo 
4 yemas de huevo
100 g de queso pecorino o 
parmesano 
20 cl de aceite de oliva virgen 
extra
Sal y pimienta negra recién 
molida, c/n

1. Batir las yemas en un bol con una pizca de sal y 1/3 
del queso rallado. Reservar.
2. Colocar el aceite de oliva en una sartén y llevarlo 
a fuego medio. En cuanto esté caliente, incorporar la 
panceta cortada en cubos o tiras. Cocinarla durante 
unos minutos hasta que esté dorada.
3. Mientras tanto, cocer la pasta en abundante agua 
salada. Colar una vez que esté al dente. Reservar 

previamente un par de cucharadas del agua de 
cocción.
4. Poner la pasta en un bol, añadirle la panceta dora-
da y agregar las yemas batidas y el agua de cocción. 
Mezclar durante unos 30 segundos cuidando que 
los huevos no cuajen del todo.
5. Añadir el queso restante. Mezclar y servir inme-
diatamente con abundante pimienta negra molida.

P
R

E
P

A
R

A
C
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N

P R O C E D I M I E N T O

RECETAS

PASTA
 A LA CARBONARA
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BELLEZA, IMPRONTA 
BARRIAL Y UNA FUERZA 
PERSONAL Y ACTORAL QUE 
TRASPASA LA PANTALLA. 
CON ESE EXPLOSIVO 
COCKTAIL LLEVA MÁS DE 
25 AÑOS CONVIRTIENDO 
EN RATING TODO LO QUE 
TOCA. VOCACIÓN, DÍAS Y 
PASIONES DE UNA MUJER 
SIN MIEDO. 

PE
R

SO
N

A
JE

S

Por 
ANA VAINMAN

NANCY
DUPLÁA

EL 
SECRETO 
DE MI 
ÉXITO
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defensa de los puestos de trabajo. 
La ficción coproducida por la 
productora El Árbol, propiedad de 
Martín Seefeld y el propio Pablo, 
le dio la posibilidad de encarnar 
un personaje a su medida: “En las 
tiras siempre resulta conveniente 
hacer roles que te vibren fácil-
mente, si me pongo a componer 
una concheta me va a costar un 
poco más sostenerlo. Una tira es 
el día a día, emprendés un viaje 
de un año de duración, por eso 
aprovecho mi impronta barrial 
para interpretar a María. La hago 
desde allí”, contaba entonces.
Compañeros en la vida y en la 
militancia, Nancy y Pablo llevan 
18 años juntos y, así como ella se 
puso al frente en favor de la ley de 
IVE, él hace lo propio en la Socie-
dad Argentina de Gestión de Acto-

res e Intérpretes (SAGAI). La familia, 
que se completa con tres hijos: 
Morena (15), Julián (8) y Luca (18), 
producto de su relación previa con 
Matías Martin, es pilar y prioridad 
absoluta para la actriz. “Los trabajos 
me tienen que resultar placenteros. 
Si son personajes demasiado tortu-
rados, prefiero no hacerlos. Porque 
la actuación no es lo primero en mi 
vida. No lo digo peyorativamente, 
pero está en otra escala que las 
cosas que más me importan, como 
mi familia, mis afectos. Tengo más 
energía puesta ahí”, aclara.
Y si hay algo que no se puede negar 
de Nancy es que energía no le falta, 
porque hoy, después de más de 20 
años en la pantalla chica, sigue 
transmitiendo la misma fuerza de 
siempre. 

“EN LAS TIRAS SIEMPRE RESULTA 
CONVENIENTE HACER ROLES QUE TE VIBREN 
FÁCILMENTE, SI ME PONGO A COMPONER 
UNA CONCHETA ME VA A COSTAR UN POCO 
MÁS SOSTENERLO”

“(  PERSONAJES  )

E
todas esas características, tenés 
mucho terreno ganado de entrada”, 
dijo sobre la comedia creada por 
Sebastián Ortega con guiones de 
Ernesto Korovsky, Silvina Frejdkes y 
Alejandro Quesada, que cada noche 
arrasa en el rating.
Nada nuevo para Nancy; el éxito ha 
sido una constante en su carrera 
televisiva, que comenzó a princi-
pios de la década de los ‘90 en El 
agujerito sin fin junto a Julián Weich 
y en 1994 explotó con Montaña 
rusa, un fenómeno juvenil que la 
convirtió en la heroína de toda 
una generación. Después vendrían 
otros programas: El último verano, 
Poliladron, De poeta y de loco, R.R.D.T., 

Verdad consecuencia y Verano del ‘98. 
Pero el destino le tenía reservados 
papeles en teatro (El vestidor –junto 
a Federico Luppi–, El hijo de puta 
del sombrero) y en cine (Comodines, 
El desvío, Buenos Aires me mata, 
Nueces para el amor y Apasionados). 
Y también, muchos protagónicos: 
Los buscas de siempre (donde conoció 
a su marido, Pablo Echarri); 22, el 
loco; 099 Central; Padre Coraje; Socias; 
Graduados y La Leona, emitida en 
2016 por Telefé. Con alto conteni-
do social y una historia de amor 
protagonizada por ella y Echarri, 
contaba los días de una operaria de 
una fábrica textil que se convierte 
en referente de sus compañeros en 

n una escena de 100 días para 
enamorarse, Nancy Dupláa apareció 
con el pañuelo verde de la Cam-
paña Nacional por el derecho al 
aborto legal, seguro y gratuito en la 
muñeca y el asunto explotó en las 
redes sociales. Lógico: la tira que 
emite Telefé en horario central es 
la más vista y su protagonista, una 
de las actrices más populares de la 
Argentina desde hace más de dos 
décadas. Nancy fue también una 
de las caras visibles del colectivo 
de Actrices Argentinas que mili-
taron por la Ley de Interrupción 
Voluntaria del Embarazo y son 
conocidos su postura y compro-
miso políticos, pero el gesto no 
fue la única cuestión que despertó 
polémica, la ficción de Under-
ground hace foco en temáticas 
muy actuales: la identidad de 
género, la obesidad, las relacio-
nes familiares, los problemas del 
trabajo. “La verdad es que estamos 
en un momento en el que no hay 
mucha oferta de programas entre-
tenidos para toda la familia. Pero 
esta historia no solo es distendida 
y amable, también te hace pensar y 
emocionar. Cuando un libro reúne 
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Siempre debe ser el médico quien 
determine qué tipo de antihista-
mínico es el adecuado para cada 
paciente evaluando la edad, el tipo 
y severidad de la enfermedad y los 
potenciales riesgos del tratamiento.

jos irritados, estor-
nudos y picor en la 
garganta y en la nariz 
son algunos de los 
síntomas que pueden 
padecer quienes tienen 

alergia primaveral, cuyo principal 
factor desencadenante es el polen de 
árboles y gramíneas (diferentes tipos 
de pasto).
En sentido amplio, la alergia es una 
reacción exagerada del sistema 
inmunológico a una sustancia que 
el cuerpo identifica como invasora: 
los alérgenos, sustancias que se 
encuentran en la naturaleza y que 
a muchas personas no les causan 
ninguna reacción. Incluso puede ha-
ber determinadas circunstancias en 
las que el mismo alérgeno provoque 
reacciones diferentes en una misma 
persona. Esto es así porque son va-

rios los factores que intervienen en 
las reacciones alérgicas: el contexto 
físico y emocional del paciente y la 
etapa de vida en que se encuentra.
La alergia estacional provoca reac-
ciones como irritación y secreciones, 
estos síntomas se pueden tratar de 
forma simple, logrando su rápida 
disminución. Pero cada tipo de 
alergia tiene sus particularidades 
y en ocasiones las consecuencias 
pueden ser más graves y requerir 
un abordaje más complejo. Por eso, 
se recomienda la consulta con un 
médico especialista, siempre. 
La alergia estacional de primavera, 
causada por las gramíneas (polen 
del pasto), es la más prevalente pero 
la frecuencia y severidad de cada 
tipo de alergia al polen varían según 
las zonas geográficas del país. El 
polen de los plátanos (una especie 

que abunda en muchas ciudades 
de nuestro país y tiene esa molesta 
pelusa que vuela con el viento) no es 
el único responsable de las alergias 
primaverales; hay otros árboles que 
despiden polen como el arce, el fres-
no, el olmo, el ligustro y las conífe-
ras, como así también ciertas clases 
de pasto. Pero la alergia de este tipo 
también puede ser producida por 
los hongos de interior, los ácaros y 
el pelo de los animales, que pueden 
causar síntomas durante todo el 
año. Además, hay sustancias que, 
sin ser causa de alergia, contribuyen 
a empeorar los síntomas por sus 
características irritativas como el 
humo del tabaco, aromas demasiado 
fuertes (desodorantes de ambientes, 
insecticidas, jabón en polvo, etc) y 
hasta algunos medicamentos como 
la aspirina o los beta-bloqueantes. 

SALUD

O

CON EL CAMBIO DE ESTACIÓN LLEGAN LAS FLORES, LOS 
BROTES DE LOS ÁRBOLES, EL CLIMA TEMPLADO Y LOS DÍAS 
MÁS LARGOS. AQUÍ, LAS CLAVES PARA DISFRUTAR LA LLEGADA 
DEL CALOR LIBRE DE ESTORNUDOS. 

ALERGIA 
PRIMAVERAL
Por  ANA VAINMAN

ALGUNOS CONSEJOS

* Usar lentes de sol para evitar que 
el polen entre en contacto con 
los ojos. Barbijos y pañuelos para 
cubrir la nariz también ayudan en 
casos severos.
* Tratar de no circular al amanecer 
y al anochecer: son los horarios de 
mayor movimiento de polen.
* Evitar salir en los días ventosos.
* Si se viaja en auto, hacerlo con las 
ventanillas levantadas.
* Evitar el contacto con mascotas y, 
en caso de tenerlas en casa, bañar-
las para evitar el desprendimiento 
de pelos.
* Ventilar la ropa de cama diaria-
mente, no acumular objetos con re-
lleno, quitar las alfombras, muebles 
tapizados y objetos que acumulen 
polvo para evitar la proliferación 
de ácaros.
* Evitar la humedad excesiva en el 
interior del hogar.
* Evitar el humo del tabaco.
* No automedicarse.
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EL FOTÓGRAFO DIEGO ORTIZ MUGICA 
PRESENTA UNA MUESTRA QUE RECORRE SUS 
CUARENTA AÑOS DE TRAYECTORIA. PAISAJES 

DE UNA DE LAS REGIONES MÁS IMPACTANTES 
DEL SUR ARGENTINO RECAPITULAN SU 

PARTICULAR MIRADA A TRAVÉS DE LA CÁMARA 
Y EL TRABAJO EN LABORATORIO. 

Por 
ANA VAINMAN

POSTALES

EN BLANCO, NEGRO Y GRIS

B A R I L O C H E

ra un adolescente cuando 
llegué por primera vez al sur en 
auto junto a mi mamá y a mi 
hermano Fernando. Allí, en ese 
momento, sentado en ese asien-
to trasero derecho… ¡pensé que 
mi corazón iba a estallar! Tanta 
belleza, tanta armonía y tanta 
luz me enamoraron para siem-
pre”, cuenta el fotógrafo Diego 
Ortiz Mugica sobre el paisaje 
que inició su relación apasiona-
da y obsesiva con la Patagonia. 

–¿Qué significa esta muestra 
para vos?
–Mucho. Es un reconocimiento 
al lugar donde desarrollé mi 
vocación como fotógrafo y surge 
de una deuda interna pen-
diente que tenía. La idea y las 
ganas estaban, pero cobraron 
verdadera forma y se concre-
taron cuando Silvia, del Hotel 
Cacique Inacayal, me buscó 
en una muestra que yo estaba 
haciendo en Buenos Aires y me 

“E
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propuso hacer una exposición en su 
espacio, que es maravilloso.
–¿Por qué Bariloche?
–Porque es mi lugar en el mundo. 
Lo supe desde muy joven, la prime-
ra vez que visité la Patagonia. Como 
decía anteriormente, mi vocación se 
desarrolló en Bariloche, la mayoría 
de mis fotos son de sus alrededores. 
Me enamora y deslumbra cada vez. 
Una y mil veces.
–En tus fotos hay un contraste de 
texturas muy logrado. ¿Cómo traba-
jaste ese efecto?
–Utilizo una técnica denominada 

(  POSTALES  )

Sistema de Zonas, cuyo concepto consiste 
en imaginarte la copia final al momento 
de la toma. De esta manera puedo prede-
terminar las texturas.
–¿Y la luz, cuál fue tu búsqueda en ese 
sentido?
–Cada momento del día, cada cielo, tiene 
una luz única. Es un desafío y al mismo 
tiempo una pasión poder capturar la be-
lleza de cada una de ellas. 

DIEGO ORTIZ MUGICA
BARILOCHE EN 

BLANCO, NEGRO Y GRIS

DEL 4 DE AGOSTO AL 21 
DE ABRIL DE 2019

CACIQUE INACAYAL
Lake & Spa Hotel

San Carlos de Bariloche



34 350 9 . 1 8 0 9 . 1 8CAMINO CAMINOw w w . r e v i s t a u n c a m i n o . c o m w w w . r e v i s t a u n c a m i n o . c o m

COCINA JUDÍA
PARA TODOS

A LAS PUERTAS DE UNA FESTIVIDAD MAYOR COMO ES ROSH HASHANÁ, UN REPASO 
POR LOS PLATOS Y PREPARACIONES TÍPICOS QUE OFRECEN DISTINTOS LOCALES DE 

BUENOS AIRES. PALADARES ABIERTOS A SABORES ANCESTRALES.

Mishiguene, invierno 
2018. Arriba: las 
partes de un todo 
(pepino, cebolla, 
rábano, coliflor, 
etc.). Centro: 
Chraime (albóndigas 
de pescado en 
salsa de tomates, 
caldo de cocción, 
pastis y limones en 
conserva, couscous 
de sémola y tershi 
de boniato). Abajo: 
Tomás Kalika, su 
Chef Ejecutivo.

s mes de Rosh Hashaná. La 
festividad que celebra el 
año nuevo judío comenza-
rá con la primera estrella 
de la tarde del domingo 9 

hasta la tarde del martes 11. Una celebra-
ción que este año festejará el año 5779 del 
calendario judío y que tiene, por supuesto, 
sus productos y preparaciones tradicio-
nales. Pero más allá de recetas y festejos 
puntuales, existen en Buenos aires un 
puñado de locales donde se pueden comer, 
en versiones que respetan a rajatabla 
los lineamientos ancestrales o en otras 
que las modernizan, preparaciones como 
varenikes, latkes, pastrami o gefilte fish, 
por nombrar algunos de los platos más co-
nocidos de una gastronomía tan rica como 
compleja y cargada de historia.
El más destacado de los restaurantes que 
sacó a la comida judía de los comedores 
familiares y las festividades es Mishi-
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GASTRONOMÍA

1

Por 
MARCELO PAVAZZA 

Fotos 
DIEGO ASTARITA

E
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Benaim, ejemplo de 
“comida callejera 
judía”, un local 
canchero con mesa 
comunitaria, cocina a 
la vista y beer truck. 
En las fotos, hummus, 
cerveza y diferentes 
acompañamientos.

H O L A
JACOBA
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guene (Lafinur 3368, Palermo). Una 
propuesta moderna y osada que 
comanda su chef propietario, Tomás 
Kalika, quien se hizo cargo del carác-
ter “secreto” de una cocina que du-
rante mucho tiempo estuvo oculta y 
restringida para los judíos, sacándola 
a la cancha con un toque revisionista 
y en clave actual. Gracias a Kalika, 
los platos de infancia se trasladan en 
el tiempo de la cocina de la bove a 
las mesas de su refinado restauran-
te, uno de los mejores –más allá de 
etnias y orígenes– de Buenos Aires.

SEFARADÍ Y ASHKENAZI
Estas son las dos vertientes princi-
pales de las que provienen los platos 
judíos más significativos. La primera 
tiene su origen en Medio Oriente y 
Turquía; la segunda ostenta ascen-
dencia polaca, rusa y centroeuropea. 

Esto significa que la cocina 
judía es migrante y siempre lo 
fue. Por eso hay preparaciones 
que comparten origen con otras 
comidas étnicas. ¿Ejemplos?: 
el hummus, el falafel y el 
kipe, que aparecen también 
en las mesas árabes o turcas. 
O muchos platos típicos que 
tienen similitudes con algunos 
de otras latitudes (los varenikes 
y los pierogi polacos, por caso; 
o el pastrami, protagonista de 
un típico sándwich neoyor-
quino pero que en realidad es 
un plato llevado por los judíos 
europeos que cruzaron el mar 
para instalarse en el Lower East 
Side). Eso hace que no impor-
ten más los ingredientes ni los 
métodos de preparación que la 
herencia, el legado y lo que esas 
preparaciones significan en el 
mapa emocional de un pueblo 
milenario.

PLATOS Y LUGARES
Hace años hablar de pastrami 
era referirse a una preparación 
que solo conocían quienes 
habían viajado a la Gran Man-
zana. Ahora en Buenos Aires 
sobran los lugares donde lo 
ofrecen y es un clásico de las 
sandwicherías más trendy. En 
pocos sitios lo elaboran como 
en La Crespo (Thames 612, Villa 

Crespo), donde 200 gramos de 
carne vacuna (tapa de asado) 
se sazonan largas horas en 
especias y luego se ahúman y 
cocinan a baja temperatura. 
Otros locales donde ponen 

(  GASTRONOMÍA  )
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Dos superclásicos 
actuales: el bagel con 

salmón, philadelphia y 
alcaparras (arriba) y el 

sándwich de hot pastrami 
con pepinos.

4

especial énfasis en su preparación 
son Schwartz & Berg (Fitz Roy 1617, 
Palermo) y La Pastronería (El Salvador 
6026, también en Palermo). Todo un 
ejemplo de cómo una receta judía 
puede conquistar Occidente.

En definitiva, lo que antes sucedía puertas 
adentro hoy constituye una oferta para cual-
quier paladar, algo así como una bienvenida 
a sabores y costumbres que vale la pena 
conocer. Ahí están los palermitanos Hola 
Jacoba (Thames 1801) y Benaim (Gorriti 4015) 
como muestras cabales. El primero respeta 
las recetas heredadas pero las desarrolla en 
un ambiente descontracturado. El segundo se 
prodiga en falafel o kipe que se pueden dis-
frutar en sus mesas comunitarias mientras 
se respira el auténtico espíritu de street food 
que campea en el lugar. 

EN LA COCINA JUDÍA 
IMPORTAN MENOS LOS 

INGREDIENTES Y LOS 
MÉTODOS DE PREPARACIÓN 

QUE LA HERENCIA Y EL 
LEGADO DE UN PUEBLO 

MILENARIO.
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40 410 9 . 1 8 0 9 . 1 8CAMINO CAMINOw w w . r e v i s t a u n c a m i n o . c o m w w w . r e v i s t a u n c a m i n o . c o m

ubo una época en la que llegar 
a la esquina de las avenidas Las 
Heras y Sarmiento, frente a Plaza 
Italia, significaba encontrarse con 
un enjambre de chicos entusias-
mados que llevaban a sus padres 
con paso apurado a través de la 
arcada más reconocible de Buenos 

Aires. Era la entrada del Zoológico, el lugar que 
década tras década y generación tras gene-
ración fue uno de los paseos más disfrutados 
tanto por los porteños como por los visitantes 
de la ciudad.
Pero el primer Zoo de Buenos Aires no estuvo 

RETORNO 
AL 
PASADO

H

El Zoo fue un paseo público de los más concurridos de 
la ciudad. Aquí, un grupo de gente que ingresó por la 

entrada de Plaza Italia.

Grupo de niñas de colegio 
tomando apuntes, frente a la 
jaula de los loros.

Cuidador 
embelleciendo 
a la jirafa, uno 

de los animales 
preferidos por los 
visitantes. La foto 
es de febrero de 

1926.

La tradicional entrada de Avenida Las 
Heras. Las calles circundantes eran 
República de la India y las avenidas Del 
Libertador y Sarmiento.

ZOO DE LA CIUDAD DE 
BUENOS AIRES

VINTAGE

en ese lugar hasta 1888, hace exactamente 130 años. 
Antes se encontraba en el terreno comprendido entre 
Avenida del Libertador, el Río de la Plata, Ugarteche y 
Avenida Sarmiento. Ya una vez instalado en el nuevo 
–y definitivo– predio, fue el Dr. Eduardo Holmberg, su 
primer director, quien además de considerar que era 
un paseo para la gente decidió que los animales que lo 
ocuparan debían habitar en edificios que respondieran a 
los estilos arquitectónicos (chino, hindú, morisco y gre-
corromano) propios de su país de origen. La gran belleza 
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de esos edificios logró que fueran 
declarados Monumentos Histó-
ricos. A través del tiempo, el Zoo 
fue sin dudas símbolo de Buenos 
Aires, un lugar único con su 
aire victoriano y su estampa de 
paseo a cielo abierto. Funcionó 
hasta 2016 y el futuro del predio 
es incierto. Pero su aura todavía 
permanece, a la espera de que la 
vieja magia reviva. 

DÉCADA TRAS 
DÉCADA Y 
GENERACIÓN TRAS 
GENERACIÓN, 
EL ZOOLÓGICO 
FUE UNO DE 
LOS PASEOS MÁS 
DISFRUTADOS 
TANTO POR LOS 
PORTEÑOS COMO 
POR LOS VISITANTES 
DE LA CIUDAD.

Niñas de distintas escuelas tomando 
lecciones de dibujo frente a la casa del 

rinoceronte.

Paseo veraniego frente 
a la jaula de los leones, 

una de las mayores 
atracciones del Zoo a lo 

largo de los años.

Junio de 1930, 
un cuidador le 
da de comer 
al hipopótamo. 
Por esos años el 
paseo ya estaba 
instalado en la 
agenda de los 
porteños.

(  VINTAGE  )
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UN MUNDO LA FIESTA MÁS IMPORTANTE DE LA PROVINCIA DE MISIONES TIENE LUGAR DEL 6 
AL 16 DE SEPTIEMBRE EN LA CIUDAD DE OBERÁ. COMIDAS TÍPICAS, ESPECTÁCULOS 
FOLKLÓRICOS Y TODO EL COLOR DE LAS COLECTIVIDADES DESPLEGADO EN UNA 

GRAN CELEBRACIÓN. 

Por 
ANA VAINMANO B E R Á

M I S I O N E S

39A FIESTA 
NACIONAL DEL 

INMIGRANTE
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n 1980 un 
grupo de 
inmigrantes 
vecinos de 
la ciudad de 
Oberá deci-
dió reunirse 
para com-

partir las tradiciones, comidas y cos-
tumbres que cada uno conservaba 
de sus países de origen. A pesar de 
que en un principio la convocatoria 
fue de apenas algunas personas, el 
número de visitantes fue creciendo y 
la cantidad de días se fue extendien-
do con los años hasta alcanzar la 

fiesta que es hoy. Primero 
fue declarada Fiesta Pro-
vincial y en 1992 Fiesta 
Nacional, pero, además, 
el nivel de convocatoria 
se fue incrementando y el 
tradicional predio donde 
se realizaba –el Complejo 
Deportivo Municipal Ian 
Barney– resultó pequeño y 
en 1997 la celebración se 
trasladó al Parque de las 
Naciones.  
La edición 2018 viene a 
confirmar esa tendencia 
ascendente con cierres 
musicales súper popula-
res a cargo de Kapanga 
y Karina, la Princesita. 
Será la culminación de 
diez días de actos, es-
pectáculos de los ballets 
folklóricos de todas las 
colectividades participan-
tes, recitales de bandas 
de rock y de cantantes 
populares de diferentes 
géneros, espectáculos 
para niños, stands de 

comidas típicas y la elección de la 
Reina Nacional del Inmigrante. 
En paralelo, se desarrollará también 

la Feria Comercial del Inmigrante, la 
Feria Provincial de Artesanías, la Ex-
posición de Orquídeas, el Torneo de 
Ajedrez y la Maratón del Inmigrante.
La sede de la fiesta es un predio de 
13 hectáreas, en el que se encuen-
tran emplazadas las 15 casas típicas 
de cada una de las colectividades 
que participan de la fiesta. Allí 
también está el Pabellón Argentino, 
el Museo Histórico y de Ciencias 
Naturales Municipal, el Espacio 
Guaraní, un Orquideario y la sede de 
la Federación de Colectividades, ente 
organizador de la fiesta. 
La Federación de Colectividades se 
constituyó en 1993 y está integrada 
por las siguientes colectividades: 

LA FIESTA COMPLETA 
SE TRANSMITE EN 
VIVO A TRAVÉS DEL 
CANAL 12 DE POSADAS.

brasileña, española, alemana, ita-
liana, paraguaya, polaca ucraniana, 
nórdica, suiza, rusa, escandinava, 
francesa, árabe y japonesa. Otras 
nacionalidades podrían incorporarse 
mientras cumplan con los requisitos 
del estatuto, que, entre otras cosas, 
promete “promover los valores de 
cada nacionalidad, en especial sus 
riquezas culturales, enraizándolos 
en motivaciones y sentimientos de 
argentinidad”. 

O B E R Á
M

IS
IO

N
E

S



48 490 9 . 1 8 0 9 . 1 8CAMINO CAMINOw w w . r e v i s t a u n c a m i n o . c o m w w w . r e v i s t a u n c a m i n o . c o m

EL ÍCONO
FRIDA KAHLO

LA DIMENSIÓN MÍTICA DE SU FIGURA 
Y SU OBRA CRECEN AL CALOR DEL 
FEMINISMO Y SU MUESTRA EN EL 

VICTORIA & ALBERT INAUGURÓ CON 
ENTRADAS AGOTADAS. EL LEGADO 
DE LA MEXICANA, MÁS VIVO QUE 

NUNCA.

Por 
ANA VAINMAN

MUESTRAS
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rida Kahlo: 
Making Her Self 
Up. Ese es el 
nombre de la 
exhibición que 

desde mediados de junio se expone 
en el Victoria and Albert Museum 
de Londres, donde se ven los teso-
ros privados que contenía la Casa 
Azul, en la que vivió y murió. La 
muestra explora la doble dimen-
sión de Frida, icónica y doliente, y 
cómo se inventó a sí misma. Una 
de cada tres obras de la artista que 
deslumbra al mundo desde hace 
más de medio siglo es un autorre-
trato. Su cara, acompañada por ob-
jetos reales o imaginarios, vestida 
con ropas tradicionales mexicanas, 
con rasgos exacerbados (como la 
uniceja o los bigotes), atravesada 
por su dolor físico, fue el principal 
legado de la artista. 

F

FRIDA
HACIÉNDOSE

 A SÍ MISMA

Circe Henestrosa, curadora de la exposición 
junto a Claire Wilcox aseguró: “La imagen 
que nos dejó fue la que quería que recordá-
ramos, maquillada para la ocasión, vestida 
de sus mejores galas, librando su pulso ocul-
to contra el dolor e irradiando una extraña 
belleza interior”.
La autenticidad y valentía de Frida, a pesar 
de sus problemas físicos (a los seis años, la 
poliomielitis le inutilizó la pierna derecha, 
dejándola renga de por vida; a los 18, en un 
brutal accidente de autobús, se fracturó la 
clavícula, la pierna, el pie, las costillas y la 
columna) y de las más de treinta opera-
ciones a las que fue sometida en su vida, 
ocasionaron que las mujeres del mundo la 
vieran como un ejemplo de lucha.
La asociación entre Frida y el movimiento 
feminista comenzó con la formación de 
la artista, que entró a la Escuela Nacional 
Preparatoria en 1922, cuando apenas em-
pezaban a aceptar estudiantes femeninas 
en su matrícula. De los dos mil estudiantes 
inscriptos, sólo 35 eran mujeres.
También mostró un temprano compro-
miso político, militando activamente en 
el Partido Comunista, una opción que iba 
en el sentido contrario a lo que hacían las 
mujeres mexicanas de su época, dedicadas 
al hogar y a la familia.
Pero su relación co-dependiente y patoló-
gica con el amor de su vida, el muralista 
Diego Rivera, es quizás la mayor objeción a 

La tienda del Victoria & Albert 
Museum ofrece una selección 
de objetos conmemorativos. 
Los anillos bañados en oro de 
la diseñadora franco-mexicana 
Sophie Simone Cortina están 
entre lo más exclusivo.

Un clásico, la tote bag 
de la exhibición en 
el color de la famosa 
Casa Azul, hogar de la 
artista en Coyoacán, 
hoy convertido en el 
Museo Frida Kahlo.

Un fular la retrata con uno de sus vestidos de tehuana. 
Puro simbolismo: el atuendo representa a una sociedad 
matriarcal y la distinguía (aún más) entre los pintores 
hombres.

El cactus, flor nacional 
y símbolo de México 
por excelencia, está 
presente en todo el 
merchandising. 

(  MUESTRAS  )
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UNA DE CADA 
TRES OBRAS DE 
LA ARTISTA QUE 

DESLUMBRA 
AL MUNDO 

DESDE HACE 
MÁS DE MEDIO 

SIGLO ES UN 
AUTORRETRATO.

la coronación de Frida como ícono 
de la liberación de la mujer. En sus 
diarios y cartas se manifiesta en 
primera persona la serie de humilla-
ciones a las que la sometió Rivera, 
alguien que manipulaba los afectos 
de Frida para tenerla siempre pen-
diente de él y que le fue infiel hasta 
el hartazgo. Fue la infidelidad con 
la hermana de ella, Cristina, la gota 
que rebalsó el vaso, entonces Frida 
le exigió el divorcio. Entonces en 
México lo que hoy se lee como una 
consecuencia lógica dentro de una 
relación abusiva, fue una decisión 
absolutamente audaz de su parte y, 
por supuesto, un punto de inflexión. 
A partir de 1940, sus biógrafos con-
sideran que la artista “se empoderó” 
y abandonó el rol de mujer abnega-
da que había soportado maltratos 
de su marido. Fue cuando encaró 

una etapa más libre en sus relaciones amorosas y si bien 
mantuvo lazo con Rivera, también tuvo comentados affaires 
con mujeres y figuras destacadas del arte y la política inter-
nacional. El revolucionario ruso León Trotsky encabeza una 
lista de celebridades mundiales con las que se la ha relacio-
nado y que incluye a la cantante mexicana Chavela Vargas, el 
escultor estadounidense Isamu Noguchi, la pintora francesa 
Jacqueline Lamba, el fotógrafo Nickolas Muray (quien firma 
las fotos más célebres de la artista) y el pintor catalán José 
Bartolí. Y también terminó de posicionarse como una artista 
de alcance internacional.
Feminista clásica o no, la figura de Frida y su legado artístico 
siguen cautivando al público en cada rincón del mundo en el 
que se expone su obra. 
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EL MEJOR
AMIGO

MAGIA LA MANADA

os perros son 
una maravillosa 
especie a la que 
amamos como 
miembros de 
nuestra familia. 
Sin embargo tie-

nen otra psicología, otras necesida-
des y una manera diferente de ver e 
interpretar el mundo. Las personas 
contamos con un vasto abanico de 
opciones para liberar nuestra mente 
de tensiones y vivir sanamente. El 
perro solo nos tiene a nosotros, y está 
en nuestra casa por decisión nuestra, 
por lo que de nosotros depende 
liberar su mente. El primer paso para 
el equilibrio en la mente de un perro 
es la actividad física, canalizada a 
través de juegos y paseos. 
Nuestro compañero canino puede 
ser muy pequeño físicamente, pero 
no deja de ser un perro y tener las 
necesidades de tal, por lo que es 
sumamente importante que realice 
caminatas y comparta paseos con 
nosotros para sentirse más relajado. 
Si es grande de tamaño, tampoco 
habrá jardín que reemplace ese mo-
mento de avanzar juntos caminan-
do por la calle, ya que concentrará 
toda su energía en lo que pasa a 
su alrededor manteniéndose tenso, 
controlando las situaciones. 
Es recomendable que el perro tenga 
actividad durante la mañana y la tar-
de para mantener su nivel de energía 
balanceado a lo largo del día. Una 
caminata promedio para que pueda 
despejarse debería durar un mínimo 
aproximado de 40 minutos. El paseo 
adecuado se basa en liberar al perro 
de estímulos de excitación y ansie-
dad para que este pueda relajarse. 
Soy Cristian Still, me dedico a modi-
ficar conductas caninas conectando 
las emociones de las personas con 
la energía del perro para mejorar su 
vida juntos. Los perros son gran-
des maestros de nuestra vida y yo 
vengo a traducir lo que ellos quieren 
enseñar. 

Magia La Manada en Facebook: 
www.facebook.com/magialamanada

En Instagram: @magialamanada 
Consultas por mail: 

magialamanada@gmail.com

L  
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POR PRIMERA VEZ, ARGENTINA AFRONTA EL DESAFÍO DE 
SER SEDE DE LOS JUEGOS OLÍMPICOS DE LA JUVENTUD. 

NUEVAS DISCIPLINAS, VARIAS PROMESAS Y UNA MEGA 
INFRAESTRUCTURA AL SERVICIO DE UN EVENTO QUE CAMBIARÁ 

PARA SIEMPRE EL DESARROLLO DEL DEPORTE NACIONAL.  
Por 

ORNELLA SERSALE
Fotos

PABLO ELÍAS/BUENOS AIRES 2018

DEPORTES

J J O O

E L F U T U R O
L L E G Ó
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O O O O
(  DEPORTES  )

ace poco más 
de cinco años, 
en julio de 2013, 
Buenos Aires 
imponía su can-
didatura frente 
a las ciudades 
de Glasgow y 

Medellín y lograba convertirse por 
primera vez en la sede de los Juegos 
Olímpicos de la Juventud, en su edi-
ción 2018. Sin dudas, un desafío de 
enorme magnitud para el país.  
La cuenta regresiva está llegando a 
su fin y el 6 de octubre, en una cere-
monia de apertura gratuita frente al 
Obelisco, se dará inicio a la tercera 
edición de verano de esta competen-
cia. Durante 12 días, 4012 deportis-
tas de entre 15 y 18 años –hombres 
y mujeres en igual proporción– se 
enfrentarán en un total de 241 
pruebas. 
Los deportes serán 32 y habrá 
espacio para nuevas disciplinas. El 
Comité Olímpico Internacional (COI) 
busca renovar audiencias y, por eso, 
harán su debut olímpico el karate, la 
escalada deportiva, el break dance, 
el patinaje de velocidad sobre ruedas 
y el BMX Freestyle (estilo libre de 
bicicletas). Además, habrá modalida-
des flamantes como el kiteboarding 
y el nacra 15 en la vela, el futsal en 
fútbol y el beach handball. 
La argentina es la más grande entre 
las delegaciones de 206 países y 
cuenta con varias promesas. En 

H

DURANTE 12 DÍAS, 4012 DEPORTISTAS 
DE ENTRE 15 Y 18 AÑOS –HOMBRES Y 

MUJERES EN IGUAL PROPORCIÓN– SE 
ENFRENTARÁN EN UN TOTAL DE 241 

PRUEBAS.
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lanzamiento de bala, el entrerriano 
Nazareno Sasia lidera el ranking 
mundial juvenil; en tenis, Sebastián 
Báez ocupa el puesto número dos del 
Ranking Mundial Junior ITF; y en sal-
to con garrocha, el también nacido 
en Entre Ríos Pablo Zaffaroni es el 
tercero del mundo en su categoría. 
Tanto ellos como el resto fueron se-
leccionados a través de un programa 
de desarrollo de talentos deportivos 
del que participaron unos 700 mil 
jóvenes de todo el país. 
El núcleo estará sin dudas en el 
barrio de Villa Soldati, en donde se 
construyeron la Villa de los Atletas y 
el Parque Olímpico, ambos para esta 
ocasión. La primera cuenta con 31 
edificios y más de tres hectáreas de 
predio, y la idea es que sea ocupada 

EMBAJADORES

(  DEPORTES  )

JAVIER MASCHERANO

Además de presidir el Comité 
Olímpico Argentino (COA) 
desde 2011, Gerardo Werthein 
es el titular del Comité 
Organizador de los Juegos 
Olímpicos de la Juventud. 
Además, a mediados de agosto 
fue anunciado como nuevo 
presidente de la Comisión 
de Servicios Olímpicos de 
Radiodifusión (OBS, por sus 
siglas en inglés) por el Comité 
Olímpico Internacional (COI).

HOMBRE ORQUESTA

LUIS SCOLA

LUCIANA AYMAR

CHAD LE CLOS

Este es el estuche 
especial que 

transportó la llama 
olímpica, encendida 

a fines de julio en 
Olimpia, Grecia, 
y que viajó 11.685 
km encendida –y 

resguardada por esta 
fundamental medida 

de seguridad- 
para encender el 

pebetero que está 
dentro del Parque 
Olímpico. Por su 

parte, la antorcha (a 
la izquierda) pesa un 
kilo y 300 gramos y 

mide 60 centímetros. 

LLAMA 
ETERNA
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como un nuevo barrio de viviendas a partir de marzo 
del año que viene. El segundo tiene cuatro pabellones, 
dos canchas de hockey, un centro acuático y una pista 
de atletismo, y esperan usarlo como un Centro de Alto 
Rendimiento cuando finalicen los Juegos.  
Además del centro deportivo Olímpico –que concen-
trará el 40 por ciento de las disciplinas– habrá otros 
tres Parques y cuatro anexos independientes. El ingre-
so a todas las competencias será gratuito y por orden 
de llegada; y la entrada, una pulsera electrónica que 
podrá retirarse luego de la inscripción en la web 
www.buenosaires2018.com.   
“Como embajadora, estoy orgullosa de que nuestro 
país pueda organizar un evento de esta magnitud”, 
expresó Luciana Aymar. Quien fuera la mejor jugado-
ra del mundo de hockey sobre césped ha sido elegida 
como la máxima representante de la competencia. El 
18 de octubre, el cierre de los Juegos marcará un antes 
y un después en el deporte argentino. Sin dudas, su 
desarrollo habrá cambiado para siempre. 

O(  DEPORTES  )

INFO

LOS PARQUES 

-Parque Olímpico en Villa Soldati  
-Parque Urbano en Puerto Madero 

-Parque Verde en Palermo 
-Tecnópolis 

ANEXOS 
-Club Atlético San Isidro sede La Boya 

-Club Náutico San Isidro 
-Hurlingham Club  

-Paseo de la Costa de Vicente 
López



64 650 9 . 1 8 0 9 . 1 8CAMINO CAMINOw w w . r e v i s t a u n c a m i n o . c o m w w w . r e v i s t a u n c a m i n o . c o m

DS AUTOMOBILES SORPRENDIÓ 
EN ARGENTINA CON UNA 
PRESENTACIÓN FUERA DE LO 
COMÚN PARA UN SUV ÚNICO: DS7 
CROSSBACK, UN VEHÍCULO QUE 
SE POSICIONA EN EL SEGMENTO 
PREMIUM GRACIAS A LOS 
MATERIALES QUE LO COMPONEN, 
SUS DISEÑOS Y SU TECNOLOGÍA. 

on una ambientación 
única fue presentado 
oficialmente el DS 7 
CROSSBACK, el SUV 

de la marca DS que llegó al país 
para consolidar la presencia de 
esta marca en el mercado local. 
El carácter vanguardista de París 
y de la marca DS AUTOMOBILES 
brillaron con luz propia en la 
LUMIÈRE ART PERFORMANCE, de 
proyección inmersiva, que invitó 
a los presentes a sumergirse en la 
belle époque del lujo francés. 
Clientes de la marca, periodistas 
e invitados especiales se vieron 
rodeados por la arquitectura de 
edificios que marcaron esa época 
y se convirtieron en emblemáticos 

como la Torre Eiffel, la Pirámide del 
Louvre o la plaza Vendôme.
Con la conducción de Andrea 
Frigerio, embajadora de DS en Ar-
gentina, fue inaugurada la llegada 
de este modelo. Ludovico de Santo, 
Michel Noher y Juan Minujín lle-
garon hasta el Faena Arts Center 
para conocer el nuevo modelo de 
DS y escuchar la música de Cata 
Spinetta, DJ de lujo de la fiesta 
francesa. 

DS 7 CROSSBACK: LUJO FRANCÉS 
EN ARGENTINA 
La vanguardia se hace presente en 
este nuevo SUV de la marca DS Au-
tomobiles: DS 7 CROSSBACK, que 
refleja el savoir faire francés y llega 

MOTORES

C

DS 7 CROSSBACK  

UN SUV FRANCÉS 
QUE ENCARNA 

EL LUJO Y LA 
INNOVACIÓN

Andrea Frigerio, 
embajadora de la marca 

DS Automobiles en 
Argentina.

El DS 7 Crossback 
junto a la proyección 
de arte lumínica del 
Louvre de Paris.
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al país para revolucionar el concepto 
de lujo Premium y para convertirse 
en referente en su segmento por su 
tecnología, diseño e innovación.
“Presentamos el DS 7 CROSSBACK, 
primer exponente de la segunda 
generación de los vehículos DS. 
Nuestra estrategia de producto es 
lanzar, a partir de este auto, un 
vehículo NUEVO por año, logrando 
completar nuestra participación en 
los principales segmentos del mer-
cado Premium”; con estas palabras 
recibió Gabriel Cordo Miranda, Coun-
try Manager de Peugeot, Citroën y 
DS Argentina, a los invitados a este 

EN LA 
LUMIERE ART 
PERFORMANCE 
BRILLÓ CON LUZ 
PROPIA EL DS 7 
CROSSBACK, EL 
NUEVO SUV DE 
LUJO FRANCÉS 
DE LA MARCA DS 
AUTOMOBILES.

espectacular lanzamiento. 
Se trata de un SUV refinado y tecno-
lógico que expresa el espíritu de la 
marca y que será protagonista en la 
red DS STORE en Argentina, donde 
se extiende la experiencia distintiva 
que la marca francesa brinda a sus 
clientes. La experiencia se completa 
con su programa ONLY YOU, que 
ofrece un abanico completo de servi-
cios exclusivos. 
El DS 7 CROSSBACK inscribe a la 
marca en una nueva dinámica 
a través de un diseño, confort y 
tecnología propios del universo DS. 
Fabricado en Francia, este vehículo 
transmite los fundamentos de un es-
tilo que se encontrará en los futuros 
modelos DS: proporciones generosas 
y un diseño de vanguardia.
“De la audacia nace la excelencia”, es 
el claim de la campaña que refiere a 
los principales atributos de este SUV 
de lujo entre los que se encuentra 
el carácter avant-garde refinado y la 
obsesión por los detalles, tanto en su 
interior como en su exterior. 

El interior del DS 7 
Crossback con lujo francés 

en cada detalle.

Minujín, Noher y Di Santo, 
invitados especiales DS Argentina.

Gabriel Cordo Miranda, Country 
Manager de Peugeot, Citroën y 
DS Argentina.



FIGURA CENTRAL EN LA SELECCIÓN ARGENTINA 
DE HANDBALL Y PIEZA CLAVE DEL CLUB 

FRANCÉS MONTPELLIER, ES EL PRIMER JUGADOR 
ARGENTINO EN GANAR LA CHAMPIONS LEAGUE 

DE ESE DEPORTE. UN COMPETIDOR DE ELITE CON 
DESTINO DE GLORIA.

E N  E L

Por 
TOMÁS GORRINI

D I E G O 
S I M O N E T

P O D I O

PERSONAJES
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(  PERSONAJES  )

A l Chino no lo sonrojan las com-
paraciones. Y a los que saben 
de handball, tampoco: Luciana 
Aymar, Emanuel Ginóbili y hasta 
Lionel Messi son los nombres que 
usan los medios de comunicación 
a la hora de hacer un parangón. 

Él sabe cómo somos los argentinos: ante cualquier gran haza-
ña, lanzamos elogios tan desmedidos como la misma ilusión. 
Pero igual, nosotros, en secreto, sabemos que va por ese 
camino. Aquel chico que la rompía en la Sociedad Alemana 
de Gimnasia de Villa Ballester (Sagvb) junto a sus hermanos 
Pablo y Sebastián, que debutó a muy temprana edad en la 
Selección argentina de handball y de cuyos goles y fintas 
rápidamente se hicieron eco los mejores equipos europeos 
es hijo de Luis Simonet y de Alicia Moldes, ex jugadores de 

los seleccionados argentinos 
de handball. Diego “el Chino” 
Simonet escribió su nombre 
en la historia al ganar la Liga 
de Campeones europea con el 
Montpellier francés y llevarse, 
además, el premio al Jugador 
Más Valioso de la final que se 
disputó en Colonia, Alemania, 
una distinción que nunca 
había logrado un jugador no 
europeo.
–¿Qué sensaciones te dejó la 
consagración de la EHF Cham-
pions League y, sobre todo, el 
reconocimiento como MVP en el 
partido final?
–Una satisfacción inmensa. 
Me fui a los 17 años de mi 
casa para poder vivir esto. 
Hace dos años pasé por el 
peor momento de mi carrera 
deportiva, cuando me rompí 
la rodilla y no pude participar 
de los Juegos Olímpicos de Río. 
No fue fácil volver después de 
eso, cambié mi alimentación y 
trabajé mucho para estar bien 
física y mentalmente. Ganar 
la Champions es lo más alto 
que se puede aspirar a nivel 
club; y lo del MVP en la final, 
lo es a nivel personal.

“GINÓBILI Y MESSI SON EJEMPLOS 
DE PERSONAS Y DE DEPORTISTAS. 
OJALÁ PUEDA LOGRAR AUNQUE 
SEA LA CUARTA PARTE DE LO QUE 
LOGRARON ESTOS FUERA DE SERIE” 
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–¿Creés que semejante reconocimiento 
pueda modificar ciertos aspectos en tu 
vida deportiva y personal?
–No lo sé, pero fue sin duda uno de los 
momentos más felices e importantes de 
mi vida luego de tanto sacrificio. Tampo-
co sé si va a modificar algo de mi vida. 
Espero que esto sirva para que muchos 
jóvenes en la Argentina sigan practican-
do el handball y no se den por vencidos. 
Incluso si se van afuera y la pasan mal. 
Es jodido, a todos nos pasó y nos pasa. 
Espero que esto haya servido mucho 
para el handball argentino.
–Teniendo en cuenta que toda tu familia, 
desde tus padres hasta tus hermanos, son 
deportistas, ¿qué importancia tuvieron en 
tu desarrollo como profesional?
–Toda. Me acuerdo de que desde muy 
chicos mis viejos nos llevaban y nos 
acompañaban en todo lo que hacíamos. 
Los fines de semana empezaban con 
fútbol once a la mañana, handball a la 
tarde y baby fútbol a la noche. Siempre 
nos apoyaban a mí y a mis hermanos. 
Hoy no se pierden ningún torneo 
nuestro.
–¿Cómo tomás las comparaciones que 
te hacen con deportistas de la talla de 
Ginóbili o Messi?
–Con mucha responsabilidad. Ellos 
son ejemplos de personas y de 
deportistas, admiro a todos aquellos 
que enseñan a los jóvenes dentro y 
fuera de la cancha. Ojalá pueda lograr 
aunque sea la cuarta parte de lo que 
lograron estos fuera de serie. 
–¿En qué cambió aquel chico 
de Sagvb ahora que es un 
jugador consolidado de 
Montpellier?
–La madurez. Antes 
quería ser un jugador 

decisivo en cada ataque, me sacaban en 
defensa porque si no me cansaba muy 
rápido. Hoy sé que la defensa es más 
importante que el ataque, me gusta 
mucho defender, subir el contrataque, 
buscar el punto débil en la defensa rival 
y no ser yo quien repercuta en todos 
los ataques, sino hacer jugar bien a mis 
compañeros.
–De cara al futuro, ¿cómo ves a la Selec-
ción argentina de handball?
–Apostamos mucho a la clasificación 
de los próximos Juegos Olímpicos de 
Tokio. La clasificación por tercera vez 
ayudaría mucho al deporte. El ciclo de 
Manolo Cadenas (director técnico de los 
Gladiadores) está ayudando mucho. Nos 
viene muy bien. El equipo está en un 
buen momento, más maduro que en Río. 
Somos conscientes de la dificultad, pero 
igual vamos a dar pelea, como siempre. 
Por algo nos llaman “los Gladiadores”.
–No es muy frecuente en el deporte que 
tres hermanos compartan un selecciona-
do nacional, pero parece que ustedes lo 
naturalizaron desde un primer momento. 
¿Cómo es jugar en la alta competencia 
con ellos?
–La verdad es que no es muy común. Es 
muy raro, pero para nosotros ya es nor-
mal. Ya somos como amigos, y dentro de 
la Selección mis hermanos son dos com-
pañeros más. Nos entendemos mucho 
dentro de la cancha ya que jugamos el 
mismo estilo y compartimos clubes. Las 
desventajas, me acuerdo, empezaban 
después de los partidos, en casa (risas).
–¿Qué hacés en tus tiempos libres?

–Con mi novia tenemos el hobby 
de la pintura; cuando tenemos 

tiempo pintamos al óleo, nos 
gusta mucho pintar personajes 
y animales. En el Facebook 
“ARTTSD” se pueden ver 
algunos de nuestros cua-
dros. Es un cable a tierra. 
También, hace un año, 
con mi hermano Pablo y 
un socio empezamos a 
hacer muñecos 3D de 
deportistas y famosos, 
que se pueden ver en 
la cuenta de Instagram 
@printmec3d. Es algo 
que está de moda en 
los Estados Unidos. 
Hicimos cursos de 
diseño y todo. Son 
piezas únicas, con 
mucho trabajo, y 
por suerte se ven-
den. De algo hay 
que vivir. 

(  PERSONAJES  )
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U S I N A
D E L
A R T E

CON 102 AÑOS DE VIDA, 
EL ANTIGUO EDIFICIO 

FLORENTINO QUE 
PROVEÍA ELECTRICIDAD 

AL SUR DE LA CIUDAD 
SE HA CONVERTIDO EN 
UN CONCURRIDO POLO 

CULTURAL. LAS RAZONES: 
FABULOSAS SALAS DE 

CONCIERTOS, UNA 
VARIADA PROGRAMACIÓN 

MUSICAL Y, POR 
SUPUESTO, SU 

IMPONENTE 
ARQUITECTURA.

Por 
FRANCO SPINETTA

CASA DE 
MÚSICA

CULTURA
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bicada en el pintoresco barrio de La Boca, la Usina del Arte se destaca con su 
bello edificio construido en los albores del siglo XX, cuando su entorno eran 
el río y un puñado de fábricas. Pero en el sitio que hoy reúne actividades mu-
sicales, teatro, danza y seminarios, antes funcionaba la sede principal de la 
compañía Ítalo-Argentina de Electricidad, uno de los proveedores principales 
de los barrios del sur porteño. Entonces la construcción era conocida como 
“el Palacio de la Luz”.
El Palacio fue diseñado por el arquitecto Giovanni Chiogna, oriundo de 
Trento, a quien la compañía le encargó construir otras seis subusinas (una 
de ellas se transformó en el Museo del Holocausto, en el barrio de Recoleta) y 
130 pequeñas estaciones encargadas de la distribución final de electricidad. 
De todas ellas, unas 60 sobreviven dispersas por toda la ciudad. 
Muchas de las obras de Chiogna integran el Patrimonio Histórico de la capi-
tal argentina. Sus diseños siguen los lineamientos de la arquitectura romá-
nica lombarda florentina: se parecen más a castillos que a galpones, ya que 
fueron construidos con basamentos de piedra y ladrillos a la vista. Pero la 
Usina fue, sin duda, la gran obra de Chiogna y marca un hito en el paisaje de 

U
En sus 15.000 m2 reúne 
la Sala Sinfónica con 
capacidad para 1.198 
personas (foto), la Sala de 
Cámara con 280 butacas y 
el Salón Mayor.

(  CULTURA  )

EL EDIFICIO DE LA 
COMPAÑÍA ÍTALO-

ARGENTINA DE 
ELECTRICIDAD ERA 

CONOCIDO COMO “EL 
PALACIO DE LA LUZ”
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La Boca: en el pasado, por su escala 
y monumentalidad (al inaugurarse 
en 1916 tenía una superficie de 7.500 
metros cuadrados) y en el presente, 
por su singularidad arquitectónica e 
influencia cultural. 
Sin embargo, antes de convertirse 
en lo que es hoy, el edificio padeció 
una década de abandono hasta que 
en el año 2000 el Estado Nacional y 
el Gobierno de la Ciudad decidieron 
recuperarlo.
En 2007 comenzaron los trabajos de 
recuperación patrimonial. La obra 
fue concluida por etapas y, al mismo 
tiempo, el proyecto fue cambiando. 
De Auditorio pasó a Usina de las 
Ideas y, finalmente, a Usina de las 
Artes. 
En mayo de 2012, el viejo “Palacio de 
la Luz” volvió a abrir sus puertas a la 
comunidad con un homenaje al gran 
compositor y bandoneonista Ástor 
Piazzolla, que tuvo como protagonis-
ta al pianista Horacio Lavandera.
Desde entonces, su grilla de pro-
gramación se completa con lo más 
variado de la oferta cultural porteña: 
música popular y de cámara, sede 
del Festival de Jazz y del de Tango, 

espectáculos de danza, exhibiciones 
de artes plásticas, exposiciones y 
obras de teatro. Son 15 mil metros 
cuadrados con una sala sinfónica 
con capacidad para 1.198 personas, 
una sala de cámara con 280 butacas 
y el Salón Mayor. El ingeniero Gus-
tavo Basso, del Estudio Quintana, 
responsable de la acústica del Teatro 
Colón, también fue el encargado de 
la sala sinfónica de la Usina, que 
tomó como modelo al centro cul-
tural Berlage, de Amsterdam. Basso 
aprovechó al máximo la estructura 
del edificio industrial y el espesor 
de sus paredes. El resultado fue un 
óptimo nivel acústico.
La Usina ya no provee energía 
eléctrica, pero sigue irradiando luz 
con su propuesta cultural que la 
convierte en un lugar de referencia 
para vecinos y turistas. 

(  CULTURA  )

DATOS ÚTILES

La Usina del Arte está ubicada en 
Caffarena 1, esquina Pedro de Mendoza, 

La Boca. 
www.usinadelarte.org

www.facebook.com/usinadelarte.bsas 
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EL “CARPOOL KARAOKE” PROTAGONIZADO POR PAUL 
MCCARTNEY VOLVIÓ A PONER EN CIRCULACIÓN ESTE TEMA 

INMORTAL, QUE EL BAJISTA DE LOS BEATLES DEDICÓ A 
JULIAN, EL HIJO MAYOR DE JOHN LENNON. A MEDIO SIGLO DE 

SER EDITADO, UN REPASO DE SU HISTORIA Y GRABACIÓN.

AÑOS NO ES NADA

MÚSICA
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EL SIMPLE “HEY JUDE/
REVOLUTION” FUE LANZADO 
EN EL REINO UNIDO EL 30 DE 
AGOSTO DE 1968.

(  MÚSICA  )

años y sufría las consecuencias de la separación entre Lennon y Cynthia 
Powell, su madre. “Pretendía decirle que tratara de lidiar con la terrible 
situación que atravesaba, pues sabía que no sería fácil para él. Siempre me 
han entristecido los niños en los divorcios”, declaró alguna vez McCartney, 
que tenía una relación paternal con el pequeño. Un gesto hermoso traduci-
do en una canción trascendental.
La sesión de grabación se llevó a cabo entre el 31 de julio y el 1 de agosto 
de 1968. Fue en los Trident Studios del Soho londinense, un sitio que ofre-
cía, a cambio del entrañable Abbey Road, instalaciones con la novedosa 
tecnología de grabación en ocho canales. Cuando se editó, a fin de mes, no 
tardó en alcanzar el número 1 en Europa y Estados Unidos. Un sitio que 
hoy sigue ocupando en los corazones de todos los que aman a Los Beatles 
y su música inmortal. 

s solo un segmento de un programa 
de televisión, pero recorre el mundo. 
No necesita mucho para hacerlo: 
muestra a Paul McCartney en Liver-
pool acompañando a James Corden, 
quien al volante de su auto recorre 
las calles de la ciudad natal del ex 
Beatle con él como copiloto mientras 
ambos entonan canciones de los 
Fab Four. La cosa termina en un pub 
con McCartney y su banda tocando, 
para sorpresa de los parroquianos. La 
canción final del show es este tema, 
que nunca entró en un álbum oficial 
de Los Beatles y este mes cumple 
50 años de editado. Al momento de 
escribir esta nota, el video de esa edi-

ción especial del “Carpool Karaoke”, 
parte fundamental de The Late Late 
Show with James Corden, supera los 
31 millones de reproducciones en 
YouTube.
“Hey Jude” apareció como simple y 
su cara B fue “Revolution”. Es toda 
una rareza; no porque sea una ba-
lada comandada por Paul (su autor 
absoluto aunque figure como una 
creación de Lennon-McCartney), ni 
por la letra donde un narrador insufla 
aliento y coraje a alguien que está 
en la mala, sino porque arranca con 
un solo instrumento (el piano) y va 
sumando voces y acompañamien-
to (las guitarras, una pandereta, el 
bajo y la batería, en ese orden) hasta 
lograr un crescendo donde partici-
pa una formación orquestal de 36 
músicos. El tema dura 7 minutos y va 
de la canción intimista –que se lleva 
los modélicos 3 minutos iniciales– al 
himno sin letra que repite 19 veces, 
como un mantra, un tarareo festivo, 
pegadizo e inolvidable. 
Su historia es conmovedora: está 
dedicado a Julian Lennon, el hijo de 
John, que por ese entonces tenía 5 
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EMPRESAS

ANDES ORIGEN, LA NUEVA CERVEZA 
MENDOCINA

Luego del éxito en Mendoza, su provincia de origen y 
quintaesencia de la marca, Andes Origen llega a todo el 
país. Sus variedades rubia, roja y negra son cervezas con 
aromas, notas y sabores especiales, que recuerdan al lú-
pulo, los cereales y al tostado de las maltas. Infusionadas 
con madera de arce, este elemento termina de balancear 

los sabores característicos de Andes Origen. 

NUEVO PEUGEOT EXPERT 6 PLAZAS
El nuevo Peugeot forma parte de la dinámica de renovación de 
la oferta y el desarrollo de vehículos comerciales de la marca 
en el segmento de utilitarios livianos, con el que se propone 
conquistar nuevos clientes. Este modelo, que se comercializa 
en el país desde hace casi 20 años, evoluciona con respecto a 
sus predecesores y reafirma la especialización y la tradición de 
Peugeot como constructor de vehículos comerciales. El Expert 
Premium 1.6 HDI 6P llega para complementar una extensa 
gama pensada para los clientes que buscan utilitarios livianos 
de gran versatilidad y agilidad y que a la vez sean competitivos.

UNIDOS PARA CRECER
La división dedicada al cuidado de la salud de OMRON festejó “su 
día”. El primer OMRON DAY en la Argentina celebrado en el Jardín 
Japonés contó la participación de la Embajada Japonesa, autorida-
des regionales de la empresa, líderes de opinión y representantes 

del canal farmacéutico.
La marca japonesa líder en tecnología para el bienestar es la más re-
comendada por los profesionales de la salud y posee una reconocida 
experiencia en el área de hipertensión y afecciones respiratorias. Es 
líder en venta de tensiómetros en el mundo, habiendo llegando en 

2017 a superar los 200 millones de unidades vendidas. 

QUANTUM LLEGA A LA ARGENTINA
La marca brasileña que es parte del Grupo Positivo 

llega al país con cinco modelos de smartphones 
diseñados para los diferentes públicos y sus exigencias. 
Algunos de los productos serán fabricados en el país y 
todos ellos se venderán en los principales retails y en 
forma online. Quantum ofrece una opción inteligente 
a la hora de comprar un smartphone accesible y de 

primera calidad, con diseños que se adaptan perfecta-
mente a diversas edades, estilos de vida y preferencias.

CINE.AR 
PLAY

es la plataforma de Video a Demanda (VOD) del Instituto Nacional de Cine y Artes Audiovisuales (IN-
CAA) y ARSAT, donde vas a poder disfrutar de un catálogo gratuito de películas, series y cortometrajes 
de todos los géneros y estilos, desde, donde y cuando quieras. CINE.AR PLAY es de muy fácil registro y 
está disponible en todo el mundo.
Podés ver contenidos a través de una computadora, tablet, celular o Smart TV.
Además, si no tenés un cine cerca, podés ver las películas argentinas en simultáneo a su estreno en 
salas en CINE.AR ESTRENOS. Este servicio, disponible en Argentina, te permite disfrutar de estos títulos 
en circuito de sala, en la plataforma CINE.AR PLAY, a un valor de sólo $30.

CONTENIDOS PLAY:

El lado oscuro del corazón. Olive-
rio es un poeta que recorre Buenos 
Aires con sus amigos, buscando una 
mujer capaz de “volar”. Darío Gran-
dinetti en una película inolvidable 
de Eliseo Subiela.

Vino para robar. Sebastián conoce 
a Natalia cuando está intentando 
robar una importante pieza de arte 
de un museo, y ella le gana de mano. 
Rivales declarados, los dos tendrán 
que trabajar juntos en un robo más 
complejo. Con Daniel Hendler y 
Valeria Bertuccelli.

DAC – Ficciones cortas. El director 
Mariano Hueter y el actor Peter 
Lanzani son los conductores de este 
programa de charlas exclusivas con 
los actores, directores, productores 
y guionistas más representativos de 
nuestro cine.

El crítico. Téllez le escapa a todo 
lo que se le asemeje a una comedia 
romántica. Pero conoce a Sofía y 
su vida se transforma en una. Con 
Rafael Spregelburd y Dolores Fonzi.

Lulú. Lucas y Ludmila son dos chicos 
enamorados que viven en la calle. Se 
mueven por la ciudad como si fuera 
un juego de mesa. La anteúltima 
película de Luis Ortega, con Nahuel 
Pérez Biscayart y Ailín Salas.

El sereno. Fernando, un hombre 
solitario y atormentado, consigue 
trabajo como sereno nocturno en 
un depósito próximo a ser demolido. 
Una noche, escucha ruidos extraños 
y encuentra abierta una reja que 
debería estar cerrada. A partir de 
ese instante ya nada será lo mismo. 
Con Gastón Pauls.

El padre de mis hijos. Una mujer se 
separa y reflexiona sobre los man-
datos y sus verdaderos deseos. Una 
divertida comedia de Martín Desalvo 
con Mora Recalde, Julián Lucero, 
Javier Drolas y Romina Richi.

CONTENIDOS ESTRENOS

Emma. Juan trabaja en una mina 
de carbón en el sur de la Argentina. 
Anna ha sufrido la desaparición de 
su esposo, la única persona en el país 
que ella conocía. A su manera, ambos 
viven aislados de todo y de todos. 
Un accidente en el medio de la Pa-
tagonia los une. Con Sofía Rangone, 
Germán Palacios y Jazmín Stuart.

Soy Ander. Kiki Vega es la prota-
gonista de una exitosa tira juvenil a 
la que no le renuevan el contrato y 
se ve en la necesidad de explorar 
nuevos horizontes. Su objetivo: 
conseguir el protagónico en la nueva 
película de un famoso director esta-
dounidense. Con Candela Vetrano.
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EMPRESAS 
ASOCIADAS A

INSTITUCIONAL

Autotransporte Andesmar S.A
Tel. 0261-4050600

www.andesmar.com.ar

Autotransportes San Juan S.A.
www.atsj.com.ar

Balut Hnos SRL.
0800-888-2258

www.balutsrl.com.ar

Cata Internacional
0261-4052282

www.catainternacional.com

Ciudad de Gualeguay
(011) 4311-1032

Cóndor Estrella S.A.
011- 4313-1700

www.condorestrella.com.ar

El Norte Bis
0800-777-6427

www.elnortebis.com

El Pingüino
(011) 4315-4438

El Rápido Internacional
0261-4295095 / 011-6385-3031

www.elrapidoint.com.ar

El Serrano SRL.
(02320) 480403

Empresa Argentina
0800-555-0386 o 011-4000-5252

www.empresaargentina.com.ar

Empresa General Urquiza SRL.
(011) 4000-5222

www.generalurquiza.com.ar

Empresa Gutiérrez SRL.
(011) 4315-2298

E.R.S.A.
(03783) 436540

www.ersaonline.com.ar

E.TA Kurtz
(011) 4315-0999

Flecha Bus
(011) 4000-5200

www.flechabus.com.ar

Master Bus
(03487) 434444

www.masterbus.net

Nuevo Expreso Gualeguaychú
(011) 4000-5200

www.nuevoexpreso.com

Nueva Chevallier S.A.
(011) 4000-5255

www.nuevachevallier.com

Pullman Gral. Belgrano SRL
(011) 4018-0010

www.gralbelgrano.com.ar

Río Paraná S.A.
(02293) 42-7746

www.rioparanasa.com.ar

Sierras de Córdoba S.A
(011) 4000-5222

www.sierrasdecordoba.com.ar

T.A. Plusmar S.A.
0810-999-1111

www.plusmar.com.ar

Tramat
(0261) 4054343

¡www.tramatweb.com

Transportes Unidos del Sud (TUS)
(0358) 4645803

¡www.tussrl.com.ar

Zenit Srl.
(0343) 4241-252 / 011 4000 5200

www.zenit.com.ar

La Veloz del Norte
Tel. +54 387 400 2200

www.lavelozdelnorte.com.ar

Rápido Tata
Tel.(011) 4000-5202

www.rapidotata.com.ar

Río Uruguay
Tel. (3758) 4223540

www.riouruguaybus.com.ar

San Juan Mar del plata
Tel. (0264) -4212405 

www.sanjuanmardelplata.com.ar

Marilao
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ACERCA DE 
CELADI

¿QUÉ 
TAREAS 

REALIZA?

En CELADI, las empresas de ómnibus 
trabajan en forma conjunta en pos 
del crecimiento y mejoramiento de los 
servicios que brinda el sector. Entre otras 
tareas puntuales, se abocan a temas 
como legislación, seguridad, servicio, 
innovación y planificación estratégica.

¿QUÉ ES 
CELADI?

CELADI es la cámara que reúne a 
la mayoría de las Empresas Argen-
tinas de Transporte de Pasajeros 
de Larga Distancia que recorren a 
diario las rutas de todo el país, lle-
gando inclusive a países limítrofes.

¿QUÉ IMPORTANCIA TIENE 
QUE UNA EMPRESA SEA 
MIEMBRO DE CELADI?

Ser miembro de CELADI implica lógicamente bene-
ficios pero a la vez compromisos. El compromiso de 
intentar cada día brindar un mejor servicio. En CELADI 
asumimos juntos el desafío para hacer del transporte 
terrestre, su mejor opción al momento de viajar.

El transporte terrestre de pasajeros cumple un papel relevante en 
la comunicación de las personas a lo largo y ancho del país. Es a 
través de este medio, que se desplazan el 90% del total de usua-
rios del transporte público. Solo 8% lo realiza en avión y apenas 
un 2% lo hace en tren. Es, además, el único sistema de “transporte 
federal de pasajeros” que une a más de 900 ciudades entre sí sin 
la necesidad de pasar por Capital Federal, facilitando las comuni-
caciones y fortaleciendo el desarrollo de las economías regionales.

A través de sus sitio web  WWW.CELADI.ORG.
AR

¿CÓMO ME CONTACTO 
CON CELADI?

¿CUÁL ES LA IMPORTANCIA 
DEL SECTOR DE LARGA 

DISTANCIA EN
LA ESCENA NACIONAL?

?

(  INSTITUCIONAL  )
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PREGUNTAS FRECUENTES: 

¿CUÁLES SON LAS 
CATEGORÍAS DE SERVICIO 
DISPONIBLES EN LA LARGA 

DISTANCIA?
Son cuatro: Servicio Común, Servicio 

Semi-Cama, Servicio Cama  y 
Servicio Suite.

¿DÓNDE PUEDO COMPRAR 
MI PASAJE?

Dependiendo de la compañía, 
los boletos se adquieren en las 

boleterías, en locales habilitados, 
mediante venta telefónica o a 

través de sitios web.

¿CÓMO PUEDO PAGARLO?
Dependiendo de la compañía, podrá 
hacerlo en efectivo, con tarjetas de 

débito o crédito.

¿CÓMO PUEDO CONOCER 
LOS DESTINOS A LOS QUE 
LLEGA CADA COMPAÑÍA?
Para saber si los servicios de una 

empresa incluyen el destino de su 
interés, comuníquese telefónicamente 

o ingrese a su página web. 
Información disponible también en el 

sitio de CELADI: www.celadi.org.ar

¿PUEDO DEVOLVER O ANULAR 
MI PASAJE?

El pasaje no puede ser anulado. 
El mismo puede ser devuelto, 

contemplando el porcentaje de 
retención de acuerdo a la anticipación 

con que se haga.
- Devolución hasta 24 hs. antes del 
horario de viaje… 30% del valor del 

pasaje.
- Devolución entre 24 y 48 hs. antes del 

horario del viaje… 20% del valor del 
pasaje.

- Devolución desde 48 hs. antes del 
horario del viaje… 10% del valor del 

pasaje.
- Los pasajes adquiridos con tarjeta 
de crédito o débito no pueden ser 

devueltos ni anulados, sin excepción.

¿PUEDO CAMBIAR DE FECHA 
MI PASAJE?

La fecha del pasaje sí puede ser 
modificada. En caso de adelantar la 

fecha del viaje, no se realizará recargo 
sobre el mismo.

Si el viaje es postergado, se deberán 
tener en cuenta las siguientes 

retenciones:
- Modificación de fecha hasta 24 hs. 
antes del horario original de viaje… 

30% del valor del pasaje.
- Modificación de fecha entre 24 y 48 

hs. antes del horario original del viaje… 
20% del valor del pasaje.

- Modificación de fecha desde 48 hs. 
antes del horario original del viaje… 

10% del valor del pasaje.

¿PUEDO CAMBIAR EL 
SERVICIO, DESTINO O TRAMO 

DE MI PASAJE?
El servicio, destino o tramo de viaje sí 

puede ser modificado, contemplando el 
porcentaje de retención de acuerdo a 

la anticipación con que se haga.
- Modificación hasta 24 hs. antes del 

horario de viaje… 30% del valor 
del pasaje.

- Modificación entre 24 y 48 hs. antes 
del horario del viaje…20% del valor del 

pasaje.
- Modificación desde 48 hs. antes del 

horario del viaje… 10% del valor 
del pasaje.

¿QUÉ HAGO SI PERDÍ EL 
MICRO?

Si el pasajero no se encuentra en 
la plataforma de salida al horario 

indicado, la unidad saldrá a destino 
sin obligación de esperarlo. El boleto 
quedará caduco, sin posibilidad de 

reintegro ni canje.

¿DESDE QUÉ EDAD DEBEN 
PAGAR PASAJE LOS NIÑOS?

Los menores deberán abonar 
su boleto a partir de los 5 años 

cumplidos, en los tramos de larga 
distancia y servicios internacionales. 

En los tramos de corta distancia, 
deberán hacerlo a partir de los 3 años.

EQUIPAJE
¿Cuál es el límite máximo de equipaje 
que puedo llevar? El límite máximo de 

equipaje permitido es de hasta 1 maleta 
en bodega, por pasajero. Las mismas no 
deberán sobrepasar los 15 kilogramos. 

El equipaje excedente podría ser 
despachado como encomienda (no 

necesariamente en el mismo colectivo) 
y cobrado con una tarifa especial.

¿QUÉ HAGO SI OLVIDÉ 
ALGO DENTRO DEL 

COLECTIVO?
Si el pasajero olvida algún objeto 

dentro de la unidad deberá llamar 
al Departamento de Atención 
al Cliente. La empresa no se 

responsabilizará en caso de no ser 
recuperado el material extraviado.

15 KG.

$

$



92 0 9 . 1 8CAMINO w w w . r e v i s t a u n c a m i n o . c o m


