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n los días que corren, demandamos cada 
vez más que las cosas sean inmediatas, 
veloces, “para ayer”. Queremos computa-
doras y teléfonos más y más rápidos. Nos 
impacientamos si un mensaje de WhatsA-
pp no es respondido a los pocos segundos, 

si el delivery no llega en menos de 15 minutos o si la 
cola del banco tarda más de 5. 
Tenemos que ahorrar tiempo, ganarlo, guardarlo, ir del 
punto A al B a velocidad supersónica. ¿Y todo eso para 
qué? ¿Cuándo recuperamos los supuestos valiosos 
minutos y segundos que acumulamos corriendo como 
locos? 
A los viajes en ómnibus de larga distancia se los señala 
y acusa muchas veces de ser una pérdida de tiempo. 
¿Por qué estar tantas horas viajando por tierra cuando 
por otros medios de transporte podemos llegar antes? 
Nosotros creemos en cambio todo lo contrario. Viajar en 
ómnibus es una maravillosa oportunidad de gastar, me-
jor dicho invertir en uno, nuestro preciado tiempo. Pién-
selo. ¿Cuándo fue la última vez que leyó un capítulo de 
ese libro que junta polvo en la mesita de luz? Ahora, 
tiene la oportunidad de hacerlo sin interrupciones por 
una, dos o más horas. ¿No es esto maravilloso? 
¿Hace cuánto que no encuentra el momento para 
charlar con una amiga, amigo, su pareja o sus padres de 
todo, sin apuros ni interrupciones? Aquí puede hacerlo. 
Y por qué no, animarse a conocer a alguien nuevo. 
De eso se trata la experiencia de viajar en bus, de dedi-
car todas esas horas a nosotros mismos, dándonos esos 
gustos que el mundo moderno sin darnos cuenta mu-
chas veces nos arrebata. Y entonces escuchar música, 
leer, charlar, escribir o simplemente dejar volar la ima-
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ginación disfrutando de paisajes cambiantes, 
de atardeceres soñados con noches estrella-
das, de lunas inmensas y mucho más.
Con muchas notas de interés en las siguien-
tes páginas, dese el lujo de leer nuestra revis-
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Fundada en 1995, la entidad reúne a la mayo-
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de Pasajeros de Larga Distancia que recorren 
a diario las rutas de todo el país, llegando 
inclusive a países limítrofes.

Conozca las empresas que son miembros de 
CELADI ingresando a www.celadi.org.ar 
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XX FIESTA DE 
LA VAQUILLONA 
HOLANDO 
ARGENTINO

ARCHIVO ALDO SESSA 
1958-2018: 60 AÑOS DE 

IMÁGENES

FESTIVAL 
PROVINCIAL DEL 

CHEF PATAGÓNICO

JUAN IÑAKI: 
AQUÍ Y 
AHORA

Teatro, muestras, cine, música, artes plásticas, deporte, fiestas populares, exposiciones, 
ferias gastronómicas, concursos y más. Por todo el país y para todos los gustos.

El cantante, compositor y arregla-
dor cordobés presenta su sexto 

álbum. La placa cuenta con invita-
dos que van desde Lila Downs y 
Los Caligaris hasta el vasco Kepa 
Junkera, pasando por Lito Vitale, 
Bicho Díaz y la cantante española 

Carmen París. Un track list con 
obras propias a la par de temas 

de Fito Páez, Jorge Fandermole y 
Ramiro González, entre otros.

A las 21 en Sala Caras y Caretas, 
Sarmiento 2037. 

La localidad cordobesa de Saturnino María Laspiur celebra a uno de los pilares 
de su economía con el evento que incluye talleres, charlas y muestras sobre 
mejoramiento genético, cría y cuidados de los animales y producción lechera. 
También hay remates y venta de ejemplares de Holando Argentino, espectácu-
los musicales, espacio de comidas y elección de la Reina.

La exposición del artista colombiano 
Duván López (DUVAN) inaugura 
una nueva línea de programación 

que busca fomentar el intercambio 
con instituciones y artistas interna-
cionales. Una edición limitada de 

dibujos realizados digitalmente y re-
producidos en soporte papel y una 
selección de objetos en metacrilato. 

Museo Ernesto de la Cárcova, 
Av. España 1701, Costanera Sur. 

Una muestra titánica curada por Victoria Noorthoorn y el equipo 
del museo: 700 fotos desde 1958 hasta la actualidad, seleccio-
nadas de un impresionante archivo de 800.000 imágenes. La 
exposición se propone mostrar la singular mirada del artista 

sobre la Argentina y el mundo.

AGENDA
ABRIL

Desde el sábado 28 de abril y durante cuatro 
jornadas habrá una oportunidad única de degustar 

la gastronomía tradicional del sur con el inmejorable 
marco del paisaje de montañas, lagos y araucarias 

de la localidad neuquina de Villa Pehuenia. 
Clases magistrales, patio de comidas gourmet, food 

trucks, degustaciones y feria de productores. 

En Facebook: /festivaldelchefpatagonico/

de abril 

de abril

Hasta el 27 
de mayo

Hasta el 15
de abril

7 al 8

3 al 7

20 de abril 

Museo de Arte Moderno de Buenos Aires (MAMBA), 
Av. San Juan 350.

Entrada general de $30 (excepto los martes, entrada gratuita).

SEMANA 
DEL 
ROCK EN 
MENDOZA

El evento realizado por Park Hyatt Mendoza y Bodega 
Monteviejo conjuga gastronomía, vinos y arte. Actúan 
Masacre, Coti y Vanthra, la banda de Fernando Ruiz Díaz y 
más: presentación y degustación de vinos, muestras foto-
gráficas, meet & greet con los músicos y clases magistrales 
con los chefs invitados. 

Villa Pehuenia-Moquehue
Neuquén

SIGNOS Y 
SÍMBOLOS

Entrada libre y gratuita.

Del
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LA EMULSIÓN SE PUEDE MEZCLAR 
CON LA BASE DE MAQUILLAJE PARA 
DARLE UN BRILLO GENERAL AL 
ROSTRO O COLOCARLA DESPUÉS, 
ILUMINANDO ZONAS ESPECÍFICAS.

PARA 
REGALAR

1SPECIALIZED 
SKITCH 9El nuevo Teint Idole Ultra 

Custom Glow Drops es un 
iluminador líquido de alta 
pigmentación con extractos 
de perlas que reflejan sua-
vemente la luz y le otorgan a 
la piel un brillo intenso.

Modelo con suela de goma con 
tecnología SlipNot™ que brinda 
agarre y durabilidad, punteras a 
prueba de agua y relieves reflecti-
vos para ser más visible con baja 
iluminación. www.specialized.com

Lo nuevo de Adidas amplía la línea del 
basquetbolista James Harden con las 
Harden Vol. 2, diseñadas para mejorar 
el trabajo de piernas y crear espacios 
en la cancha.

UN CAMBIO DE 
DIRECCIÓN

#MOMENTODEORO

La campaña de Sol y Oro está protagonizada 
por Zaira Nara e inspirada en mujeres que 

disfrutan de la feminidad y sensualidad. Flores, 
estampados étnicos con aires románticos y 

puntillas en rosados y celestes.

Love Yourself

PROTEGE Y 
TONIFICA LA PIEL 

MÁS SENSIBLE

A B R I L  ‘ 1 8

Biotherm presenta su última 
innovación, Life Plankton™ Sensi-
tive Balm, un bálsamo ligero que 
se fusiona inmediatamente con 

la piel para calmarla y protegerla 
durante todo el día.

5Para quienes privilegian el sabor por 
encima de todo, la única disyuntiva es 
decidir entre la versión de 250 o la de 
390 gramos. Huevo de chocolate con 

leche y avellanas y una sorpresa sin 
misterio: sus irresistibles bombones.2

4
8 ILUMINADAS

Instax Mini9

Sus sensuales acordes 
florales, con un toque 

de frescura y un envol-
vente final con vainilla, 
hacen de Ciel Noir una 
fragancia infalible para 

regalar o regalarse. 

LO QUE ELLAS 
QUIEREN

7

3Las cámaras instantáneas recuperaron 
popularidad entre los adolescentes de la 
mano de una apariencia moderna y colori-
da. Tomás una foto y al segundo, la tenés en 
tus manos. Souvenir, decoración, accesorio, 
regalo... Todo vale. 

Eve Duet es una exquisita propues-
ta dual y en perfecta armonía. Sus 
dos componentes pueden usarse 
individualmente o combinados para 
crear múltiples posibilidades.

DOS FRAGANCIAS, 
INFINITOS AROMAS

6
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ÉRICA RIVAS Y MARILÚ 
MARINI LLEVAN AL 
ESCENARIO LA NOVELA 
DE ARIANA HARWICZ. UNA 
TRÍADA DE TALENTOSAS 
MUJERES PARA UNA 
PROPUESTA TEATRAL 
INQUIETANTE.

ada una a su manera, la escritora Ariana 
Harwicz y la actriz Marilú Marini han 
trazado sus recorridos vitales y sus 
carreras entre París y Buenos Aires. Sin 
embargo, sus destinos no se cruzaron 

hasta la intervención de Érica Rivas, quien llegó para 
unir y consolidar este triángulo de mujeres artistas. 
Matate, amor es la tercera novela de Harwicz, un libro 
de 2012 que fue reeditado el año pasado y aborda una 

temática interesante: el arquetipo de familia como un 
ideal que mortifica y genera infelicidad. “Una preten-
sión oscura”, en palabras de la autora. El proyecto de 
llevar el texto al teatro surgió entre la escritora y Érica 
Rivas, quien en ese momento estaba trabajando en 
una película sobre Marilú Marini, el tipo de casualidad 
necesaria para empujar un plan perfecto.
Tres talentos incuestionables y un largo recorrido 
para llegar aquí, el resultado promete pura calidad. 

E S T R E N O S 

MATATE, 
AMOR

TEATRO

INFO 

Viernes y sábados a las 20 en 
Santos Dumont 4040, Ciudad 

de Buenos Aires.
Entradas en 

www.alternativateatral.com.ar

C

12 0 4 . 1 8CAMINO
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EN RUTA

ORACIÓN. Carta a Vicki y otras 
elegías políticas
MARÍA MORENO 
Literatura Random House // 384 pgs.

La figura de Rodolfo Walsh (re)aparece 
en este libro donde la autora de Black 
out, a partir del enfrentamiento en el que 
muere su hija Vicki, hace una relectura en 
clave de ficción de su obra periodística, 
tomando como punto de partida sus 
“Carta a Vicki” y “Carta a mis amigos”. Una 
investigación sobre la verdad y sobre el 
valor del testimonio. 

EL RÍO EN LA NOCHE
JOAN DIDION
Fiordo // 312 pgs.

Por primera vez se traduce al español la 
primera novela de esta escritora nortea-
mericana de culto. Personaje central de 
la contracultura, amiga de Janis Joplin 
y Jim Morrison, periodista, guionista y 
editora, Didion muestra aquí las primeras 
pistas de un genio que luego aparecería, 
cabal, en obras como El año del pensa-
miento mágico o Noches azules. 

MANUAL DE ANFITRIONES Y 
GUÍA DE GOLOSOS
A. B. GRIMOD DE LA REYNIÈRE
Tusquets // 184 pgs.

Grimod de la Reynière fue ni más ni menos 
que el primer periodista gastronómico de 
la historia. Pero, como todo buen cronista, 
supo ir mucho más allá del tema, abordán-
dolo como un fenómeno semiológico. Un 
libro esencial por primera vez traducido 
al español que, además de un manual de 
usos y costumbres, es también un notable 
registro de época.

NOVEDADES LITERARIAS DE ABRIL

sta novela es 
nada más y 
nada menos 
que el texto 
original de El 

gran Gatsby antes de que pa-
sara por las manos del editor 
Maxwell Perkins. Fitzgerald 
se lo entregó antes de tomar 
unas necesarias vacaciones 
por Capri y Roma, pero cuan-
do Maxwell lo llamó para darle 
su impresión (una no muy 
buena, según cuenta la histo-
ria), el escritor no solo estuvo 
de acuerdo sino que también 
tomó cartas en el asunto y se 
dedicó a reescribirlo a con-
ciencia. El resultado, se sabe, 
es una de las obras maestras 
de la literatura del siglo XX. 
Sin embargo, este rescate de 
aquella primera versión ofrece 
la invaluable oportunidad de 
asomarse a un Gatsby más 
cercano al vuelo de Fitzgerald 
que al control de Perkins.

LIBROS

E

TRIMALCIÓN
F. SCOTT FITZGERALD
Tusquets Editores // 224 pgs.

14 0 4 . 1 8CAMINO
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COSECHA
ARGENTINA

ETIQUETAS QUE REPRESENTAN 
LO MEJOR DEL TERROIR 
NACIONAL. DE SAN JUAN Y 
MENDOZA AL MUNDO.

EL BAUTISMO - BT4 
BLEND DE TINTAS

SAGRADO EL PERDERNAL
MALBEC

2017 

Por  MARCELO PAVAZZA

(Héctor Durigutti)

Vinos para millennials. Así 
podría denominarse esta nueva 
línea impulsada por el Grupo 

Peñaflor y compuesta por 
esta etiqueta, además de un 

Malbec, un rosado y un blend 
de uvas blancas dulces. Un 

grupo de enólogos y amigos se 
juntó, los creó poco alcohóli-
cos, frescos, bebibles y hasta 

sorprendentes, como es el caso 
de este blend de uvas tintas de 

origen italiano.

Sí, el precio intimida. Pero si se 
quiere dar un gusto o hacer un 
buen regalo, juéguese por este 

Malbec sanjuanino. Guardado un 
año en botella luego de una crianza 

de 17 meses en barrica francesa 
nueva, tiene mucho para decir: en 
nariz, una paleta completa que va 
de la mermelada al chocolate; en 

boca, la personalidad que es marca 
registrada del terroir: aires salinos 

y paladar robusto, expresado en un 
final largo y persistente.

La Liga de Enólogos Finca Las Moras

$120

“La paciencia es uno de los 
pilares de la vitivinicultura, 
pero en este caso esperar valió 
la pena para encontrarnos hoy 
con vinos sorprendentes” 

J

VINOS

$990

LAMADRID GRAN RESERVA
CABERNET FRANC 

2012 

unto con un Cabernet 
Sauvignon del mismo año, 
este ejemplar se suma a la 
línea Gran Reserva de la 
gran bodega mendocina. 
La guía de los hermanos 

Héctor y Pablo Durigutti, responsables 
enológicos del establecimiento, habla de 
un espíritu artesanal a pesar de la escala. 
Agrelo es el punto de partida, más 
precisamente una hectárea con viñedos 
plantados en 2004, y el resultado es un 
“Franc” (como gustan decir los conoce-
dores) con la complejidad que otorga la 
hechura (16 meses de crianza en roble 
francés de primer y segundo uso) y los 
signos de identidad de la variedad pre-
sentes en aromas complejos y una boca 
equilibrada y con buena fruta. 

Lamadrid Estate Wines

$560
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EMPRESAS

PASTAS SIN GLUTEN

Wakas significa “lo sagrado” en quechua. Así se presenta 
esta línea de pastas elaboradas con elementos únicos 

de la naturaleza, llenos de vitalidad y energía. Elaboradas 
con materia prima andina, 100% naturales y sin con-

servantes, llegan en tres variedades: pastas multicereal 
con quinoa, con amaranto y con maíz. La marca, con 

presencia en Walmart, Jumbo y Disco, y en proceso de 
incorporación en el resto de las cadenas nacionales, 

nace en el marco de la tendencia gluten free, ofreciendo 
una propuesta saludable, sabrosa y de excelente calidad.

¡A POCHOCLEAR!

Marlom’s, la empresa líder en el desarrollo, producción y co-
mercialización de popcorn para microondas, lleva 20 años en 
el mercado gracias a su producto insignia, el más rico pocho-
clo recién horneado. Con sólo 2 minutos de microoondas se 
puede obtener popcorn estilo casero de diferentes sabores: 
dulce, manteca (salado), manteca light (salado), natural y que-
so (salado). Como valor adicional, son todos libres de gluten 

(SIN TACC), aptos para celíacos. Marlom’s está presente 
en todos los súper e hipermercados del país, estaciones de 

servicio, farmacias, kioscos y almacenes.

STARBUCKS

Sorprendió al mundo al anunciar que lanzará, como nuevo 
producto, una tarjeta de crédito propia. El cartón, lanzado con 
JPMorgan Chase y Visa, llega en momentos en que Starbucks 
enfrenta una desaceleración de su crecimiento en EEUU. La 

tarjeta de crédito Starbucks Rewards tiene un honorario anual de 
49 dólares y permite que sus poseedores ganen bebidas y comi-
das gratis con compras que hagan en la cadena y otras partes.

DESCENDIENTES 3

La película original de Disney Channel, llegará a la pantalla del canal 
en 2019. El anuncio se emitió en Disney Channel de Estados Uni-
dos. El primer adelanto de Descendientes 3 ya generó más de 3.4 
millones de impresiones orgánicas desde su publicación en las re-

des sociales de Disney Channel Latinoamérica y Brasil; y el hashtag 
#Descendientes3 y #Descendentes3 obtuvo más de 4.1M de impre-

siones en Twitter en Latinoamérica.

LA EVOLUCIÓN DEL COFFEE BREAK

Con el objetivo de adaptar la oferta gastronómica de reuniones y 
eventos a las nuevas tendencias del mercado, la cadena española 

NH Hotel Group implementó los Tempting Break, un concepto 
revolucionario que jubila al tradicional coffee break y apuesta por 

elevar la calidad y variedad de los elementos para los clientes 
corporativos. Inspirados en propuestas locales de cada país en 
los que la compañía tiene presencia, la propuesta reúne ingre-

dientes frescos y naturales que se adaptan a las actuales exigen-
cias de los clientes, renueva el sector hotelero y responde a uno 
de los lineamientos de la compañía, “Always Yes” o ‘Siempre Sí’.
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atalia Lafourcade es una 
de las artistas favoritas del 
público argentino y 2017 
fue prueba de ello. Shows 
sold out en varias provincias, 
dos La Trastienda Club a 
reventar y un concierto en 
la gigantesca Sala Sinfónica 
del CCK –con entradas 
agotadas en 15 minutos– 
así lo certificaron. Ahora 
vuelve al país para dar dos 
conciertos en el Gran Rex y la 
expectativa es aún más alta. 
Será el 26 y 27 de abril, en el 
marco de la presentación de 
Musas: Un homenaje al folclore 
latinoamericano en manos de 
Los Macorinos Vol. 2, el disco 
donde la pequeña gran 
artista nacida en México DF 
indaga en las fuentes de la 
música latinoamericana, tal 
y como hiciera en el primer 
volumen. Intercaladas con 
temas propios y otros de raíz 
mexicana, las canciones de 
este álbum unen la cálida y 
preciosa voz de Natalia a las 
guitarras de Los Macorinos, 
legendarios colaboradores 
de Chavela Vargas. Del 
álbum también participan 

invitadas de lujo como Omara 
Portuondo y Eugenia León. 
La cantante, que llegará a la 
Argentina después de una 
exitosa gira por Europa y 
México, luego del Gran Rex –y 
previo paso por Santiago de 
Chile y Toronto– emprenderá 
un extenso tour por los 
Estados Unidos, con Chicago 
como punto de partida. 
Ganadora de 5 Latin Grammy 
por su disco Hasta la raíz 
(2015), Lafourcade arrancó 
2018 con todo gracias a su 
participación en “Remember 
Me”, tema de la banda sonora 
del film Coco y ganador de un 
premio Oscar. Con una carrera 
que ya lleva más de 20 años, 
la artista mexicana que en 
sus comienzos y siendo muy 
joven abordó un pop amable e 
inteligente, fue diversificando 
su propuesta hasta lograr que, 
en el entrecruzamiento con 
ritmos folclóricos, el bolero, el 
jazz, la bossa nova y temas del 
más puro acervo mexicano, 
su música decante en un 
estilo delicado y original. 
Autores como Agustín Lara 
(a cuya obra dedicó su álbum 
Mujer divina), María Grever, 
Atahualpa Yupanqui, Simón 
Díaz y Violeta Parra, entre 
muchos más, sobrevuelan su 
repertorio –donde conviven 
versiones y temas propios– y 
son, también, algunas de sus 
influencias. 

LA ARTISTA NACIDA EN MÉXICO DF HACE 
34 AÑOS REGRESA A LA ARGENTINA 
PARA PRESENTAR EL NOTABLE MUSAS: UN 
HOMENAJE AL FOLCLORE LATINOAMERICANO 
EN MANOS DE LOS MACORINOS VOL. 2, SU 
ÚLTIMO ÁLBUM DE ESTUDIO.

NATALIA 
LAFOURCADE
MEXICANA 
HERMOSA

N

Teatro Gran Rex
 (Av. Corrientes 857, CABA)
26 y 27 de abril
Entradas en www.ticketek.com

El segundo volumen de Musas 
indaga, como en la primera 

entrega, en las fuentes de la música 
latinoamericana.

MÚSICA
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GASTRONOMÍA

ARRIBA 
EL PICANTE

as auténticas, las que hacemos 
en Madrid”, se ufanan los co-
cineros aficionados que desde 
la capital española inundan 
YouTube con versiones de esta 
preparación emblemática. 
Y parecen tener razón: todo 
indica que el plato nació en esa 
hermosa ciudad a principios 
de los 60. Claro que hoy, con 
variaciones en la receta según 
la región de España que toque 
visitar, es un clásico en toda la 
Península. Por suerte el comen-
sal argentino ha sucumbido 
a sus encantos y hoy están 
disponibles en muchos bares y 
cervecerías, de tan apropiadas 
que resultan para acompañar 
el vermut o la birra. No están 
exentas de polémica: hay 
quienes prefieren agregarle un 
toque de tomate a la salsa y 
otros que, fieles a la tradición 
madrileña, no quieren que 
nada altere su picor ni el domi-
nio del pimentón. La receta de 
Un Camino honra el segundo 
ejemplo. 

L
(Para 4 personas)

PARA LA SALSA BRAVA
4 cdas de aceite de oliva
1 cebolla chica
1 cda de pimentón dulce
1 cdta de pimentón picante
1 cda de harina
200 ml de caldo de pollo (o 
de verduras)
Sal y pimienta, c/n

PARA LAS PAPAS
500 g de papa
Aceite de oliva (o aceite de 
girasol), c/n
Sal, c/n

PARA LA SALSA BRAVA

1 Pelar la cebolla y picarla. Luego dorarla en el 
aceite de oliva hasta que esté transparente.
2 Retirar del fuego. Añadir el pimentón 
picante y el pimentón dulce. Revolver con 
cuchara de madera para que se mezclen con 
el aceite. Luego, incorporar la harina y mez-
clar bien. Volver a calentar a fuego medio un 
par de minutos para que la harina se cocine.
3 Añadir el caldo y revolver bien para que 
no se formen grumos. Salpimentar a gusto y 
dejar reducir hasta que espese ligeramente.
4 Mixear y reservar.

PARA LAS PAPAS

1 Pelar las papas y cortarlas en 
trozos irregulares de 3 o 4 cm. 
Lavar bien con agua fría. 
2 Hervirlas durante 5 minutos 
en una cacerola. Retirar, escurrir 
y dejar enfriar.
3 Calentar abundante aceite en 
una sartén profunda. Llevarlo 
a fuego medio (120 oC aprox.) y 
freír las papas unos 7 u 8 minutos 
hasta que estén tiernas. Retirar-
las, colocarlas sobre un papel 

absorbente y dejarlas enfriar.
4 Volver a calentar el aceite 
hasta que alcance fuego fuerte 
(170 oC aprox.). Freír nuevamente 
las papas hasta que estén tier-
nas, cuidando que no se doren 
demasiado. Retirar y dejar sobre 
papel absorbente para que 
pierdan el exceso de aceite.
5 Salar las papas ligeramente, 
colocarlas en una fuente y echar 
la salsa brava por encima.
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P R E P A R A C I Ó NPAPAS 
BRAVAS

Foto: Shutterstock.com
 / Larik_m

alasha

Foto: Shutterstock.com / Simone van den Berg



DUEÑAS

ESPECTÁCULOS

CIRQUE DU SOLEIL

DEL AIRE

DESPUÉS DE SU PASO POR ROSARIO 
Y POR BUENOS AIRES, AMALUNA 
DESEMBARCA EN LA CIUDAD DE 

CÓRDOBA. LA PRODUCCIÓN NÚMERO 
33 DE LA COMPAÑÍA CON SEDE EN 

QUEBEC ES UNA CELEBRACIÓN DEL 
AMOR Y UN TRIBUTO A LAS MUJERES.
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acia 1984 el 
Cirque du 
Soleil estaba 
formado por 
20 artistas 
calleje-
ros. Desde 
entonces 
la empresa 

se ha transformado en una marca 
registrada que es sinónimo de espec-
táculos fastuosos y de alta calidad. 
En Argentina su fama precedió a la 
primera visita en 2006 y la euforia 
y el éxito fueron absolutos a pesar 
del comentado valor de las entradas. 
Llegaron con Saltimbanco, su primer 

gran suceso. Con un perfil absoluta-
mente internacional, hoy la compa-
ñía de origen canadiense tiene una 
plantilla de 4.000 empleados, entre 
los que hay 1.300 artistas proceden-
tes de unos 50 países. El producto de 
esa gigantesca fábrica de entreteni-
miento no es menos espectacular: 
160 millones de espectadores en más 
de 400 ciudades de 60 países vieron 
sus 33 shows. Media docena ya se 
presentaron en Argentina: después 
del auspicioso desembarco, volvieron 
cada dos años con Alegría, Quidam, 
Varekai, Corteo y Kooza. Pero la rela-
ción con el público local se consolidó 
el año pasado, cuando llegó Séptimo 

H

(  ESPECTÁCULOS  )

Pura dulzura en el aire: 
la gimnasta y acróbata 

ucraniana Iullia 
Mihailova interpreta a 

la joven Miranda.

día, inspirado en la historia y la mú-
sica de Soda Stereo. 
Esta vez es el turno de Amaluna¸ una 
versión de La tempestad, de William 
Shakespeare, en clave feminista: la 
banda musical está compuesta en su 
totalidad por mujeres y también son 
amplia mayoría en el elenco.
‘Ama’ significa madre en muchos 
idiomas y ‘luna’ es un símbolo de la 
feminidad que remite a la idea de 
una diosa y protectora del plane-
ta. De ahí el nombre de la pieza 
escrita y dirigida por Diane Paulus, 
reconocida creadora de trayectoria 
en Broadway y con un Premio Tony 
en su haber. En la historia, Amaluna 
es una isla donde la vida se rige por 
los ciclos lunares. La reina Próspera 
invita a las diosas para celebrar la 
mayoría de edad de su hija Miranda, 
entonces sobrevienen la tormenta 
y el naufragio. Así es como Romeo 

ESTA VEZ ES EL 
TURNO DE AMALUNA¸ 
UNA VERSIÓN DE 
LA TEMPESTAD, DE 
WILLIAM SHAKESPEARE, 
EN CLAVE FEMINISTA.
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llega a la isla con un grupo de 
marineros y enamora a Miranda. 
Hay amazonas que sobrevuelan el 
aire con destreza, un doble tram-
polín dando impulso a un grupo 
de marineros haciendo lo propio y 
momentos de vértigo absoluto con 
una figura que equilibra incontables 
tallos de palmera uno sobre otro, 
pero es la ucraniana Iullia Mihailova, 
que interpreta a Miranda, la dueña 
de los momentos más emocionantes 
en la piscina de cristal. 
Un amor prohibido y un espectacu-
lar despliegue de música y destrezas 
en una atmósfera misteriosa y em-
briagadora. Quién podría resistirse. 

INFO

Hasta el 1 de abril en 
España 2230, Costanera 

Sur, Buenos Aires. 
Del 26 al 29 de abril en 

Ecodistrito de las Artes, 
Ciudad de Córdoba.

Entradas desde $1200 en 
www.compratuticket.com

(  ESPECTÁCULOS  )
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urante tres semanas la Feria In-
ternacional del Libro de Buenos 
Aires ofrece un espacio cultural 
privilegiado con una nutrida 
programación que reúne a los 
más destacados referentes del 
mundo del libro. 
Eduardo Sacheri, Sergio Olguín, 
Jorge Boccanera, Leila Guerriero, 
Elvio Gandolfo, Pablo De Santis 
y Claudia Piñeiro (a cargo del 
discurso inaugural) se suman 
a las visitas internacionales 
que encabezan Yasmina Reza, 
Paul Auster y Mario Vargas 
Llosa. También confirmaron su 
presencia Juan Villoro (Premio 

EL EVENTO CULTURAL MÁS IMPORTANTE Y 
CONVOCANTE DE LATINOAMÉRICA SE LLEVA 
A CABO DEL 26 DE ABRIL AL 14 DE MAYO EN 
LA RURAL. LA CIUDAD INVITADA DE HONOR ES 
MONTEVIDEO Y YASMINA REZA, PAUL AUSTER 
Y MARIO VARGAS LLOSA ENCABEZAN LA 
LISTA DE AUTORES INTERNACIONALES QUE 
PARTICIPARÁN ESTE AÑO. 

QUE SE
VENGAN LOS LIBROS

D

Herralde 2004 por El testigo); la poeta 
colombiana Piedad Bonnet; la autora 
policial Camilla Läckberg, que saltó 
a la fama por La princesa de hielo y 
lleva vendidos más de 25 millones de 
ejemplares de sus libros; los nortea-
méricanos Dan Wells –nombre clave 
del género distópico de moda entre 
los jóvenes con su trilogía Partials– y 
Richard Ford, premiado creador del 
personaje Frank Bascombe en la 
tradición de la novela americana y 
“la poeta millennial”, como llaman a 
la española Elvira Sastre, que con 22 
años arrasa en ventas tanto como en 
las redes sociales.
Se realizará nuevamente el Encuen-
tro Internacional de Booktubers y 
habrá actividades especiales con 
bloggers y bookstagrammers. Será la 
sexta edición del Diálogo de Escrito-
res Latinoamericanos y del Diálogo 
de Escritores Argentinos, con narra-
dores, poetas y ensayistas de todo 
el país. El Festival Internacional de 
Poesía abrirá con una charla sobre 
fútbol y literatura entre Juan Villoro 
y Eduardo Sacheri. 
En su edición número 44, la feria 
suma una nueva sala con capaci-
dad para 70 personas en el Pabellón 
Amarillo; lleva el nombre de Alejan-
dra Pizarnik. 

EN NÚMEROS

La Feria Internacional del 
Libro de Buenos Aires es la 

más concurrida en el mundo 
de habla hispana, con un 
promedio de 1.000.000 de 

visitas en sus 3 semanas de 
duración. Tiene una superficie 

de más de 45.000 m2 para 
unos 1500 expositores de más 

de 40 países. 

APERTURA 2018
Del 24 al 26 de abril se reali-
zan actividades destinadas a 
editores, distribuidores, libre-

ros, ilustradores, bibliotecarios 
y otros profesionales de la 
cadena de valor del libro.

La inauguración oficial es el 
jueves 26 de abril a las 18.30 
en la sala Jorge Luis Borges, 

Pabellón Frers. El discurso de 
apertura estará a cargo de la 

escritora Claudia Piñeiro.

ENTRADAS
Ingreso gratuito todos los días 

para menores de hasta 12 
años inclusive, visitas escola-
res y personas con discapa-
cidad, y de lunes a viernes 
para docentes, estudiantes, 
jubilados y pensionados. En 
todos los casos es necesario 

presentar comprobante.

AGENDA
Toda la programación en 

http://el-libro.org.ar

44.A FERIA INTERNACIONAL DEL LIBRO DE BUENOS AIRES





2 DE ABRIL

UN RECORRIDO FOTOGRÁFICO EN CONMEMORACIÓN DEL DÍA DEL 
VETERANO Y DE LOS CAÍDOS EN MALVINAS. PAISAJES NATURALES Y 
VIDA COTIDIANA EN EL TERRITORIO DEL CONFLICTO ARMADO QUE 
LES COSTÓ LA VIDA A 649 SOLDADOS ARGENTINOS. OTRA MIRADA, 

EL MISMO DOLOR.

La playa South End, 
en New Island, al 
oeste de las islas.

MALVINAS

EL TIEMPO ESTÁ DESPUÉS
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La vegetación es de 
estepa, sus costas 

están cubiertas 
por arbustos que 

pueden llegar hasta 
los dos metros de 

altura.

n las Islas Mal-
vinas amanece 
temprano; a 
esta altura del 
año el sol sale 
cerca de las 

seis de la mañana en medio 
de un silencio que encandila. 
Una hora después, se inicia 
lentamente el movimiento. 
Puerto Argentino despierta 

y en sus calles angostas, los 
conductores manejan por la 
izquierda. Lo hacen despacio, 
como abriendo esa cicatriz 
que nunca termina de sanar. 
Extrañas postales las de este 
paisaje lejano e inolvidable. 
El comienzo del nuevo día 
marca el paso inexorable 
del tiempo: es 2 de abril en 
Argentina, 36 años después.

ADEMÁS DE EX COMBATIENTES, FAMILIARES 
Y PERIODISTAS, QUE SON MAYORÍA, HAY 
VIAJEROS QUE LLEGAN AL ARCHIPIÉLAGO EN 
EXPEDICIONES DE ESTUDIO GEOLÓGICO, 
GEOGRÁFICO Y DE FAUNA. 

E
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PAISAJE URBANO

Las construcciones son de estilo inglés, con 
techos a dos aguas en diferentes colores 
y cuidados jardines. En las islas hay una 
escuela primaria y una secundaria. Para 

acceder a una educación terciaria o univer-
sitaria, los estudiantes deben emigrar y los 

costos son asumidos por el Estado.

Siete millones de 
pingüinos de cinco 

especies diferentes 
habitan en el 

conjunto de islas, 
además de leones 

y elefantes marinos 
y una gran variedad 

de aves. 

Puerto Argentino se encuentra 
en la costa este de la Isla 

Soledad, es la capital y principal 
puerto de Malvinas.

La pesca y el turismo 
representan el 90% de la 

economía isleña. Hay frecuentes 
visitas de cruceros y se realizan 
excursiones al Cabo San Felipe, 

donde se avistan pingüinos.



40 0 4 . 1 8CAMINO

ongvie, empresa nacional 
con casi 100 años en el 
mercado de producción 
y comercialización de 
artefactos para el hogar, 

apuesta por el consumo responsable 
de energía en todos sus productos. 
Partiendo de esa premisa, busca ge-
nerar conciencia además de informar 
sobre las alternativas que existen 
para reducir el gasto de energía en 
los hogares, una medida que no sólo 
impacta positivamente en el bolsillo, 

sino también, y aún más importante, en 
el medioambiente.
Eficiencia energética es el concepto 

bajo el cual Longvie clasifica 
sus equipos eléctricos y a gas, 
denominación que permite 
conocer su eficiencia en el uso 
de energía durante su funciona-
miento. La escala presenta siete 
clases de eficiencia, las cuales se 
categorizan por medio de letras y 
colores: el color verde y la clase A 
corresponden a los equipos más 
eficientes, mientras que el color 
rojo y la clase G están asignados 
a los aparatos que lo son menos. 

Esta clasificación se rea-
liza mediante etiquetas 
informativas adheridas 
a los productos que 
brindan información a 
los consumidores.

ALGUNOS TIPS PARA 
UN HOGAR ECO 
FRIENDLY
-Aprovechar la luz solar 
para iluminar ambientes 
sin necesidad de encender 
luces en simultáneo.
- Elegir electrodomésticos 
con eficiencia energética “A”, 
ya que al ser de bajo con-
sumo, generarán un ahorro 
importante de energía.
- Elegir heladeras con eficien-
cia energética A. Consumen 

la mitad de energía que una heladera 
con 10 años de antigüedad. 
- Evitar dejar encendidos equipos de 

audio, la TV o la computadora.  
- En caso de poseer calefón o ter-
motanque eléctrico, al momento de 
ducharse, abrir primero el agua fría y 
después regular con el agua caliente. 

Disfrutar del hogar de manera respon-
sable ahora es posible con estas mini 
acciones que permiten sumar un grani-
to de arena al ahorro de energía. ¿Qué 
estás esperando para convertirte en 
eco friendly? 

PRODUCTOS 
EFICIENTES 
PARA EL 
HOGAR

L O N G V I E

L



CINE

CUNA DE HÉROES
EL UNIVERSO CINEMATOGRÁFICO MARVEL ES EL PRINCIPAL RESPONSABLE 

DEL ENORME ÉXITO DE LAS PELÍCULAS DE SUPERHÉROES. UNA USINA DE 
TRAMAS Y PERSONAJES QUE, A 10 AÑOS DE SU NACIMIENTO, SE MUESTRA 

EN CONSTANTE EVOLUCIÓN.

Por  MARCELO PAVAZZA  // Fotos  MARVEL STUDIOS AVENGERS INFINITY WAR. PHOTO FILM FRAME..©MARVEL STUDIOS 2018
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K
unar, Afganistán. En pleno desierto, 
un grupo de vehículos de gue-
rra avanza y levanta polvareda 
mientras suena “Back in Black”, de 
AC/DC. El festivo comienzo de la 
película Iron Man coincide con el 
arranque del Universo Cinemato-
gráfico Marvel (UCM). Es 2008 y de 
ahí en adelante vendrán 19 filmes 
de un total de 22, divididos en 3 fa-
ses. El último en estrenarse lo hará 
el jueves 26 de este mes: Avengers: 
Infinity War; y entre lo que resta de 
2018 y los primeros meses de 2019 
se completará la serie con Ant-Man 
and the Wasp, Captain Marvel y la 
segunda parte de Infinity War. 
Una de las fotos que muestra 
esta nota, una súper producción 
fotográfica que agrupa lo más 
granado del Mundo Marvel, es, 
junto con las películas, el retrato 
de una década. El enorme plató que 
reúne a Robert Downey Jr., Scarlett 
Johansson, Mark Ruffalo, Gwyneth 
Paltrow, Chris Hemsworth y la 
gran mayoría de los actores de la 
saga marveliana con el gran Stan 
Lee (creador de la mayoría de los 
personajes), Kevin Feige (director 
del estudio) y demás hacedores, es 
escenario de una imagen gozosa: 
en un mismo plano, súper estrellas 
de cine y productores que supieron 
extrapolar a la pantalla grande las 
claves de un universo hasta ese 

momento sólo presente en historietas y películas sueltas y que 
con esta apertura está activo, además, en cortometrajes, series 

de TV y series digitales. 
Fue en 2005 cuando la famosa casa de comics fundada en 

1939 por Martin Goodman se animó a dar el gran paso y 
firmó un acuerdo con Paramount para que distribuyera 
las películas que comenzaría a producir como estudio 
independiente. El fin sería explotar una extraordinaria 
colección de superhéroes aún sin presencia en cine: 
Iron Man, Thor, Capitán América. El plan era perfecto: 
producir al menos una película individual de cada uno 
y luego un film crossover que los reuniera. Al principio, 
habría ausencias; sucede que en 1996 una más que 
probable bancarrota obligó a Marvel a vender los 
derechos de Spider Man, Hulk, X-Men y varios más. 
Pero volcó la balanza a su favor el hecho de que 
Disney no solo adquiriera la compañía en 2009 sino 
también, mucho más recientemente, 21st Century 
Fox. En la actualidad, aunque algunos personajes 
aún no son controlados totalmente por la empre-
sa (los derechos cinematográficos de Spider Man, 

EN 2005, MARVEL FIRMÓ UN 
ACUERDO DE DISTRIBUCIÓN 
CON PARAMOUNT. ASÍ 
COMENZÓ SU CARRERA COMO 
ESTUDIO INDEPENDIENTE.

(  CINE  )
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por ejemplo, todavía le pertenecen 
a Sony Pictures; y algo similar pasa 
con el gigante verde, propiedad de 
Universal Pictures), pesos pesados 
como Los 4 Fantásticos, los mencio-
nados X-Men, Wolverine y Dare-
devil, entre otros menos célebres, 
están de nuevo en la órbita de la 
comiquera.
Hoy, las películas de superhéroes 
revientan las taquillas y la cartelera 
es el ring donde se miden esos vie-
jos rivales del papel que son Marvel 
y DC Comics. Pero la responsabili-

dad del auge que vive el subgénero 
es, sin dudas, de la primera. Es 
cierto que DC juega fuerte con Bat-
man desde 1989, pero es a partir de 
El Caballero de la Noche (2008, mismo 
año que Iron Man) que le planta 
cara a Marvel y va al golpe por 
golpe (o película por película). Una 
pelea de la que DC sale perdiendo 
porque las fuerzas no son parejas. 
No se trata solo de las notorias 
diferencias entre las premisas de 
ambas (de origen y motivación de 
personajes, de adquisición de sus 

súper poderes, de absorción de 
las responsabilidades que éstos 
otorgan, de escenarios –reales vs. 
ficticios–, etc.) sino de la coherencia 
que muestra Marvel en el hilado de 
producciones y de saber combi-
nar la pura acción con el humor 
y la seriedad con la ligereza. Un 
savoir faire que, además, aprovecha 
muy bien situaciones que incluso 
exceden al cine. El último ejemplo 
de ello es Pantera Negra, el film pro-
tagonizado por el primer superhé-
roe de raza negra, cuyo estreno en 
Estados Unidos produjo –más allá 
de las buenas críticas y una recau-
dación record– un fuerte debate so-
bre la esclavitud y el racismo. Una 
película que parece ser una más 
en esta larga contienda, pero que 
gracias a la lectura ejemplar que 
la compañía hace de los temas que 
están en agenda, termina siendo 
la prueba de que Marvel y su hijo 
pródigo, el UCM, no hacen más que 
mirar hacia delante. 

Foto de familia. El pasado 7 de octubre, 
Marvel Studios celebró una gran fiesta con 
79 personalidades que son -al momento- lo 

más granado de la franquicia.

(  CINE  )
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NO HAY MOMENTO DEL DÍA NI EDAD PARA 
DISFRUTARLO, ES TENDENCIA INSTALADA 
EN EUROPA Y FUROR EN BUENOS AIRES. 

UNA BEBIDA TRADICIONAL QUE RECUPERÓ 
TERRENO, AQUÍ Y AHORA.

Por 
MARCELO PAVAZZA

Fotos 
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COSTUMBRES
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a moda nació en Madrid y Barcelo-
na. Allí, aseguran, “es el nuevo gin 
tonic”. No exageran: desde hace más 
o menos un lustro en esas ciudades 
de España el vermut amalgama tra-
dición y nuevo consumo (“hipster”, 
según los cazadores de tendencias). 
Sucede en locales con mucho encan-
to, las entrañables tabernas, siempre 
repletas de parroquianos que, 
entre charlas y buena camaradería, 
disfrutan del trago y su inseparable 
compañía: las tapas. 
La movida se replica hoy en Buenos 
Aires, donde esta bebida entre dulce 
y amarga, elaborada a base de vino, 
agua, productos botánicos, azúcar y 
alcohol, es gran protagonista del en-
cuentro after office. “El vermut no es 
nuevo, por supuesto, pero sí algo que 
está resignificado en estos tiempos 
porque simboliza la unión entre tra-
dición y tendencias jóvenes”, dice Ju-
lián Díaz, alma pater de Los Galgos, 
emblemático café de Callao y Lava-
lle que está en el centro de la moda 
con su llamada “Hora Vermut”. Allí, 
acompañado de ingredientes de 
muy buena calidad, entre las 18 y 
las 20:30 reina el Cinzano. Viene solo 
o con soda, hielo y una rodaja de li-
món para aportar frescura. “También 
tenemos vermut de grifo, como en 

L

EL VERMUT –O ‘VERMOUTH’, EN SU 
DENOMINACIÓN MÁS UNIVERSAL, DE 
ORIGEN FRANCÉS– DEBE ESTE NOMBRE 
A LA PALABRA ‘WERMUT’, QUE EN 
ALEMÁN SIGNIFICA “AJENJO”

(  COSTUMBRES  )

En Buenos Aires, 
como en Madrid 

y Barcelona, es 
una costumbre ya 

instalada beber 
un rico vermut al 

atardecer.

España”, dice Díaz, que es amante 
de esta bebida tal como puede apre-
ciarse en el mostrador, repleto de 
botellas de vermuts del mundo que 
van desde los sofisticados Carpano 
Antica Formula o Noilly Prat hasta 
el bordalés Lillet. Además, de lunes 
a sábados se puede elegir entre un 
Cinzano, un Galgos Panky (Cynar 70, 
Aperol y Cinzano Bianco) o un Cynar, 
todo acompañado de un triolet con 
ingredientes. 
Pero la cosa no queda en Los Galgos 
o cualquiera de los Bares Notables 
de Buenos Aires donde todavía la 

hora del vermut es religión: también 
han surgido lugares en la ciudad 
cuyas cartas están en buena parte 
dedicadas a esta bebida. Por ejemplo 
La Vermutería, en pleno barrio de Al-
magro, donde el clásico vermut con 
soda viene acompañado de tapas y 
picadas elaboradas con indudable 
acento porteño; o su casi homónima 
CSJ La Vermutería. Allí, el conocido 
Lele Cristóbal agitó aún más la vida 
de San Telmo con una propuesta que 
combina el aperitivo con inspiradas 
tapas y montaditos. Aunque, de 
todos, se lleva las palmas el recien-

temente inaugurado La Fuerza. El lo-
cal, ubicado en el barrio de Chacarita 
(Av. Dorrego 1409), es, según Julián 
Díaz (sí, el infatigable propietario de 
Los Galgos), una “vermutería porteña 
con morfi y bodegón”. Y aunque en 
efecto la comida es muy buena, en 
esa hermosa ochava reina, sin dudas, 
el vermut que Díaz y sus socios Se-
bastián Zuccardi, Martín Auzmendi y 
Agustín Camps idearon, con base en 
los vinos que elabora Sebastián en 
Mendoza (el alcohol agregado es un 
destilado también de origen vínico), 
sin conservantes, con azúcares na-
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turales y hierbas de la zona de Cuyo 
seleccionadas por Miguel Zuccardi. 
El rojo tiene base de Malbec, y el 
blanco, de Torrontés. Un auténtico 
fatto in casa.
El vermut –o vermouth, en su deno-
minación más universal, de origen 
francés– debe este nombre a la 
palabra wermut, que en alemán sig-
nifica “ajenjo”, uno de los principales 
ingredientes de aquellos licores que 
conforman su prehistoria, anclada 
primero en la antigua Grecia y luego 
en Turín, donde a fines del siglo XVI-
II comenzó a forjar su perfil actual 
de la mano de Antonio Benedetto 
Carpano. Aunque los más tradicio-
nales son el rosso (tipo italiano, color 
ámbar, dulce) y el extra seco (tipo 
francés, de aspecto pálido, amargo), 
existen alternativas, como el bianco 
y el rosé. 
En Argentina, tiene su propia histo-
ria. Se lo vincula a la inmigración y 

ESTA BEBIDA ENTRE DULCE 
Y AMARGA, ELABORADA 
A BASE DE VINO, AGUA, 
PRODUCTOS BOTÁNICOS, 
AZÚCAR Y ALCOHOL, HOY 
ES GRAN PROTAGONISTA 
DEL ENCUENTRO AFTER 
OFFICE.

el momento sagrado del aperitivo, una costumbre de 
buena parte del siglo XX que fue perdiendo fuerza a 
comienzos de los ’90, con el auge del vino y la cerve-
za. Para empezar, es el país donde más Cinzano Rosso 
se vende, incluida Italia, su patria chica. Un dato a 
partir del cual el Gruppo Campari, su fabricante, tra-
baja permanentemente dándole diferentes contextos 
en eventos gastronómicos y acciones publicitarias. 
En casos como el del Americano Gancia, un aperitivo 
típicamente argentino de gran suceso entre los ’70 y 
los ’90, la búsqueda apunta a encontrarle un lugar en 
este nuevo mapa de consumo a pesar de que aún es 
uno de los vermuts más vendidos del mercado. Mien-
tras tanto, marcas tradicionales como Martini (en 
todas sus variantes: rosso, dry, bianco), Punt e Mes o 
Carpano continúan con una tradición que, afortu-
nadamente, está de regreso. Sólo hace falta cargar 
el vaso con hielo, agregar una buena cantidad de 
vermut, echar un chorro de soda y revivir la magia. 

(  COSTUMBRES  )
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Fototravesia FNA

U
SURUBÍ

TRAS LA ESTELA DEL

DEL 23 AL 29 DE ABRIL, LA CIUDAD CORRENTINA DE GOYA CELEBRA UNA NUEVA 
EDICIÓN DEL ENCUENTRO QUE CONVOCA A PESCADORES DEPORTIVOS DE TODA 
ARGENTINA Y PAÍSES VECINOS CON UN ÚNICO OBJETIVO: CAPTURAR EL MAYOR 

EJEMPLAR DEL GRAN SEÑOR DEL PARANÁ Y DEVOLVERLO AL RÍO.

43A FIESTA NACIONAL 

n bicho de cuero”, dicen los litorale-
ños para establecer lo que delatan 
sus bigotes: el surubí es un bagre. 
Pero uno de impresionante porte, 
que puede llegar a los dos metros y 
los 90 kilos. Las limitaciones de su 
peso y su tamaño no lo hacen fácil 
de atrapar sin embargo, su resisten-
cia deriva en luchas de varias horas 
y resultado incierto. De ahí, el éxito 
de la fiesta que lo tiene por protago-
nista en la ciudad de Goya, Corrien-
tes. Cada año, la Fiesta Nacional del 
Surubí captura la atención de toda 
la región. El año pasado, una multi-
tud presenció desde la costanera de 
la ciudad, bautizada “Costa Surubí”, 
la emocionante largada de más de 
mil lanchas en busca de las zonas 
de pesca. 
La modalidad es con devolución y 
los fiscales toman la medida para 
premiar a los equipos que capturan 
el surubí más largo y al que obtiene 
la mayor cantidad de ejemplares 
con una medida mínima. Con una 
cancha de más de 80 kilómetros en 
el Delta del Paraná, el desafío ofrece 
más de 3.000.000 millones de pesos 
en premios.
La primera edición se realizó en 1969 
por iniciativa de la municipalidad 
local y del Club de Caza y Pesca Doña 



Goya. Tiempo después, la Secretaría 
de Turismo de la Nación le otorgó 
condición de Concurso Nacional y de-
claró a la ciudad de Goya como “sede 
permanente”. Parte de la idiosincrasia 
del goyano, la celebración incluye 
exposiciones artísticas, comerciales 
y de turismo, elección de la Reina 
Nacional y recitales de artistas consa-
grados (este año encabezan Los Alon-
sitos, Luis Landriscina, Los Nocheros, 
Luciano Pereyra, Márama y Ráfaga). 
Este año la apertura oficial es el miér-
coles 25 de abril con la fiesta donde 
se presenta el Ballet Oficial y se 
entona la “Canción del Surubí”, obra 
de Rodolfo Larderico “Coqui” Correa. 
Las lanchas prenderán sus motores 
el sábado 28 de abril a las tres de la 
tarde en medio de la expectativa del 
público que siempre se acerca a la 
costanera para alentar a los partici-
pantes que competirán durante toda 
la noche. Al día siguiente, llegan los 
equipos y se cierra el concurso con la 
cena de entrega de premios para más 
de 5.000 comensales. 
Patrimonio de los goyanos y orgullo 
de los correntinos, la celebración del 
habitante más famoso del Paraná se 
ha ganado en buena ley la categoría 
de Mundial de Pesca. 

CON UNA CANCHA DE MÁS DE 
80 KILÓMETROS EN EL DELTA DEL 
PARANÁ, EL DESAFÍO OFRECE MÁS DE 3 
MILLONES DE PESOS EN PREMIOS.
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LAS TEMPERATURAS EXTREMAS Y LOS SISTEMAS DE CALEFACCIÓN Y 
REFRIGERACIÓN PARA PALIARLAS COMPROMETEN LA HIDRATACIÓN Y 
EL ASPECTO DEL ROSTRO, PERO HAY DOS BUENAS NOTICIAS: EXISTE 
UNA AMPLIA VARIEDAD DE TRATAMIENTOS NO INVASIVOS Y SIEMPRE 

ES UN BUEN MOMENTO PARA EMPEZAR.

na piel joven es, para sim-
plificar al máximo, una piel 
hidratada. En ese sentido, las 
estaciones extremas ponen a 
prueba su apariencia: el aire 
acondicionado en verano y la 

calefacción en invierno con un uso cada vez 
más continuado. Por eso, el fin de una esta-
ción y el comienzo de otra siempre constitu-
ye una excelente excusa para comenzar con 
un plan de tratamiento reparador.
Como hidratantes (al tiempo que blan-
queadores y despigmentantes de manchas) 
los peelings químicos han demostrado 
ser irreemplazables. El muy confortable 
ácido mandélico tiene la ventaja de poder 
realizarse hasta entrada la primavera. 
Se recomiendan tratamientos de cuatro 
peelings separados por dos semanas entre 
sí. El otro gran aliado de la hidratación y el 
mantenimiento de la piel es el mesoglowing. 
Esto es mesoterapia con efecto reparador, 
humectante y antiaging, que contiene como 
componente fundamental de su formula 
al siempre eficaz ácido hialurónico. La fre-
cuencia es semanal, y el tratamiento básico, 
de 6 a 8 sesiones.
Los residuos que la exposición a las tempe-
raturas adversas han depositado sobre el 
rostro, así como los restos de piel desvita-
lizada, se deben retirar con ayuda de las 
micro-dermoabrasiones. La variante más 
eficaz es la punta de diamante, con periodi-
cidad quincenal, en set de 4 a 6 sesiones.
Pero atención: después de los treinta años 
todas estas alternativas deben ser comple-
mentadas con buenos hidratantes diarios en 
crema, serum o gel y el empleo de contorno 
de ojos y antiaging nocturnos. Porque en el 
cuidado del cuerpo siempre la constancia es 
la clave del éxito. 

LAS CUATRO 
ESTACIONES DE LA PIEL

U

Por  DR. RICARDO LINGUA

BELLEZA

Especialista en clínica estética
MN 91363

Foto: Shutterstock.com/ iordani



ES BAILARINA, COREÓGRAFA, MODELO Y MÁS: ARRASA 
EN LAS REDES, ES PARTE DE BAILAR SE PUEDE, VIAJA 

POR TODO EL PAÍS COMO CONDUCTORA DE TV 
Y TIENE UNA APP DE EJERCICIOS. Y MÁS: ESTÁ DE 

GIRA CON LA OBRA BOLLYWOOD Y PLANEA VARIOS 
PROYECTOS CINEMATOGRÁFICOS. “NO TENGO 

TIEMPO NI DE RESPIRAR”, DICE Y ESTALLA EN UNA 
CARCAJADA QUE CONFIRMA QUE ES SU MOMENTO Y 

NO LO VA A DESAPROVECHAR.

MAGUI

BRAVI

PERSONAJES

Salir al sol

Por  ANA VAINMAN
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agui Bravi no es sólo bailarina y 
actriz. Es también coreógrafa, con-
ductora de TV, modelo, maneja desde 
hace dos años una app de entrena-
miento, acaba de traer al país una 
rutina de ejercicios llamada Pound 
Fit y difunde su expertise a través de 
Bailar se puede, el ciclo de clases pre-
senciales y a través de videos para 
aprender coreografías de un modo 
sencillo y entretenido. Además, viaja 
por la Argentina con su programa 
de TV sobre turismo, Clave Argentina. 
Al éxito de la obra Mi vecina favorita, 
con Lizy Tagliani, le suma el éxito 
de Bollywood. La pieza de José María 
Muscari que la tiene como coreó-
grafa y bailarina se hizo en Buenos 
Aires, en Carlos Paz, en Mar del plata 
e inició una gira por Uruguay, Para-
guay y España. En medio de toda esa 
actividad, se hizo unos minutos para 
charlar con Un Camino.   

–¿Qué aspecto de tu actualidad laboral 
te resulta más atractivo en este mo-
mento?
 –Todo lo que tiene que ver con la 
actuación. Lo de ser bailarina y co-
reógrafa es lo que hice toda la vida, 

M
“COMENCÉ 
HACIENDO CLÁSICO 
PERO LUEGO TOMÉ 
CLASES EN TODO EL 
MUNDO DE TODOS 
LOS RITMOS QUE TE 
PUEDAS IMAGINAR”

pero la actuación hoy es lo que me 
resulta más atractivo porque es un 
desafío. Además del teatro, estoy con 
el estreno de la peli Qué puede pasar y 
estoy por filmar una comedia dramá-
tica que se llama Que en paz descanse, 
protagonizada por el Puma Goity. 
También estoy en una serie que se 
llama Siete lugares que produce Un-
tref (N. de R. la Universidad de Tres 
de Febrero). ¡Ah!, y tengo el estreno 
de Fuerza Bruta (ver recuadro). 
–¿Te sentís más cómoda con el lengua-
je de la comedia que con el drama?
–Los dos lenguajes con complicados, 
ninguno es más fácil comparado con 
el otro. La comedia lo que tiene es 
que tanto si vas a rematar o a contar 
un chiste, tenés que saber hacer-
lo. En el caso del drama tenés que 
poder lograr la emoción tanto en vos 
como en el público.
–¿Tu formación es clásica?
–Mi formación es clásica pero es de 

todos los ritmos. Comencé haciendo 
clásico pero luego tomé clases en 
todo el mundo de todos los ritmos 
que te puedas imaginar, así que no 
sé si te puedo decir que mi forma-
ción sea solamente clásica. 
–¿Cómo recordás el mundo de la danza 
clásica?
–Muy muy cruel. Lo recuerdo muy 
cruel, lo recuerdo bastante terrible. 
Lo recuerdo comiéndose toda mi 
infancia y mi adolescencia. La pasé 
mucho mejor haciéndolo fuera de 
lo que fue el trabajo profesional que 
comencé a los 13 años en el Teatro 

(  PERSONAJES  )
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Argentino de La Plata y a los 15 en el ballet de Iñaki 
Urlezaga.
–¿Cómo cuidás tu cuerpo?
–Tengo una rutina que me acompaña a cualquier 
lado. Ya sea que esté de gira o esté haciendo tempo-
rada tengo una rutina localizada que me acompaña 
siempre, se llama Barre á terre, que es un trabajo que 
hacen las bailarinas, la diferencia es que en lugar 
de hacerlo en la barra, lo hacen en el piso. Y todo 
lo que hago para la app, también es una manera de 
cuidarme.
–¿Cómo surge tu app de entrenamiento?
–Vi que era lo que se venía: estaba muy de moda en 
Estados Unidos. Fue una idea que tuve cuando una 
productora me contactó para ver de qué me intere-
saba hacer una app y le dije: “Mirá, hoy es furor en 
Estados Unidos el fitness”. Y así fue como hace dos 
años que está en vigencia, tiene descargas en todo el 
mundo y va súper bien. 
–¿Te preocupa el paso del tiempo?
–No, para nada, lo disfruto mucho, pero tal vez haya 
sido una de las causas por las que me volqué más a 
actuar, porque bailar de manera perfecta es posible 
sólo hasta cierta edad y luego empieza a deteriorarse 
un poco el movimiento. En cambio, la actuación es 
para toda la vida. 

DE MAR DEL 
PLATA A 

BUENOS AIRES

“Ya hacía tiempo buscaba 
participar en este show 
y se dio así, en medio de 
la temporada”, dijo Magui 
después de una de sus 

presentaciones con Fuerza 
Bruta en Mar del Plata. La 

bailarina participó de varios 
ensayos con esa compañía 
para hacer su intervención 
en dos escenas del show 

Wayra en La Feliz. En mayo 
se la podrá ver nuevamente 
cuando el espectáculo se 

estrene en Buenos Aires en 
el Centro Cultural Recoleta.
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PARTE DEL
PAISAJE

M A T 
(MUSEO DE ARTE DEL TIGRE)

Por 
TOMÁS GORRINI

A POCAS CUADRAS 
DE LA ESTACIÓN 
FLUVIAL DE TIGRE, 
UN IMPONENTE 
EDIFICIO DE ESTILO 
FRANCÉS EXHIBE 
LAS OBRAS DE 
LOS ARTISTAS QUE 
RETRATARON EL 
ENTORNO Y LAS 
COSTUMBRES DEL 
DELTA. 

CULTURA
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a vorágine diaria suele sumergirnos 
virtualmente en un túnel desde el 
cual el paisaje cotidiano se vuelve 
efímero. Todo parece (y nos da) lo 
mismo: una casa, una construc-
ción decimonónica o un kiosco de 
barrio. En Tigre, a pocas cuadras de 
la Estación Fluvial Central, el Museo 
de Arte Tigre (MAT) desafía esa 
lógica. Ese edificio, de una grandeza 
llamativa, es el que vemos sobre el 
río Luján, cuando termina el paseo 
por el tradicional Puerto de Frutos un 
domingo por la tarde. Antiguamen-
te, allí funcionaba la sede del Tigre 
Club, inaugurado en 1912. Su objetivo 
fue fomentar la recreación social y 
deportiva, con las regatas y el tenis 
entre sus principales intereses. El 
proyecto original estuvo a cargo de 
la firma francesa Dubois y Pater, los 
mismos arquitectos que diseñaron 
la actual Embajada de Francia en la 
Ciudad de Buenos Aires. En sus es-
paciosos y decorados salones luce la 
nobleza de los materiales típicos de 
la arquitectura neoclásica francesa 
de finales de siglo XIX: el hierro para 
los portones, el mármol de Carrara 
para las escaleras, el roble de Eslavo-
nia para los pisos y bronces y dorados 
a la hoja para los detalles ornamen-
tales. En 1974, el entonces intendente 
de Tigre, Néstor Pozzi, expropió las 
instalaciones del club, y en 1979 
fue declarado de interés histórico 
nacional por sus distintivos valores 
arquitectónicos. Años más tarde, en 
1998, la Municipalidad de Tigre co-
menzó su restauración para destinar 
la propiedad a museo de arte. 

Desde su inauguración en 2006, el MAT 
tuvo como intención privilegiar la compra 
de obras que mostraran el paisaje y las 
costumbres del Tigre y su Delta. La par-
ticular geografía y sus hábitos fueron re-
creados por artistas como el francés Juan 
León Pallière, un viajero que documentó 
la vida en las islas del Paraná y los exó-
ticos paisajes a sus ojos de extranjero. El 
muralista italiano Carlos Barberis, afinca-
do en la Argentina, pintó iglesias a la par 
que apacibles visiones del Delta. Y hubo 
más: Horacio Butler, Jorge Larco y Fermín 
Eguía también vivieron en el Tigre, lo pin-
taron y hoy forman parte del acervo junto 
a los maestros de otro río, el Riachuelo, 
los de la escuela de La Boca. Este grupo, 
fuertemente influido por la inmigración 
italiana, está presente en el museo a 

L

El museo se puede 
visitar de miércoles 

a domingo, hasta 
las 19.

Entrada: $50 
(menores de 12 

años y vecinos de 
Tigre, gratis).

Paseo Victorica 
972, Tigre.

INFO

(  CULTURA  )
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través de las obras de Benito Quinquela Martín y Miguel Carlos Victorica, entre 
otros. El MAT también posee notables piezas de la llamada ‘Generación del 80’ 
(los argentinos que se formaron en Europa e introdujeron la pintura académica 
y el modelo vivo), como Eduardo Sívori y Graciano Mendilaharzu.
Una historia de artistas y, sobre todo, de una ciudad, en un mismo lugar. Solo 
es cuestión de pararse y observar. Muchas veces, como en este caso, el paisaje 
cotidiano nos puede sorprender. 

DESDE SU INAUGURACIÓN EN 
2006, EL MAT TUVO COMO 
INTENCIÓN PRIVILEGIAR LA 
COMPRA DE OBRAS QUE 
MOSTRARAN EL PAISAJE Y LAS 
COSTUMBRES DEL TIGRE Y SU 
DELTA.

(  CULTURA  )
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l noroeste argentino es uno de los 
puntos del país que mejor resguarda 
y conserva la esencia originaria de 

nuestro territorio, la memoria de nuestros ancestros y 
sus costumbres. Y de entre sus pintorescos rincones, 
hay uno que enamora siempre: Tilcara, pequeño orgullo 
norteño con atractivos que van desde sus todavía múl-
tiples calles de tierra sembradas de fachada coloniales, 
hasta su tradicional carnaval de fama internacional, 
pasando por su Pucará, el yacimiento arqueológico 
más importante del país. Instalado en una ubicación 
estratégica desde donde se podía vigilar la zona, el área 

POSTA INELUDIBLE DE LA QUEBRADA DE HUMAHUACA, LA CIUDAD JUJEÑA ALBERGA 
TRADICIONES ANCESTRALES, SU FABULOSO PUCARÁ Y ESE NO SÉ QUÉ POR EL QUE 

TODOS SIEMPRE QUIEREN VOLVER.

E

DESTINOS

EL 
CORAZÓN 

DEL 
NORTE

Tilcara

Foto: Shutterstock.com / Daboost

Foto: Shutterstock.com
 / Taesik Park
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arqueológica tiene una extensión de 15 hectáreas divididas 
en sectores: las viviendas, los corrales, el centro ceremo-
nial y el cementerio. Se llega caminando (está ubicado a 
un kilómetro del centro) y se puede visitar todos los días. 
En la plaza principal Manuel Álvarez Prado siempre está la 
feria artesanal y, a unos metros, la Iglesia Nuestra Señora 
del Rosario, el Museo Arqueológico Eduardo Casanova, el 
Museo de Pinturas José Antonio Terry y el Museo de Bellas 
Artes Hugo Irureta.
Al final del día, se impone la bohemia tilcareña forjada en 
noches largas de peñas con guitarreada y una gastronomía 
que brilla por sus colores: el amarillo intenso del maíz, 
el naranja de la calabaza… y de ahí a un concierto de 
sabores: humeantes tamales, jugosas humitas y las inol-
vidables empanadas jujeñas de carne cortada a cuchillo. 
La carne dulzona de llama, plato tilcareño por excelencia, 
se acompaña con papas andinas. Todo regado de buen 
vino y de historias para no dormir con raíces antiguas y 
profundas. Entre copa y copa se oye del temido Ucumar, 
mitad hombre y mitad oso, que se lleva a las mujeres a sus 
cuevas entre los altos cerros. Pero también hay seres más 
benévolos, como el Coquena, protector de las vicuñas, las 
llamas y los guanacos autóctonos; muchos dicen haberlo 
oído silbar en el campo y hasta hay quienes dicen que lo 
vieron guiando rebaños salvajes con andar cansino y un 
buche de coca, para paliar la altura de la Puna. 

AL PUCARÁ 
SE LLEGA 

CAMINANDO: 
ESTÁ UBICADO A 

UN KILÓMETRO 
DEL CENTRO, 

EN UN PUNTO 
ESTRATÉGICO 

DESDE DONDE 
SE PODÍA 

VIGILAR LA 
ZONA.

(  DESTINOS  )

Foto: Shutterstock.com / Taesik Park





LA HORA
DEL CAMBIO

LA CHEF JESSICA LEKERMAN PROPUSO LA 
CAMPAÑA #NOALAOBESIDADINFANTIL

EN LAS REDES PARA COMBATIR 
ESTA PROBLEMÁTICA QUE LLEVÓ 

A LA ARGENTINA AL TOPE DE LAS 
ESTADÍSTICAS CONTINENTALES EN LA 

MATERIA. LA PREMISA: UNA VUELTA A LO 
BÁSICO EN MATERIA DE ALIMENTACIÓN.   

Por ANA VAINMAN
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odo comenzó cuando leí una nota 
que anunciaba que Argentina era 
el país de América Latina con más 
obesidad infantil. Me shockeó. Es 
grave. Sentí algo personal porque 
yo, que me dedico a la alimenta-
ción saludable desde hace 18 años, 
no lo vi. Me pregunté: ‘¿Cómo se 
me pasó este problema?’”, explica 
la chef y empresaria gastronómica 
Jessica Lekerman. Pero pasó bas-
tante tiempo hasta que empezara 
a publicar cosas sobre el tema en 
las redes sociales. “En el medio me 
informé y hablé con muchos mé-
dicos, ONGs y especialistas. Quería 
cerciorarme de esta información y 
llegué a una conclusión: esto hay 
que decirlo y hay que ocuparse 
dando una propuesta. Así nació la 
campaña #NoalaObesidadInfantil”, 
completa. 
La dueña de la cadena de restau-
rantes saludables Mooi considera 
importante que el presidente Mau-
ricio Macri mencionara el problema 
en su discurso ante la Asamblea 
Legislativa, el 1 de marzo pasado. 

T

Según su opinión, a esta situación se 
llega por muchos factores: “Existen los 
clínicos o médicos (predisposiciones 
genéticas o problemas endocrinológi-
cos), pero esos no los cuento. En gran 
parte, la obesidad infantil tiene que 
ver con la mala calidad alimenticia 
de los chicos. Se naturalizó tanto la 
industrialización de la comida que 
las personas dejaron de preguntarse 
qué está bien o qué está mal. Los res-
ponsables de los niños se tienen que 
hacer cargo. Si los chicos son obesos 
pueden tener enfermedades asocia-
das, además de sentirse afectados en 
lo social o emocional. El problema es 
que nos alejamos mucho de la cocina, 
de la comida de verdad. ¿No te gusta 
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Alfajores, hot cakes y cookies. 
Tres clásicos en versión saludable.

“NO SE TRATA 

DE SER 

FUNDAMENTALISTA 

SINO DE VOLVER A 

LO BÁSICO”
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cocinar? Ok, pero hay que buscar 
alternativas”. 
La chef considera que en términos 
sociológicos “a partir de la década 
del ‘60 las mujeres necesitamos 
salir de la cocina. Esa salida generó 
paralelamente una revolución de 
la industria alimenticia. Comidas 
envasadas, polvos mágicos para 
hacer bizcochuelos, el freezer, el 
microondas, etc. Todo eso fue una 
herramienta que nos podía ayudar, 
pero nos fuimos al extremo en el 
que ya hacemos las cuatro comidas 
con productos completamente 
industrializados”, asegura. Algo si-
milar opina sobre las bebidas azu-
caradas: “¿Cuándo naturalizamos 
que un chico tome gaseosa? No 
fue hace tantos años. Cuando yo 
era chica en mi casa no se tomaba 
la bebida cola. Se tomaba para un 
cumpleaños, en un restaurante…”, 
reflexiona. 
Respecto de cómo combatir la obe-
sidad infantil, Lekerman tiene una 
propuesta: “En lo micro, tratemos 
de volver al alimento real y a la 
comida casera. Acercarnos a los ali-
mentos de la tierra, a la variedad, 
a los colores; a que haya más de 
eso y menos de lo industrializado. 
Nadie pretende erradicar todo lo 
que tenemos, sino tratar de ser más 
conscientes, de prestar atención, de 
organizar las comidas y las com-
pras. Y volver a cocinar no es volver 
a estar 40 horas dentro de la cocina 
para hacer el estofado de Doña 
Petrona (a la que adoro, por cierto). 
En lo macro, ver ejemplos que han 
tenido buenos resultados, como lo 
que sucedió con el tabaco: ponerles 
un impuesto a los productos con 
mucho azúcar, a las bebidas azuca-
radas, a la publicidad de alimentos 
poco saludables. También hay que 
mejorar el etiquetado”, agrega. Y 
concluye: “No soy fundamentalista. 
No me estoy yendo a dietas súper 
especiales, ni veganas ni macrobió-
ticas. Estoy hablando de recurrir 
al bife con ensalada, de cambiar el 
jugo de caja por el exprimido. De 
volver a lo básico”. 

“En un día de muchas 
corridas mi hija me 

decía que tenía hambre 
y yo, en vez de recurrir 

al kiosco, me detuve 
en una verdulería y le 
compré una banana”.   
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MUESTRAS

JOSÉ LUIS 

PEROTTA

TESTIGO 
DEL ROCK

01

02

LA MUESTRA QUE 
EXIBE EL TRABAJO 

DE UNO DE LOS 
FOTÓGRAFOS 

FUNDAMENTALES 
DE LA MÚSICA 
ARGENTINA.



l nombre de la muestra no po-
dría ser más apropiado: José Luis 
Perotta fue realmente testigo de 
una época dorada para el rock 
argentino. Dos décadas hechas 
fotografías que, en blanco y 
negro o color, se lucen en las 
paredes del Museo de la Ciudad. 
Imágenes en su mayoría inéditas 
de un fotógrafo que vivió la 
intimidad de los músicos más 
importantes y la tradujo en 
tapas de discos, fotos promocio-
nales y retratos para importan-
tes publicaciones del momento, 
que conforman la iconografía de 

E

(  MUESTRAS  )

lo que más tarde se conocería 
como Rock Nacional.
Tras la muerte de Perotta en 
marzo de 1989, su familia entre-
gó toda su producción fotográ-
fica a la Fundación Antorchas; 
un sinfín de imágenes que 
después pasaron a formar parte 
de la Colección del Museo de la 
Ciudad. Luego de una minuciosa 
clasificación y digitalización, el 
enorme trabajo de Perotta quedó 
disponible para que hoy se admi-
re como lo que es: el poderoso y 
fehaciente archivo visual de un 
momento glorioso de la música 
argentina. 

HASTA 
EL 13 DE MAYO EN 

DEFENSA 223, CABA. 
TODOS LOS DÍAS 

DE 11 A 18.
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03

04 1 Charly García. 2 Luis Alberto Spinetta. 3 Mercedes Sosa. 4 Pappo.   
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ES EL ARTISTA POPULAR MÁS 
CONVOCANTE DE LA ARGENTINA Y HA 
RECORRIDO UN LARGO CAMINO PARA 
LOGRARLO. CANTANTE PROFESIONAL 

DESDE MUY NIÑO, LLEVA 11 DISCOS 
EDITADOS Y LLENÓ DOS VECES EL 

ESTADIO DE RIVER PLATE. PERFIL DE UN 
CANTANTE CON LAS COSAS CLARAS.

ABEL
PINTOS

SUEÑO
DORADO

PERSONAJES

Por 
MARCELO PAVAZZA



E
“TODAVÍA TENGO MUCHA 
CURIOSIDAD, ESO ALIMENTA 
LA SANA AMBICIÓN 
ARTÍSTICA Y LAS GANAS DE 
QUERER HACER COSAS 
CONSTANTEMENTE”

artístico de su álbum debut. Editado 
por Sony Music, Para cantar he nacido 
(1997) fue el puntapié inicial de una 
carrera discográfica que a lo largo del 
tiempo mostró no solo a un muy buen 
intérprete sino también a un desta-
cado autor de canciones, siempre con 
un pie en el folclore y otro en el pop 
melódico.
“No es cierto que en música esté todo 
inventado”, le dijo Pintos a la revista 
Billboard en el número de marzo. La 
publicación lo entrevistó en ocasión 
del evento donde la Academia Latina 
de Grabación, que organiza los Latin 
Grammy, presentó en Buenos Aires 

(  PERSONAJES  )

ba sobre los 22 años de carrera y el 
corolario que significaban esos reci-
tales multitudinarios que sirvieron 
como presentación de 11, su último 
álbum: “No me molesta en absoluto 
cuando alguien piensa que comencé 
a hacer música con este disco o el 
anterior, porque de última me pone 
contento que esa persona más tarde 
o más temprano haya entrado en 
contacto con mi música y que nos 
hayamos conectado. Y a niveles 
sensoriales y emocionales es bonito 
sentir que cada cosa que viví está 
construida y todo está en un lugar de 
cimientos muy sólidos”. Una manera 
ejemplar de mirar con distancia una 
trayectoria que acumula hitos (4 
Luna Park y 12 teatro Ópera llenos, 
25 mil personas en el Estadio Único 
de La Plata, esos River de fin de año), 
y de explicarse que el suceso no es 
producto de la casualidad. 
El camino de Abel comenzó con ese 
golpe de suerte que tantas veces 
acompaña al talento. Fue en un acto 
escolar en su Bahía Blanca natal. El 
alumno Pintos cantó tres temas y su 
afinada voz, marcada por un registro 
agudo y potente, llamó la atención 
de un delegado municipal que estaba 
presente en el acto y lo invitó a can-
tar en los festejos por el centenario 
de la localidad de Ingeniero White. 
Desde ese momento todo fue en 
subida: una grabación suya llegó a 
manos del cantor Raúl Lavié, éste se 
lo pasó a Pity Iñurrigarro, productor 
de León Gieco, y el artista santafe-
cino, que se deslumbró como todos 
los que habían escuchado a ese niño 
con voz de oro, fue el productor 

l mes próximo Abel Pintos cum-
plirá 34 años. Pero parecen pocos 
si se comparan con todo lo que ha 
logrado. El cantante nacido en Bahía 
Blanca comenzó su carrera profe-
sional a los 11 años, lleva editada la 
misma cantidad de discos y tiene en 
su vitrina 3 premios Gardel de Oro, 
además de muchos otros galardones. 
Pero aunque esa cosecha de trabajos 
y logros impresiona, nada puede 
compararse con su conquista mayor: 
el favor de un público numerosísi-
mo que colma cada espacio donde 
se presente, sea en el más humilde 
de los festivales o en el estadio de 
River Plate, como sucedió durante 
dos noches mágicas de diciembre 
pasado. En la previa de esos shows 
inolvidables, donde fue visto por 80 
mil personas, el artista reflexiona-



las Acustic Sessions. También en 
ese artículo señala que siempre va 
por más: “Tiene que ver con una 
cuestión de ilusiones y ambiciones 
(…). Si el día de mañana hago un ba-
lance, y me doy cuenta de que tengo 
más anécdotas que contar que 
cosas por aprender… probablemen-
te empiece a pensar en hacerme a 
un lado. Pero todavía tengo mucha 
curiosidad, eso alimenta la sana am-
bición artística y las ganas de querer 
hacer cosas constantemente”. El 
autor de súper éxitos como “La llave” 
y “Sin principio ni final” empezó este 

año como terminó 2017, a lo grande: 
al lleno total en los máximos (y 
también pequeños) festivales le 
sumó su participación en Sandro 
Dúos, el disco de duetos donde voces 
consagradas se sumaron a la de El 
Gitano (“Sandro, sin dudas, fue el 
astro de la música latinoamerica-
na”, dijo Abel cuando le dieron la 
opción de elegir su artista favorito). 
Y en los meses que vienen lo espera 
una gira por México y Europa, 
recalando seguramente en España, 
país donde siempre es muy bien 
recibido. Así continuará su camino 

este hombre delgado y alto que es 
también un lector voraz, creyente 
apasionado, fanático del running y 
de la natación, celoso de su intimi-
dad y reflexivo a tiempo completo. 
“Empecé a hacer música cuando era 
chico porque me costaba hablar de 
ciertas cosas que me pasaban. Hoy 
puedo hablar de todo sin inconve-
nientes, tengo más herramientas, 
pero sigue siendo mi forma más 
clara de conectarme con los demás”, 
le dijo al diario Clarín en octubre del 
año pasado. Como todo gran artista 
tiene, además, las cosas claras. 

EN LOS MESES 
QUE VIENEN LO 
ESPERA UNA GIRA 
POR MÉXICO 
Y EUROPA, 
RECALANDO 
SEGURAMENTE 
EN ESPAÑA, PAÍS 
DONDE SIEMPRE 
ES MUY BIEN 
RECIBIDO.

(  PERSONAJES  )
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UN TRY 
POR EL PLANETA

X I N C A

EN MENDOZA, UN GRUPO DE JÓVENES 
EMPRENDEDORES FABRICA ZAPATILLAS 

SUSTENTABLES CON RESIDUOS DE 
NEUMÁTICOS Y DESECHOS DE LA 

INDUSTRIA TEXTIL. UN PROYECTO QUE 
CUIDA EL MEDIO AMBIENTE Y AYUDA A 
LOS MÁS VULNERABLES CON ESPÍRITU 

DE EQUIPO.

EMPRENDIMIENTOS

Por 
TOMÁS GORRINI
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uestras zapatillas son basura y estamos orgullosos”, dice, sin titubear, Alejandro 
Malgor. Para cualquiera, esa frase llevaría una connotación negativa. Está claro, 
está ahí: sus zapatillas son basura. Pero en Mendoza, tres jóvenes emprendedores 
las defienden con la misma pasión con la que jugaban al rugby. “El proyecto Xinca 
nació con dos amigos a fines de 2013. Teníamos nuestros trabajos estables y para-
lelamente participábamos en organizaciones sociales vinculadas con el cuidado del 
medio ambiente. Era un tema que siempre nos interesaba. Pero nos hacía mucho 
ruido esto de ser una persona partida a la mitad: por un lado, el trabajo convencio-
nal; y por el otro, la preocupación por lo social. Y en un viaje que hicimos, tuvimos 
la suerte de conocer estas empresas de triple impacto: económico, social y ambien-
tal. Cuando volvimos nos propusimos lo siguiente: lograr un negocio rentable sin 
descuidar el medio ambiente y con impacto social”, revela Malgor, uno de los tres 
socios fundadores de Xinca, junto a Nazareno El Hom y Ezequiel Gatti.
Ahora la cuestión era ver qué podían hacer. No era fácil cumplir con las tres 

N“

patas pero –otra vez– el rugby les enseñó a nunca darse por vencidos. “La 
curiosidad fue la que nos llevó a involucramos más en las cuestiones ambien-
tales de Argentina y Latinoamérica, y nos encontramos con el problema de los 
residuos de neumáticos: una gran amenaza ambiental porque generalmente los 
neumáticos se entierran o se prenden fuego, generando mucho daño en nuestro 
entorno y nuestra salud. Sólo en Argentina se desechan unos 100 mil por año. 
Después, investigamos que la industria textil es una de las que más contamina 
en el mundo, detrás del petróleo. Entonces, nos dimos cuenta que teníamos 
una oportunidad en nuestras manos: utilizar esos residuos para desarrollar un 
producto. Y pensamos en alguno que la gente use todos los días. La respuesta 
unánime fue: zapatillas”, cuenta el más joven de los amigos.
Zapatillas sustentables, fabricadas con residuos de neumáticos y desechos de la 
industria textil. Además, desde el año pasado, el proyecto trabaja en conjunto con 
el penal de San Felipe. Los presidiarios de allí son los encargados del armado de las 
zapatillas, y paralelamente se han montado diferentes talleres de actividades para 
darles las herramientas necesarias y un oficio para cuando cumplan la condena 
y deban reinsertarse en la sociedad y en el mercado laboral. “En este tiempo tuvi-
mos contacto con diferentes organizaciones de diferente índole: madres solteras, 

(  EMPRENDIMIENTOS  )
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personas con discapacidad física. Desde 
hace dos años, trabajamos con la cárcel 
de Mendoza, el penal de San Felipe. Se 
ha montado un taller del cual participan 
32 internos que buscan aprender algún 
oficio y tener herramientas para cuando 
salgan y tengan que reinsertarse en la so-
ciedad y en el mundo laboral. Les enseña-
mos desde costura, el ensamblado de las 
piezas hasta el estampado y el proceso 
de las telas. La suela de nuestro calzado 
se desarrolla con el caucho reciclado de 
neumáticos fuera de uso. Y para la parte 

RECONOCIMIENTOS

Este año, la revista Forbes Argentina 
los seleccionó entre los 30 casos de 
empresas jóvenes con alto potencial 
que está innovando en la forma de 
hacer negocios en nuestro país.

X I N C A
superior (capellada) reutilizamos telas de 
diferentes orígenes.”, explican.
Hoy en día, Xinca fabrica 1.500 zapati-
llas por año. Las ventas se realizan por 
Internet y a través de los locales de la 
marca Patagonia. Desde que empezaron 
llevan reciclados 13.200 kilos de residuos 
de neumáticos, 1.500 de desechos textiles, 
400 de lonas publicitarias y 2.200 bolsas 
de arpillera. De a poco y con objetivos 
claros, avanzan despacito con un maul 
bien organizado hasta un ingoal soñado, 
ideal, pero no tan lejano. “El gran objetivo 
es que la marca se instale en toda Amé-
rica Latina, y buscar generar impacto 
local en cada lugar que estemos: cuidar el 
ambiente pero primero cuidar a la gente”, 
sueña y concluye el fullback. 

(  EMPRENDIMIENTOS  )
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DISCIPLINAS

CÓMO SE CRÍA Y PREPARA UN CABALLO DE CARRERA 
CAMPEÓN. DEL HARAS A LOS HIPÓDROMOS DE 
PALERMO Y SAN ISIDRO. SECRETOS Y RITUALES 
DE UN ESPECTÁCULO LLENO DE ADRENALINA, 

ELEGANCIA Y EMOCIÓN.    
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CARLOS 
GARDEL 
ERA FANÁTICO DEL TURF. EL ZORZAL ERA 
PROPIETARIO DE LUNÁTICO, MONTADO 
POR EL MÍTICO JOCKEY URUGUAYO IRINEO 
LEGUISAMO. AL PILOTO, GARDEL LE DEDICÓ 
EL TANGO “LEGUISAMO SOLO”.

manece en el norte de la provincia de 
Buenos Aires. Miguel Lagos Mármol, 
veterinario y dueño del Haras San 
Lorenzo, en el gauchesco pueblo de 
San Antonio de Areco, se calza las 
alpargatas y pone el agua para tomar 
mate. El sol apenas se asoma en el 
horizonte, pero Miguel y todos sus 
peones ya están listos para atender a 
sus 40 caballos.
Rodeado por el típico paisaje pam-
peano (llanura extendida, tupidas 
arboledas y sembradíos), el Haras San 
Lorenzo funciona desde 1973 bajo 
la supervisión de Lagos Mármol. En 
un campo de 300 hectáreas tiene 50 
boxes y varios potreros donde se crían 
caballos de pura sangre, que luego 
son vendidos o entrenados allí mismo 
para la competencia. En el día a día, 
los cuidadores realizan junto al ani-
mal el entrenamiento (vareo): trotes y 
piques, de entre 800 y 2.500 metros.
Otros peones acomodan los establos 
y acondicionan los espacios para 
que los caballos tengan la suficiente 
comodidad. Nada está librado al azar: 
los animales que allí se crían están 
a la altura de una competición tan 
exigente como el turf argentino.
El trabajo en el haras implica una de-
dicación full time, que va más allá de 
una cuestión laboral: se necesita tener 
una afinidad con los caballos. “Ellos no 
saben de fines de semana, descansos 
o feriados: todos los días los animales 

A

y la actividad inciden de manera 
trascendental en el resultado. Lagos 
Mármol cuenta: “Hoy hay más muje-
res veterinarias y eso es importante 
porque son mucho más afectuosas y 
el caballo lo siente”.
La mayoría de los haras vende su 
producción. San Lorenzo, en cambio, 
se reserva siempre un grupo de 15 
animales para entrenar por su cuenta. 
“Primero hay que domarlos, pero si 
tenés un crack te das cuenta ensegui-
da”, advierte el veterinario. 
El destino de estos caballos de ex-
celencia es competir en lo más alto 
del turf argentino. El hipódromo de 
Palermo es uno de los tres más impor-
tantes de la Argentina, junto con los 
de San Isidro y La Plata.
El hipódromo de Palermo funciona en 
un inmenso predio en pleno corazón 
de Buenos Aires, que ofrece una 
amplia gama de entretenimientos. 
Además de las carreras, apuestas y 
las máquinas tragamonedas, tiene 
un teatro, siete restaurantes (entre 
ellos, una joya arquitectónica como La 
Paris) y un paseo de compras: allí se 
realiza la feria de productos orgánicos, 
Buenos Aires Market. También ofrece 
la posibilidad de caminar entre sus 
arboledas y jardines. La entrada es 
libre y gratuita. 
Fundado en 1876, por sus arenas des-
filaron los representantes más impor-

tantes del turf. Uno de sus asiduos vi-
sitantes era Carlos Gardel, propietario 
del caballo Lunático, que era montado 
por el mítico jockey uruguayo Irineo 
Leguisamo. A su caballo, Gardel le 
dedicó el tango “Leguisamo solo”.
En la actualidad el Hipódromo Argen-
tino de Palermo goza de prestigio y 
fama internacional. Se llevan a cabo, 
por año, 1.400 carreras en las que 
participan 20 mil caballos. Además, 
los Grandes Premios, en los que se 
reparte más dinero entre los gana-
dores. Para disfrutar de las carreras, 
no es necesario apostar: uno puede 

GRANDES PREMIOS

El Carlos Pellegrini es el 
clásico más importante 
del calendario hípico 
argentino y es la com-
petencia con más his-

toria en Latinoamérica. 
Su origen se remonta a 
1887. En la actualidad, 

se disputa en San Isidro. 
En tanto, la Triple Co-
rona del turf argentino 
está compuesta por la 
Polla de Potrancas y la 
Polla de Potrillos, que 
se realizan en Palermo, 
el Gran Premio Jockey 
Club, en San Isidro, y el 
Gran Premio Nacional, 

en Palermo.

demandan un cuidado especial”, añade Lagos Mármol.
La segunda mitad del año es especialmente intensa. Las 
yeguas se sirven a partir de agosto. Como la gestación 
dura entre 11 y 12 meses, el nacimiento de los potrillos y 
potrancas suele superponerse en las mismas fechas. Luego, 
son destetados cuando tienen entre cinco y seis meses. “Al 
cumplir el año –explica Lagos Mármol– hay dos posibilida-
des: van al remate que se hace siempre en abril o se doman 
para las carreras”. 
En los haras la mano del hombre no puede ser reemplazada 
por máquinas. La conexión con los animales, el ambiente 

(  DISCIPLINAS  )
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LOS JOCKEYS DEBEN 
TENER UNA LICENCIA PARA 

CORRER OFICIALMENTE. 
ADEMÁS, NO CUALQUIERA 

PUEDE SUBIRSE A UN 
CABALLO: HAY QUE ESTAR 

MUY BIEN ENTRENADO Y 
LLEVAR UNA DIETA ESTRICTA 

PARA NO SUPERAR LOS 

54
KILOS.

FALERO, EL MARADONA DEL TURF

Su nombre se repite en cualquier conversación en la que 
se mencione la palabra “turf”. Pablo Falero se mezcla en el 
listado reservado para los mejores jockeys locales de todos 
los tiempos. A la altura de Jorge Valdivieso, Marina Lescano o 
el uruguayo Irineo Leguisamo, Falero es el Maradona del turf.
Nacido hace 51 años en Cochinillas (Uruguay), consiguió ganar 
cuatro veces el Gran Premio Carlos Pellegrini. En total, en su 
trayectoria en las pistas cruzó primero el disco más de 9.000 
veces, ganó 12 Olimpias de Plata y 14 Premios Carlos Pellegrini 
al Mejor Jockey de la Argentina. También es un hombre muy 
querido en el ambiente del turf y por eso ha ganado, varias 
veces, el premio al Juego Limpio. En 2015 fue declarado 
Personalidad Destacada del Deporte por la Legislatura de la 
Ciudad de Buenos Aires. 

CARRERAS POR AÑO SE 
REALIZAN EN EL HIPÓDROMO 
DE PALERMO. EN TOTAL, 
PARTICIPAN DE ESAS 
COMPETENCIAS 20 MIL 
CABALLOS.

1.400

sentarse a contemplar la belleza de los pura sangre.
También existe la posibilidad de participar de una visita guiada. El paseo incluye las 
tribunas, el interior de los salones y la confitería, además de los boxes de exhibición, 
sectores de entrenamiento y la villa hípica. Allí se percibe un pulso muy diferente al 
resto de la ciudad, que se asoma a lo lejos en forma de edificios apilados. Ni siquiera 
se escuchan sus ruidos típicos, ese murmullo inagotable de bocinas y sirenas.
La villa parece un pequeño pueblo, con calles internas, árboles y boxes, donde con-
viven caballos y gallinas. Rubén Tarragona, un jockey de 30 años oriundo de Colón, 
Entre Ríos, está terminando su día de entrenamiento. El sol cae en el hipódromo y 
aquí todos se deben acomodar al ritmo de los caballos, que se duermen temprano y se 
levantan al amanecer.   
Rubén proviene de una familia de jockeys, como la mayoría. “Viene de sangre”, explica. 

Hace 17 años, se mudó a Buenos Aires y consi-
guió la patente que habilita a los jockeys a correr 
oficialmente. No cualquiera puede subirse a un 
caballo: hay que estar entrenado y llevar una dieta 
estricta para no superar los 54 kilos. Los jinetes van 
literalmente en el aire, acompañando los movi-
mientos de animales de 500 kilos. 
Antes de cada carrera, los jockeys, entrenadores y 
caballos se encuentran en la Redonda: un círculo 
en el que los animales desfilan y se conocen –quizá 
por primera vez– con quien será su conductor. El 
sistema es así: los cuidadores eligen a los jockeys 
–en base a estadísticas publicadas en la revista 
oficial– y ellos deben confirmar, un día después, si 
harán la “monta”. En la Redonda, el entrenador le 
cuenta al jockey los “secretos” de su animal: cómo 
le gusta que lo monten, si es manso y la mejor 
estrategia para la carrera. 
La adrenalina empieza a subir. Todos los pronósti-
cos se esfuman al momento de llegar a la gatera y 
esperar la campana de largada. “Ahí ya estás solo 
con el caballo: hay que correr”, dice Tarragona. La 
carrera arranca y es cuestión de minutos. Todo 
puede pasar. Se gana y se pierde, pero algo perma-
nece: el amor por los caballos. “La conexión con el 
caballo es todo”, sentencia Rubén. 

(  DISCIPLINAS  )



TODOS TENEMOS “UN LUGAR 
EN EL MUNDO”. 
COMPARTÍ EL TUYO Y 
DESCUBRAMOS JUNTOS 
NUESTRO PAÍS.

¿CUÁL 
ES TU 
CAMINO?

Las fotos serán publicadas en Instagram. 
La más votada saldrá publicada en la 
revista del próximo mes. La imagen 
ganadora será anunciada, todos los meses, 
en la aplicación de la revista.  

Requisitos: La foto debe ser enviada en alta calidad, 300 dpi. 
Detallar lugar de la foto, nombre completo y mail.

ENVIÁ TU FOTO A:
tucamino@revistauncamino.com

Foto: Shutterstock.com
 / Kavram

Foto: Shutterstock.com
 / Kavram



MARAVILLA 
VIVA

ESTE AÑO SUCEDIÓ EN LA SOLEDAD DE 
LA NOCHE, PERO SUS ROMPIMIENTOS 

CONSTITUYEN UN ESPECTÁCULO ÚNICO 
E IMPRESIONANTE QUE CONVOCA A UNA 

MULTITUD DE TURISTAS CON LA ILUSIÓN DE 
PRESENCIARLOS. HISTORIA Y CAPRICHOS DE 

UN GIGANTE DE HIELO.

DESTINOS

P E R I T O

Por 
ANA VAINMAN

GLACIAR

M O R E N O

Foto: Shutterstock.com
 / VarnaK
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CONSECUENCIAS 
DEL 

ROMPIMIENTO

Este año el rompimiento 
del glaciar Perito Moreno 
generó el ingreso de una 
importante masa de agua 
a la localidad santacru-
ceña de El Calafate. La 
inundación fue la mayor 

en 30 años y obligó a 
algunos vecinos a aban-
donar sus hogares, pero 
poco a poco la ciudad se 

va recuperando.

erosionando la base del dique hasta 
que la presión es insoportable y es 
allí cuando se produce la fractura tan 
esperada, que genera en los testigos 
del fenómeno un estremecimiento 
profundo e imborrable.
El proceso de rompimiento del 
glaciar comienza con la filtración de 
agua a través de un pequeño canal 
subglacial que se agranda gradual-
mente. Poco a poco, la presión del 
agua continúa erosionando el túnel, 
que se agranda rápidamente por las 
caídas de enormes escamas de hielo 
desprendidas desde su bóveda. 
Cuando se inician las filtraciones es 
que la caída es inminente: la fisura se 

EL PARQUE 
NACIONAL LOS 
GLACIARES 
CONFORMA EL 
MANTO DE HIELO 
MÁS GRANDE DEL 
MUNDO DESPUÉS DE 
LA ANTÁRTIDA.

l glaciar Perito Moreno se 
encuentra en la zona sur 
del Parque Los Glacia-
res, y debe su fama a su 
continuo movimiento, que 
produce un fenómeno cí-

clico de avance y retroceso con desprendimientos 
espectaculares de su frente helado.
El Parque Nacional Los Glaciares contiene unos 47 
grandes glaciares, más unos 200 de menor magni-
tud, y conforma así el manto de hielo más grande 
del mundo después de la Antártida.
El Perito Moreno, que tiene una superficie de 257 
km2 y una altura que va desde 50 a 70 metros so-
bre el nivel del lago, es un glaciar activo. Es uno de 
los pocos en el mundo y el único en la Patagonia 
que avanza.

El lago Argentino, espejo de agua en el que des-
cansa el casco de hielo del Perito Moreno, tiene 
varios brazos. El brazo Rico está detrás de la 
Península de Magallanes y desemboca en el lago 
Argentino por medio del Canal de los Témpanos. 
Cuando el glaciar avanza tanto –unos 100 metros 
por año– que llega a tocar la costa de la penínsu-
la, se forma un dique que impide el desagüe del 
brazo Rico en el lago.
Este brazo continúa recibiendo agua y nieve 
hasta superar el nivel del lago por 8 o 10 metros 
y aumentando la presión ejercida sobre el dique. 
Para que la presión disminuya, el agua comien-
za a filtrarse por los sectores donde el glaciar 
tiene contacto con la tierra. El paso del agua va 

Foto: Shutterstock.com
 / Elijah Lovkoff

Foto: Shutterstock.com / Serjio74

Foto: Shutterstock.com
 / O

lga Kot Photo

Foto: Shutterstock.com / Elxeneize



hace cada vez más grande, empiezan a caer pedazos de hielo 
hasta formarse un puente. En ese proceso, que suele durar 
entre 3 o 4 días, el puente se va afinando y finalmente cae. A 
partir de ese momento las aguas vuelven a comunicarse y el 
brazo Rico se une con el Canal de los Témpanos.
La primera ruptura que se registró fue en 1917 y, desde enton-
ces, ocurrió con mayor o menor regularidad. Sin embargo, en 
las últimas décadas se sospechó que podía haber consecuen-
cias del cambio climático y este espectáculo podría desa-
parecer. Pero, afortunadamente, el Perito Moreno sigue vivo, 
creciendo y haciendo temblar todo lo que lo rodea cuando se 
rompe. 

(  DESTINOS  )
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GRACIAS A SUS 
FABULOSAS 

VISTAS, EL 
GLACIAR PERITO 

MORENO SE 
CONSIDERA 
LA OCTAVA 

MARAVILLA DEL 
MUNDO.
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EMPRESAS 
ASOCIADAS A

INSTITUCIONAL

Autotransporte Andesmar S.A
Tel. 0261-4050600

www.andesmar.com.ar

Autotransportes San Juan S.A.
www.atsj.com.ar

Balut Hnos SRL.
0800-888-2258

www.balutsrl.com.ar

Cata Internacional
0261-4052282

www.catainternacional.com

Ciudad de Gualeguay
(011) 4311-1032

Cóndor Estrella S.A.
011- 4313-1700

www.condorestrella.com.ar

El Norte Bis
0800-777-6427

www.elnortebis.com

El Pingüino
(011) 4315-4438

El Rápido Internacional
0261-4295095 / 011-6385-3031

www.elrapidoint.com.ar

El Serrano SRL.
(02320) 480403

Empresa Argentina
0800-555-0386 o 011-4000-5252

www.empresaargentina.com.ar

Empresa General Urquiza SRL.
(011) 4000-5222

www.generalurquiza.com.ar

Empresa Gutiérrez SRL.
(011) 4315-2298

E.R.S.A.
(03783) 436540

www.ersaonline.com.ar

E.TA Kurtz
(011) 4315-0999

Flecha Bus
(011) 4000-5200

www.flechabus.com.ar

Master Bus
(03487) 434444

www.masterbus.net

Nuevo Expreso Gualeguaychú
(011) 4000-5200

www.nuevoexpreso.com

Nueva Chevallier S.A.
(011) 4000-5255

www.nuevachevallier.com

Pullman Gral. Belgrano SRL
(011) 4018-0010

www.gralbelgrano.com.ar

Río Paraná S.A.
(02293) 42-7746

www.rioparanasa.com.ar

Sierras de Córdoba S.A
(011) 4000-5222

www.sierrasdecordoba.com.ar

T.A. Plusmar S.A.
0810-999-1111

www.plusmar.com.ar

Tramat
(0261) 4054343

¡www.tramatweb.com

Transportes Unidos del Sud (TUS)
(0358) 4645803

¡www.tussrl.com.ar

Zenit Srl.
(0343) 4241-252 / 011 4000 5200

www.zenit.com.ar

La Veloz del Norte
Tel. +54 387 400 2200

www.lavelozdelnorte.com.ar

Rápido Tata
Tel.(011) 4000-5202

www.rapidotata.com.ar

Río Uruguay
Tel. (3758) 4223540

www.riouruguaybus.com.ar

San Juan Mar del plata
Tel. (0264) -4212405 

www.sanjuanmardelplata.com.ar

Marilao
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ACERCA DE 
CELADI

¿QUÉ 
TAREAS 

REALIZA?

En CELADI, las empresas de ómnibus 
trabajan en forma conjunta en pos 
del crecimiento y mejoramiento de los 
servicios que brinda el sector. Entre otras 
tareas puntuales, se abocan a temas 
como legislación, seguridad, servicio, 
innovación y planificación estratégica.

¿QUÉ ES 
CELADI?

CELADI es la cámara que reúne a 
la mayoría de las Empresas Argen-
tinas de Transporte de Pasajeros 
de Larga Distancia que recorren a 
diario las rutas de todo el país, lle-
gando inclusive a países limítrofes.

¿QUÉ IMPORTANCIA TIENE 
QUE UNA EMPRESA SEA 
MIEMBRO DE CELADI?

Ser miembro de CELADI implica lógicamente bene-
ficios pero a la vez compromisos. El compromiso de 
intentar cada día brindar un mejor servicio. En CELADI 
asumimos juntos el desafío para hacer del transporte 
terrestre, su mejor opción al momento de viajar.

El transporte terrestre de pasajeros cumple un papel relevante en 
la comunicación de las personas a lo largo y ancho del país. Es a 
través de este medio, que se desplazan el 90% del total de usua-
rios del transporte público. Solo 8% lo realiza en avión y apenas 
un 2% lo hace en tren. Es, además, el único sistema de “transporte 
federal de pasajeros” que une a más de 900 ciudades entre sí sin 
la necesidad de pasar por Capital Federal, facilitando las comuni-
caciones y fortaleciendo el desarrollo de las economías regionales.

A través de sus sitio web  WWW.CELADI.ORG.
AR

¿CÓMO ME CONTACTO 
CON CELADI?

¿CUÁL ES LA IMPORTANCIA 
DEL SECTOR DE LARGA 

DISTANCIA EN
LA ESCENA NACIONAL?

?

(  INSTITUCIONAL  )
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PREGUNTAS FRECUENTES: 

¿CUÁLES SON LAS 
CATEGORÍAS DE SERVICIO 
DISPONIBLES EN LA LARGA 

DISTANCIA?
Son cuatro: Servicio Común, Servicio 

Semi-Cama, Servicio Cama  y 
Servicio Suite.

¿DÓNDE PUEDO COMPRAR 
MI PASAJE?

Dependiendo de la compañía, 
los boletos se adquieren en las 

boleterías, en locales habilitados, 
mediante venta telefónica o a 

través de sitios web.

¿CÓMO PUEDO PAGARLO?
Dependiendo de la compañía, podrá 
hacerlo en efectivo, con tarjetas de 

débito o crédito.

¿CÓMO PUEDO CONOCER 
LOS DESTINOS A LOS QUE 
LLEGA CADA COMPAÑÍA?
Para saber si los servicios de una 

empresa incluyen el destino de su 
interés, comuníquese telefónicamente 

o ingrese a su página web. 
Información disponible también en el 

sitio de CELADI: www.celadi.org.ar

¿PUEDO DEVOLVER O ANULAR 
MI PASAJE?

El pasaje no puede ser anulado. 
El mismo puede ser devuelto, 

contemplando el porcentaje de 
retención de acuerdo a la anticipación 

con que se haga.
- Devolución hasta 24 hs. antes del 
horario de viaje… 30% del valor del 

pasaje.
- Devolución entre 24 y 48 hs. antes del 

horario del viaje… 20% del valor del 
pasaje.

- Devolución desde 48 hs. antes del 
horario del viaje… 10% del valor del 

pasaje.
- Los pasajes adquiridos con tarjeta 
de crédito o débito no pueden ser 

devueltos ni anulados, sin excepción.

¿PUEDO CAMBIAR DE FECHA 
MI PASAJE?

La fecha del pasaje sí puede ser 
modificada. En caso de adelantar la 

fecha del viaje, no se realizará recargo 
sobre el mismo.

Si el viaje es postergado, se deberán 
tener en cuenta las siguientes 

retenciones:
- Modificación de fecha hasta 24 hs. 
antes del horario original de viaje… 

30% del valor del pasaje.
- Modificación de fecha entre 24 y 48 

hs. antes del horario original del viaje… 
20% del valor del pasaje.

- Modificación de fecha desde 48 hs. 
antes del horario original del viaje… 

10% del valor del pasaje.

¿PUEDO CAMBIAR EL 
SERVICIO, DESTINO O TRAMO 

DE MI PASAJE?
El servicio, destino o tramo de viaje sí 

puede ser modificado, contemplando el 
porcentaje de retención de acuerdo a 

la anticipación con que se haga.
- Modificación hasta 24 hs. antes del 

horario de viaje… 30% del valor 
del pasaje.

- Modificación entre 24 y 48 hs. antes 
del horario del viaje…20% del valor del 

pasaje.
- Modificación desde 48 hs. antes del 

horario del viaje… 10% del valor 
del pasaje.

¿QUÉ HAGO SI PERDÍ EL 
MICRO?

Si el pasajero no se encuentra en 
la plataforma de salida al horario 

indicado, la unidad saldrá a destino 
sin obligación de esperarlo. El boleto 
quedará caduco, sin posibilidad de 

reintegro ni canje.

¿DESDE QUÉ EDAD DEBEN 
PAGAR PASAJE LOS NIÑOS?

Los menores deberán abonar 
su boleto a partir de los 5 años 

cumplidos, en los tramos de larga 
distancia y servicios internacionales. 

En los tramos de corta distancia, 
deberán hacerlo a partir de los 3 años.

EQUIPAJE
¿Cuál es el límite máximo de equipaje 
que puedo llevar? El límite máximo de 

equipaje permitido es de hasta 1 maleta 
en bodega, por pasajero. Las mismas no 
deberán sobrepasar los 15 kilogramos. 

El equipaje excedente podría ser 
despachado como encomienda (no 

necesariamente en el mismo colectivo) 
y cobrado con una tarifa especial.

¿QUÉ HAGO SI OLVIDÉ 
ALGO DENTRO DEL 

COLECTIVO?
Si el pasajero olvida algún objeto 

dentro de la unidad deberá llamar 
al Departamento de Atención 
al Cliente. La empresa no se 

responsabilizará en caso de no ser 
recuperado el material extraviado.

15 KG.

$

$




